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1. PRESENTACION

La Maestria en Produccién Editorial (MPE), de la Universidad Auténoma
del Estado de Morelos (UAEM), tiene orientacion profesional y su Linea de
Aplicacién del Conocimiento (LAC) es la produccién editorial en medios
impresos y digitales, por lo que comprende estudios generales y especificos
en edicion, gestion y diseno editorial. El personal docente que constituye el
Nicleo Académico (NA) cuenta con la formacién idonea para apoyar la LAC del
programa.

La Maestria inicio sus actividades en agosto de 2010y un ano mas
tarde se incorpor6 al Sistema Nacional de Posgrados (SNP) (antes Programa
Nacional de Posgrados de Calidad [PNPC]) del Consejo Nacional de

Humanidades, Ciencias y Tecnologias (Conahcyt) (antes Consejo Nacional de

Cienciay Tecnologia [Conacyt]). El pasado julio egresé la undécima generacion,

en agosto ingresod la decimoterceray, a la fecha (marzo de 2023), el programa
tiene un indice de egreso de 96.69%, de titulacion de 90.91%y 77.69% de
eficiencia terminal.

El nimero de solicitudes incrementd entre la primera y la cuarta convo-
catoria, de 16 a 64 respectivamente; luego, de la quinta a la novena convocato-
ria, se estabilizd en torno a 45 solicitudes anuales. En la décima convocatoria
disminuy6 la demanda, pues se recibieron solo 20 solicitudes; posterior a ello,
en las siguientes tres convocatorias el nimero de solicitudes ha sido variable,
con 41,32y 26 solicitudes.

En cuanto al impacto y difusién del posgrado, han aumentado: mien-

tras que en la primera convocatoria se recibieron solicitudes de aspirantes

0
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Potosi, Sinaloa, Sonora, Tabasco, Tamaulipas, Veracruz y Yucatan; asi como de
Colombia, Cuba, Ecuador, Puerto Rico y Venezuela, entre otros.

La MPE contribuye a formar profesionales en comunicacién editorial
para el paisy otras partes del continente y es—junto con el programa de la

Universidad Auténoma Metropolitana (UAM) Unidad Xochimilco, que inicié

o

actividades en 2009- una de las dos maestrias nacionales que atienden esta
demanda de profesionalizacién, cuyo origen puede identificarse en dos fené-
menos: la formalizacién del disefio graficoy las licenciaturas de comunicacién
en México a partirde 1970,y el desarrollo de la edicién y la comunicacién digi-
tales que, asimismo, requiere profesionales especializados y con una formacién
académica directamente ligada a esta area del conocimiento.

La finalidad de la MPE es, pues, la formacion integral de editorasy
editores que de esta manera se profesionalizany actualizan una serie de
conocimientos y competencias que hace pocos anos solo podian adquirirse en
la practica, como un oficio. El enfoque del plan de estudios de la MPE (al igual

que la préctica cotidiana de la produccién editorial) es interdisciplinario, ya que

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

comprende la integracion de distintas areas del conocimiento. Para lograr este
acercamiento especializado y profesional en las y los estudiantes, se les ofrecen

varios cursos, cursos-taller y seminarios tedrico-practicos que abren la posibili-

Presentacion

dad de adquirir conocimientos teéricos y metodoldgicos que ponen en practica
al desarrollar, durante los cuatro semestres, el producto editorial que plantean
como proyecto de tesis.

El plan de estudios cubre todas las particularidades de la produccién edi-
torial y busca que lasy los estudiantes conozcan todos los procesos que implica,
de tal manera que podran aplicar esta formacién a cualquier trabajo en el area:
planeaciony gestion de productos editoriales, cuidado de |a edicién, redaccion
profesional, correccién y andlisis de textos, diseno editorial (seleccion tipogra-

fica, diagramacion, maquetacion, ilustracién, fotografia, edicion de imagenes,

producciény preprensa), asi como difusion, administracion, comercializaciony

derechos de autor. 3 "
.M
El curriculo del plan de estudios es flexible; esta basado:e.n’ ure mé&: A oo N
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profundizar sus conocimientos, desarrollar competencias y satisfacer las nece-
sidades de comunicacién editorial (en medios impresosy digitales) a las que
se enfrentara cuando egrese. Asimismo, el mapa curricular tiene un total de 93
créditos, organizados a partir de tres ejes formativos, e incluye la realizacién

de 192 horas de practicas profesionales en instituciones y empresas con las que

-
o

el posgrado ha establecido vinculacién para ese fin. Cumplir con las practicas
profesionales, completar el 100% de los créditos, terminar una tesis —que con-
siste en el desarrollo de un producto editorial y su fundamentacion escrita-y
defenderla en un examen de grado son los requisitos académicos de egreso.

Dentro de este plan de estudios se encontrara lo siguiente:

En lajustificacion, ademas de algunas generalidades del programa, se
presentan los principales cambios realizados al plan de estudios desde los
inicios de la maestria. Asimismo, se argumenta la importanciay necesidad de
este posgrado en la formacion académica de profesionales de la edicion.

En el siguiente apartado, se presentan los fundamentos de politica edu-

cativa del programa, desde aspectos de politicas internacionales, nacionales,

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

estatales e institucionales, y en relacién con la calidad, la equidad y la vincu-
lacién. También se plantean los fundamentos del contexto socioecondémicoy

cultural, con base en estadisticas nacionales y estatales. Tras ello, se presentan

Presentacion

los avances y tendencias en el desarrollo de las disciplinas que participanen la
configuracién de la profesion, su mercado de trabajo, datos de ofertay deman-
da educativa, un analisis comparativo con otros programas educativos —-na-
cionales e internacionales-y, finalmente, la evaluacién interna y externa del
programa educativo.

Posteriormente, se enlistan, puntualmente, las principales caracteristi-
cas de esta maestria de orientacion profesional. A ello le siguen los objetivos
curriculares del programa, tanto el general como los particulares, y las metas
del plan de estudios.

Mas adelante, se presenta el perfil de ingreso, en cuanto a conocimientos,
habilidades, aptitudes o destrezas, actitudes y valores; y el de'fegrleso, de,gcuer— 34 V!
do con competencias basicas, genéricas y laborales. U e B el .

En el apartado siguiente, se presenta la estructura orgeizafiviret =
e O
plan de estudios; su flexibilidad curricular, interna y extern#s
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el sistema de tutorfas, la linea de aplicacion de conocimientoy aspectos de
vinculacion del programa.

En la seccidon sobre el mapa curricular, se desglosa y especifica la compo-
sicién de este, con sus respectivos ejes, cursos, horas tedricas y practicas, y crédi-
tos. En esta se presenta, ademas, un ejemplo de trayectoria formativa.

En el apartado de «Mediacion formativa» se explica el papel de cada uno
de los actores que intervienen en el proceso de ensefianza-aprendizaje, como
eselalumnadoy el personal docente y directivo.

Aesto le sigue un apartado donde se presentan generalidades y particu-
laridades de la evaluacién del aprendizaje y competencias adquiridas durante
los estudios del posgrado. Luego se plantean las caracteristicas y contenidos
tematicos de las unidades de aprendizaje.

Después, se presentan los requisitos de ingreso —académicos, legalesy
de seleccién-, seguidos de una descripcién puntual del proceso de seleccion de
estudiantes. Asimismo, se describen los requisitos académicos y administrati-
vos de permanenciay egreso.

En «Transicion curricular» se establecen las caracteristicas y criterios
que se deben considerar, en cuanto a lo académico y lo administrativo, tras las
diferentes reestructuraciones realizadas a este plan de estudios en 2013, 2019y
la actual, 2023.

En seguida, se presentan las condiciones para la gestién y operacién del
programa, en tanto a sus recursos humanos, como materiales, financieros y de
infraestructura. Ademas, se presentan algunas estrategias de desarrollo.

Finalmente, en |a seccidn de «Sistema de evaluacion curricular», se conclu-
ye con un listado de caracteristicas y estrategias del presente plan de estudios.

Cabe indicar que se incluyen cuatro anexos, en los cuales se presen-
tan cuadros con informacién general sobre otras maestrias en edicién en
Iberoamérica (Anexo 1), los criterios de evaluacion semestral (Anexo 2), algu-
nas unidades de aprendizaje que se han impartido los dltimos anos (Anexo 3)

y un listado de siglas que sirve de referencia durante la lecturg,del documento

I

| A
(Anexo 4). R) s B o
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2. JUSTIFICACION

El plan de estudios de la MPE fue aprobado en Consejo Universitario enjunio
de 2010, entré en operaciones en agosto del mismo afio, y en 2011 fue registra-
doenel PNPC (ahora SNP). Dos afios después (2013), el plan fue reestructurado
para plantear, entre otras cosas, una sola LAC que fortaleci6 el enfoque interdis-
ciplinar del posgradoy para hacer explicitas las competencias profesionales de
la Maestria.

En 2016 el Nicleo Académico (NA) decidid, con base en los resultados
que hasta ese momento alcanzaban la Maestria, sus estudiantes, profesorado y
personas egresadas, que no era necesario hacer nuevas modificacionesy asi se
informé en la evaluacién del SNP de ese afio.

En 2018 se decidio, a la luz de las observaciones del comité evaluador
del SNP en 2016y de los resultados que se habian obtenido a la fecha, que era
necesario modificar algunos aspectos, como el reforzamiento del proceso de
selecciény el aumento de un cursoy un curso-taller de especializacion al mapa
curricular, por lo que el plan de estudios se reestructuré en 2019. Finalmente, a
inicios del 2023, se realizd la Gltima reestructuracion, cuya descripcion se deta-
[la en el apartado 3.7 («<Evaluacién del programa educativo por reestructurars).

A la fecha han egresado once generaciones (117 personas egresadas de 121
inscritas: 96.69%), dos estan activas (21 estudiantes) y otra mas, la decimocuar-
ta, estd en proceso de seleccion e iniciara cursos en agosto de 2023.

Asi, dado que muchas personas que se dedican a edicion se han formado
en la practica —trabajando en talleres de impresién y usando, directamente,
programas computacionales de edicién-, nuestro programa educativo subsana

la carencia regional, nacional y continental de personas profegionales acadé-

. . . . R . a1 = %
micamente formadas que, en instituciones publlcasy prlvada;as.san%fa.'- a '-Ia'J

especializado.
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Ello supone para nuestras egresadas y nuestros egresados una mejor
perspectiva de insercion en el campo profesional, pues se les forma para
facilitar la transmisién de informacién en un contexto complejo, altamente
influenciado por la cultura visual y la globalizacién, mediante la gestion,

produccidn, organizacion y difusion de los mas diversos productos editoriales

=
w

digitales e impresos.

Este posgrado amplia el potencial educativo de la universidad pablicay
permite que quienes egresan de esta universidad y otras, nacionales y extranje-
ras, cursen una maestria. Su caracter de posgrado profesional resulta eficiente,
entonces, porque vincula demandas especificas del mercado laboral y fortalece
alaindustria del ramo, debido a que inserta en ella personas editoras académi-
camente formadas.

Gracias a las encuestas periddicas que se aplican a la comunidad
estudiantil egresada, y a una comunicacién activa con esta, se sabe que
tras sus estudios en la MPE han realizado trabajo editorial en institucio-

nes publicas (UAEM, Universidad Nacional Autbnoma de México [UNAM],

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Centro Regional de Investigaciones Multidisciplinarias [CRIM] de la UNAM,
Universidad Veracruzana [UV], Instituto Nacional de Salud Piblica [INSP],

Instituto de Investigaciones Eléctricas [IIE], Instituto Mexicano de Tecnologia

Justificacion

del Agua [IMTA], Sistema de Transporte Colectivo Metro, Instituto Electoral
del Estado de México [IEEM], Instituto de la Mujer del Estado de Morelos,
Secretaria de Ecologia y Gestion Ambiental), privadas (Universidad Fray Luca
Paccioli, Ceneval, Kredietrust, Hachette Livre, Agencia DDL, Grupo GRG) y
propias (Astrolabio Editorial, Son de Papel Editorial, Piedra Bezoar, Giraluna
Ediciones). Asimismo, se sabe que han trabajado en la docencia, por ejemplo,
en el Instituto de Investigacién en Humanidades y Ciencias Sociales (IIHCS)

y las facultades de Artes y Disefio de la UAEM; las Universidades La Salle,
Auténoma del Estado de México, de San Luis Potosi, de Guadalajaray de
Aguascalientes; Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de Monterrey
e Instituto Cultural Anglo Americano. Asimismo, diversas personas egresadas "
prestan servicios editoriales de manera independiente. L R gt @ Ni N

Por otra parte, ya son varias las personas egresadas qu;;‘w fs\ilﬁi’rﬁﬁ =

J} A
las gestiones necesarias y publicaron el producto editorial o‘&“‘“ﬂ ‘_m{s' (i TR

ron durante la maestria. Algunos e]emplos son: Yunuen Gémez (edltoral',: L,
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ISBN 978-607-457-261-2; Gabriela Esparza Robles, Mds madre que mujer, Editorial
Cigarra, Cuernavaca, 2012, ISBN 978-607-00-7863-7; Decimondnicas. Catalogo de
autoras mexicanas del siglo x1x, de Haydeé Salmones, visible en internet (www.
decimononicas.com), 2016; Marina Ruiz (compiladora), Poéticas de la Barranca:
literatura e imagen comunitaria, Astrolabio Editorial, Cuernavaca, 2017, ISBN
978-607-79642-9-2; Lucero Sandoval, La entrega, 2018, ISBN 978-607-29-0999-1;
Maricarmen Garcia (editora), Kepakua. Domingo de Ramos en Uruapan, Secretaria
de Cultura Federal y de Michoacan, 2019, ISBN 978-607-9461-46-1; Andrea
Montiel, Retornados, Fondo Editorial del Estado de Morelos, 2020, ISBN 978-
607-8658-34-3; Mariana Avilés, Nokone, Secretaria de Cultura, Morelos, 2020,
ISBN 978-607-631-087-8; Paula Osorio Lema, En todas partes pelos, Arbitraria
Editorial, Antioquia, Colombia, 2021, ISBN 978-958-49-3002-6; Dalia Garcia,
Jorge Martinez Zapata: un misico integral, Son de Papel Editorial, San Luis Potosi,
2021, 1SBN 978-607-99679-0-1; José Luis Mufioa (compilador), Kanel Bail: poesia
LcBT+. Tsotsil/espanol, Sna Jkoptik Ediciones, Chiapas, 2021 (publicado en
tiraje artesanal bajo derechos reservados); Erik Ortiz (compilador), En esta
esquina. Lucha libre y arte, 2022 (corto tiraje sin ISBN); David Dominguez Espinal,
LitoGrimorio: manual para el taller de litografia, Secretaria de Cultura, 2022 (sin
ISBN por ser un manual). Este tltimo recibi6 el apoyo del Sistema de Apoyos a
la Creacidny Proyectos Culturales (SACPC), a través de Fomento a Proyectos y

Coinversiones Culturales 2021.
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3. FUNDAMENTACION

-
w1

La MPE propone estudios integrales para una practica profesional de la comu-
nicacion editorial impresa y digital. Estos estudios responden a la necesidad de
profesionalizacion desde estructuras universitarias para optimizar resultados
en laadministracion de los recursos y de los proyectos editoriales, en la pla-
neacion estratégica de la comunicacién educativay social, y en la distribucion,
promociény comercializacion de los productos editoriales obtenidos. En este
apartado se presentan los fundamentos de politica educativa y del contexto
socioeconémicoy cultural; avancesy tendencias en el desarrollo de disciplinas
que participan en la configuracién de la profesién; mercado de trabajo; datos

de ofertay demanda educativa; analisis comparativo con otros programas edu-

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

cativos y, finalmente, la evaluacion del programa educativo a reestructurar.

<
S
S
g
P s
3.1. FUNDAMENTOS DE POLITICA EDUCATIVA =
&
La politica educativa que atiende la MPE retoma aspectos fundamentales de
las politicas internacionales, nacionales, estatales e institucionales.
La politica internacional, especificamente la Organizacion de las
Naciones Unidas para la Educacion, la Cienciay la Cultura (Unesco), presenta
como uno de sus Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) dentro de la agenda
2030 de las Naciones Unidas el referente a la educacién de calidad. Establece
que se debe «garantizar una educacion inclusiva, equitativay de calidad y
promover oportunidades de aprendizaje permanente para todos» (La Agenda
2030y los Objetivos de Desarrollo Sostenible 27-30). Junto con lo anterior, I3, "
Unesco sostiene la necesidad de una educacién que fomente E-qahpfroéue’t)}ﬂ‘dad, S N
.. ., ~ kS GT e, e T TN, AT kg
el aprendizajey la solucién de problemas, y senala que un pﬁwg FRet., . 2 =0 “&;mﬁ
_': Tt G fledn /_;j fj.“, g-.afb‘l"m

4 ih| el S s dial-la i i
estara construyendo un motor para el desarrollosostemblqt.‘gi;:I o ; l_i:il_; 2__1?,‘.,_J||;_p SGEGETD
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practico: cada estudiante planteay desarrolla un producto editorial a lo largo
de su trayectoria académica, lo que fomenta la puesta en practica de los princi-
pios tedricos adquiridos a lo largo de la maestria. Asimismo, la MPE garantiza
una «educacion inclusiva, equitativa y de calidad» al proporcionar igualdad de

oportunidades entre sus estudiantes y al poner frente al grupo a un nicleo de

-
o

profesores y profesoras con trayectorias relevantes en el proceso editorial.

El Plan Estatal de Desarrollo (PED) (2019-2024) sefiala como uno de sus
objetivos estratégicos «eliminar la disparidad de género en la educaciény
asegurar el acceso igualitario a todos los niveles de la ensefianza y la formacion
profesional» (563), lo que se garantiza en la MPE al dar acceso a candidatosy
candidatas provenientes de diversas regiones del estado y del pafis, e incluso de
otros paises, y propiciar la adquisiciéon de conocimientos y desarrollo de com-
petencias en un ambiente de respeto, aprendizajey profesionalidad. La MPE
esta orientada por un conjunto de propésitos, en consonancia con los princi-
pales objetivos y metas de los actuales planes y programas de desarrollo como

el Plan Nacional de Desarrolloy el Programa Sectorial de Educacion (2020-2024,

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

ambos), asi como los planes Estatal de Desarrollo (2019-2024) e Institucional
de Desarrollo (PIDE) 2018-2023 y el Modelo Universitario vigente en la UAEM, a

saber:

Fundamentacion

En relacién con la calidad:

1. Asegurar la calidad educativa mediante la oferta de la Maestria en
Produccién Editorial con orientacion profesionalizante, que conjunta
un plan de estudios innovador, congruente y pertinente con una planta
académica altamente calificada (70% doctores, 100% experiencia en el
ramo editorial), con condiciones favorables de infraestructura para el de-
sarrollo de las actividades académicas. Ademas, este programa permite a
sus estudiantes desarrollar competencias genéricas, especificas, trans-
feribles para el trabajo y valores transversales que, desde los primeros

semestres, propician su desarrollo profesional y, en concacuenaa una g Vi
o
L &

me]orforma devida: mas empatlca con mayor parnupa.u-bnamd dama S~ @
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en un mundo inmediatoy sin fronteras, que acttian de manera éticay
cooperativa para contribuir a la resolucién de problemas y satisfacer las
necesidades de comunicacién impresay digital de distintos grupos y
entidades sociales, culturales, politicos e institucionales, tanto del estado
como de &mbitos globalizados.

Promover procesos de evaluacion del programa, asi como de las inves-
tigadorasy los investigadores que forman el NA y del personal docente
asociado.

Potenciar el aprovechamiento pleno de las tecnologias de la informacion
y la comunicacién (TIC) en el mundo editorial como herramientas basi-
cas que permiten tanto socializary promover conocimientos, como re-
flexionar sobre las formas en que modifican las estrategias de resolucion
y mejora de las situaciones culturales a nivel nacional e internacional:
estas son algunas de las competencias que se desarrollan o adquieren a
lo largo de la formacién de esta maestria.

Promover la eficiencia terminal y buscar los espacios que permitan la
transicion de las personas egresadas a programas de doctorado en areas
afines de investigacién, asimismo para la insercién laboral, en espacios
publicosy privados.

Fomentar lainclusion de las personas egresadas en el campo profesional
editorial. Por mencionar algunos ejemplos, nuestras egresadas y egresa-
dos estan laborando en editoriales de instituciones publicas y privadas,

revistas, periddicos, entre otros.

En relacion con la equidad:

Ampliar la ofertay cobertura educativas en Morelos y su zona de influen-
cia, abriendo oportunidades para personas con desventajas de toda
indole. De manera anual, este programa educativo difunde una convo-
catoria a nivel local, estatal e internacional para ofertar este posgrado, lo

que abre un espacio para el estudio de la produccién editorlal dentro de
fa

8

nuestro pals.

. Crear nueva oferta educativa en el estado de Morelos y;
o

aprovechar al maximo la capacidad del I1HCS. Al trat T

)

=

tria profesionalizante, la MPE garantiza que sus personas egresadas:

|-J‘
. . . . ;. i
seran capaces de aplicar sus conocimientos en beneficio de la socie
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3. Fomentar tanto el desarrollo de proyectos editoriales que aborden direc-
tamente temas de equidad e inclusién, como el tratamiento adecuado
de los discursos que cada estudiante genera en clase para sus proyectos
de grado.

4. Como una medida puntual que hace visible la equidad de género, a

-
oo

partir de 2019, el programa otorga el grado de maestra o maestro, segtin

sea el caso.

En relacion con la vinculacién:

1. Desarrollar el conocimiento critico de manifestaciones artisticas, cultura-
les y sociales en el marco de la globalizacién, con el fin de que nuestrasy
nuestros estudiantes diferencien los procesos que conducen a una circu-
lacion masjusta de los bienes culturales, incluidos los productos edito-
riales impresos y digitales, tanto en México como en el resto del mundo.

2. Promover una educacién de calidad en virtud del caracter interdiscipli-

nar del programa, impulsando la colaboracion con cuerpos académicos

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

consolidados.
3. Fomentar el intercambio de lasy los estudiantes, profesoras y profesores,
asi como la cooperacién con otros paises.

4. Promover que lasy los estudiantes, profesoras y profesores se vinculen

Fundamentacion

con el ambito profesional editorial, por medio de practicas profesionales.

En los siguientes cuadros se comparan los ODS de la Unesco (marco in-
ternacional), el Plan Nacional de Desarrollo (2019-2024), el Programa Sectorial de
Educacion (marco nacional), el Plan Estatal de Desarrollo (marco estatal) y el PIDE

(2018-2023) de la UAEM con los objetivos de la MPE.

Ao Zy
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»

Cuadro 1. Marco internacional

Organizacion de las Naciones Unidas

parala Educacion la Ciencia y la Cultura
Educacién inclusiva, equitativa y de calidad.
Educaciénjustay viable.

Educacién que promueva oportunidades de
aprendizajey solucién de problemas.

Educaciéon que permita enfrentar los retos
mundiales actuales.

»

»

»

Maestria en Produccién Editorial

Fortalecer la cobertura educativa abriendo oportuni-
dades a personas provenientes de diversas regiones
de nuestro estado, pais €, inclusive, de diversas
regiones del mundo.

Potenciar el aprovechamiento pleno de los conoci-
mientos adquiridos en los cursos para que el alum-
nado pueda aplicarlos en la elaboracién de produc-
tos editoriales con impacto en sus comunidades.

Proporcionar al alumnado las herramientas
necesarias y suficientes para desarrollar productos
editoriales pertinentes dentro de las diversas areas
de conocimiento.

WWWw.gonitro.com
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Cuadro 2. Marco nacional

Plan Nacional de Desarrollo

Meta

Objetivos de la

Programa Sectorial

de Educacion

Maestria en Produccion
Editorial

) . Objetivos Objetivos
nacional meta nacional
1. Desarrollar el po- Objetivo prioritario: Garantizar | Objetivo general: Formar maes-
tencial humano de los | el derecho de la poblacién en trosy maestras en produccion
mexicanos [mexica- México a una educaciéndeex- | editorial con enfoque interdis-
nas] con educacion de | celencia pertinentey relevante | ciplinar en las areas de edicion,
calidad. en los diferentes tipos, niveles disenoy gestion, que sean
y modalidades del Sistema capaces de elaborar estrate-
Educativo. giasy productos en el ambito
editorial pablico, privado e
independiente.
2.Garantizarlainclu- | Objetivo 3: Asegurar mayor Ofrecer un posgrado de calidad
sionylaequidadenel | cobertura, inclusiony equidad | a aspirantes de todas las dreas
Sistema Educativo. educativa entre todos los grupos | del conocimiento vinculadas
de la poblacién para la construc- | con la produccion editorial
cién de una sociedad mésjusta. | porsus interesesy desempefo
profesionales.
México con
educacion 3. Ampliar el acceso Objetivo 5: Promovery difundir | Promover que lasy los estu-
de calidad a la cultura como elartey laculturacomorecur- | diantes participen en procesos

un medio parala
formacion integral de
la ciudadania.

sos formativos privilegiados
para impulsar la educacién
integral.

que produzcany amplien

la circulacion masjusta de
bienes culturales, incluidos los
productos editoriales impresos
y digitales con los que trabajan,
tanto en México comoen el
resto del mundo.

5. Hacer del desarrollo
cientifico y tecnoldgi-
coydelainnovacion
pilares para el progre-
so econdémico y social

sostenible.

Objetivo 6: Impulsar la edu-
cacion cientificay tecnolégica
como elemento indispensable
para la transformacion de
México en una sociedad del

conocimiento.

Integrar herramientas metodo-
|6gicas y tecnoldgicas especifi-
cas del producto editorial y de
la tesis que I(‘E”;thenta.
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Cuadro 3. Marco estatal

Plan Estatal de Desarrollo Maestria en Produccién Editorial

Propésitos

Educacién superior: » Ampliar la ofertay cobertura educativas en Morelos

N
-

y suzona de influencia, abriendo oportunidades a

-

» Incrementar la cobertura de la educacion personas con desventajas de toda indole. E
superior con sentido social y de progreso. » Potenciar el aprovechamiento plenode las TIC en ©

» Eliminarla disparidad de género en la edu- el mundo editorial como herramientas basicas que E
cacion. permiten tanto socializary promover conocimientos, ‘g

» Fortalecer la educacién con el sector produc- como reflexionar sobre las formas en que modifican O
tivo. las estrategias de resolucién y mejora de las situacio- §

» Promover la oferta del servicio educativo nes culturales a nivel nacional e internacional. ©
multimodal mediante el uso de las TIC. » Asegurar la calidad educativa mediante la oferta de un 2
programa de posgrado profesionalizante que conjunta :

un plan de estudios innovadory pertinente con una ‘E

planta académica altamente calificada, en condicio- 0

nes de infraestructura adecuada para el desarrollo de §

las actividades académicas. Ademas, este programa
permite a lasy los estudiantes desarrollar competen-
cias basicas, genéricas, especificas, transferibles para el
trabajoy valores transversales que, desde los primeros

Fundamentacion

semestres, propicien su desarrollo profesional y, en
consecuencia, una mejor forma de vida: mas empatica,
con mayor participacién ciudadanay siempre en un
marco de respeto e inclusién.
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Cuadro 4. Marco institucional

Plan Institucional de Desarrollo
2018-2023
(Objetivos estratégicos)
Atender las necesidades de las personas
estudiantes a partir de educacién de calidad
dentro de un ambiente de inclusién y atencion
ala diversidad.
Consolidar la pertinencia de |a oferta educativa
articulando la docencia con la investigacion
desde un sentido inter, multiy transdisciplinar.
Asegurar la formacion integral de las alumnas
y los alumnos incorporando contenidos trans-
versales al curriculo.
Incorporar el uso de las tecnologias y la
mediacién tecnoldgica en la formacién para la
practica profesional.
Implementar programas educativos flexibles
que respondan a las exigencias mundiales.
Aplicar las tecnologias del aprendizaje y del
conocimiento dentro del proceso de ensefian-
za-aprendizaje.
Promover e incentivar la proteccion de la pro-
piedad intelectual.
Constituir una cultura institucional basada
en valores que propicie la inclusion y equidad
educativa, que posibilite la recreacién de las
practicas, formasy estilos de relacion entre los
distintos actores de la comunidad universita-
ria,y coadyuve a la articulacién de proyectos
articulados con el entorno social.

Maestria en Produccién Editorial

(Objetivos)

» Ampliar la ofertay cobertura educativas en Morelos
y suzona de influencia, abriendo oportunidades a
personas con desventajas de toda indole.

» Crear nueva oferta educativa en el estado de Morelos
yen laregiény aprovechar al maximo la capacidad
del I1HCS, asi como consolidar e impulsar el trabajo
de investigacion y de produccién editorial de sus
docentes.

» Asegurar la calidad educativa mediante la oferta de
un programa de posgrado profesionalizante que
conjunta un plan de estudios innovador y pertinente
con una planta académica altamente calificada, en
condiciones de infraestructura adecuada para el de-
sarrollo de las actividades académicas. Ademas, este
programa permite a sus estudiantes desarrollar com-
petencias basicas, genéricas, especificas, transferibles
para el trabajoy valores transversales que, desde los
primeros semestres, propicien su desarrollo profe-
sional y, en consecuencia, una mejor forma de vida:
mas empdtica, con mayor participacion ciudadanay
siempre en un marco de respeto e inclusién.

» Fortalecerla calidad y la pertinencia de la educacion
de posgrado en el estado de Morelos y la regién con
un programa que forma personas profesionales
criticas y socialmente responsables, capaces de desa-
rrollarse en un mundo inmediato y sin fronteras, que
actian siempre de manera ética y cooperativa para
contribuira la resolucion de problemas y satisfacer
las necesidades de comunicacion impresay digital
de distintos grupos y entidades sociales, cultura-
les, politicos e institucionales, tanzo cel estado de
Morelos como de ambitos globaligia_gljos.g\si i \ op

3 1 i IJ e £ i
fomentar el trabajo colaboratlvﬁ%:. a ,‘:_IJ;'%\E“
Siives -
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Plan Institucional de Desarrollo
2018-2023
(Objetivos estratégicos)

Maestria en Produccion Editorial

(Objetivos)

» Desarrollar el conocimiento critico de manifestacio-
nes artisticas, culturales y sociales y fomentar el uso
de las tecnologias de aprendizaje en el marco de la
globalizacién, con el fin de que las y los estudiantes

N
w

diferencien los procesos que conducen a una circula-
cién masjusta de los bienes culturales, incluidos los
productos editoriales impresos y digitales, tanto en
México como en el resto del mundo.

» Promover una educacion de calidad en virtud del ca-
racter interdisciplinar del programa, impulsando la
colaboracién con cuerpos académicos consolidados,
nacionales e internacionales.

» Fomentar el intercambio de estudiantes, docentes,
asi como la cooperacion con otros paises.

» Promover procesos de evaluacién del programa, asi
como de las investigadoras y los investigadores que

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

forman el NAy del personal docente asociado.

» Promover el trabajo colaborativo entre estudiantes,
docentesy otros actores del proceso editorial, basa-
dos en practicas, formas, estilos y valores impulsados
por la Universidad.

» Promover el registro de los productos editoriales

Fundamentacion

aportando con ello a la propiedad intelectual.

Como se observa en el cuadro anterior, la MPE fortalece el PIDE (2018-
2023) de la UAEM en varios puntos. Se trata también de un posgrado de
caracter interdisciplinario que abre espacios para las y los estudiantes que
cuestionany simultaneamente complementan sus formaciones de licenciatu-
ra buscando nuevas herramientas para desarrollar proyectos de comunicacion
editorial, tanto digital como impresa, con impacto en la comunidad en la que
se desenvuelven.

Las capacidades que lasy los estudiantes desarrollan en&a@j cwrse/sjiﬂﬂ s A4

[ s

cursos-taller los preparan para que al egresar se desenvuelvﬁ;j}aﬁ‘if@ﬁ
, , e L Ea B sl
que el plan de estudios considera: edicién, disefio y gestion/E et *@z d
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do temas que conllevan y contribuyen al desarrollo social. También en seg:

miento a lo estipulado en el PIDE (2018-2023), la MPE fomenta el intercakz
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entre el sector l[aboral y lasy los estudiantes al incorporar las practicas profesio-
nales como parte de los requisitos de egreso.

La propiedad intelectual, otro de los puntos mencionados en el PIDE
(2018-2023), encuentra en este posgrado un pilarimportante, ya que lasy los

estudiantes, al ser generadores de nuevos materiales, tienen la responsabilidad

N
H

de gestionary verificar el registro de aquello que sale a la luz piblica. Nuestro
alumnado cursa materias relacionadas con los derechos de autory el registro
de productos editoriales ante instancias nacionales.

Los objetivos relacionados con la ampliacién de la oferta educativa
resultan igualmente importantes, ya que en el estado de Morelos (y en el paisy
el continente) los estudios de posgrado en Produccién Editorial son insuficien-
tes. La universidad piblica como ente al servicio de la poblacion debe ofrecer,
pues, conocimientos actualizados que fortalezcan una participacion ciudadana
criticay responsable, en paralelo con la formacién de personas con posgrado

en edicion capaces de intervenir en esta problematica urgente.
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Como se plantea en el Modelo Universitario 2022 nuestro programa busca
fomentar el desarrollo social a partir del vinculo entre los conocimientos gene-
rados en el posgrado y la sociedad, colocando al conocimiento como promotor

del desarrollo humano.

Fundamentacion

3.2. FUNDAMENTOS DEL CONTEXTO
SOCIOECONOMICO Y CULTURAL

Segun el Panorama sociodemogrifico de Morelos 2020 del INEGI, el estado de
Morelos tiene una poblacién de 1971 520 habitantes, lo que representa el
16% de la poblacién nacional. De este porcentaje, el 48.2% son mujeres y el
51.8%, hombres. Cuernavaca es el municipio que concentra mayor poblacién
con 378 476 habitantes. Le siguen Jiutepec, con 215 357,y Cuautla, poblada por
187118 personas.

De acuerdo con la Encuesta Nacional de Ocupacion y Emple :.‘.?1031) fﬁ‘tru

PO = s

de las actividades econédmicas en el estado, el sector de servgﬁgﬁm B
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desempenan en el sector terciario (. Las actividades econdmicas resultantes de
los ambitos editoriales forman parte de este sector.

De esta manera, el IIHCS de la UAEM genera profesionales que pueden
insertarse en actividades econémicamente redituables para el estado de

Morelos, como las que abarca la industria cultural: medios de comunicacién

N
w1

masiva, periodismoy edicién de libros y revistas. Y, aunque el impacto eco-
ndémico derivado de las nuevas actividades culturales es dificil de cuantificar,
es indudable que todas ellas redundaran en beneficios para la region, como
generacién de empleos, aumento de consumo de bienes culturales y mayor
flujo de capital.

Es importante recordar que los posgrados de corte profesional y con
orientacion hacia la produccién editorial son pocos en el pais (en el 2023 son
solamente dos universidades a nivel nacional las que ofrecen la posibilidad de
realizar una maestria en produccién editorial: UAM Xochimilcoy UAEM), por lo
que aquellas personas interesadas en ampliar su conocimiento en estas areas

encuentran en la MPE el espacio idéneo para desarrollarse sin la necesidad de
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tener que recurrir a posgrados en el extranjero.
Valgan, entonces, para mostrar laimportancia de programas como este,
los siguientes cuadros:

El primero proyecta las cohortes generacionales que accederan entre

Fundamentacion

2018y 2038 (quienes hoy tienen cuatro afios de edad) a la educacién superior.
El segundo muestra que, para el periodo escolar del 2021-2022, en el
estado de Morelos se inscribieron al bachillerato un total de 74 636 alumnas
y alumnos, en modalidad presencial y no escolarizada. En nivel superior el
nimero del alumnado es de 73 214, de modo que si la tendencia se mantuviera
exacta se tendrian que abrir1 422 plazas mas para recibir a estudiantes en nivel
superior en los siguientes anos. Cabe mencionar que dentro de este grupo,
5090 buscaran ingresar a un posgrado. Lo anterior muestra exclusivamente la

tendencia estatal, pero hay que considerar que el posgrado recibe un porcen-

¥
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taje importante de alumnasy alumnos provenientes de otros estados de la "
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Cuadro 5. Matricula escolar de Morelos segiin nivel educativo, ciclos escolares
2020-2021a2021-2022. Alumnado que puede ingresar a posgrado

desde el 2022 hasta el 2038

2020-2021 2021-2022
Nivel educativo

Total 499 032 248104 250928 484 507 239268 245239
Inicial 2871 1433 1438 2933 1478 1455
Preescolar 57867 29202 28 665 55231 27923 27308
Primaria 201222 102216 99 006 197 511 100341 97170
Secundaria 96 803 48712 48091 93783 46811 46972
Media Superior 74708 35946 38762 70833 33160 37673
Superior 65 561 30595 34 966 64216 29555 34 661

Los datos presentados se refieren al esquema general —Escolarizado—del Sistema Educativo Nacional, ademas, compren-
den los servicios por sostenimiento: piblico (federal, estatal y autonomo) y privado. Las cifras corresponden a inicio de

cursos.

Educacion Media Superior: incluye estudios técnicos o comerciales con secundaria terminada, comprende los niveles
educativos: Profesional técnico y Bachillerato.
Educaci6n Superior: incluye estudios técnicos o comerciales con preparatoria terminada, comprende los niveles educati-

vos: Técnico superior, Normal licenciatura, Licenciatura universitaria tecnoldgica y Posgrado.

Fuentes:

Para 2000-2001: SEP. Estadistica Basica del Sistema Educativo Nacional. Inicio de Cursos 2000-2001. México, DF, 2001.

Para 2005-2006: SEP. Sistema Educativo de los Estados Unidos Mexicanos. Principales cifras, ciclo escolar 2005-2006. México, DF.
De 2010-2011 2 2021-2022: SEP. Sistema Interactivo de Consulta de Estadistica Educativa. http://planeacion.sep.gob.mx/princi-

palescifras/ (Consulta: 21 de julio de 2022).

bsd2-239a02ebobaa (29 de noviembre del 2022)
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https://www.inegi.org.mx/app/tabulados/interactivos/?pxq=Educacion_Educacion_06_a36c6b2e-fe8f-486a-b5d2-239a02eb0baa
https://www.inegi.org.mx/app/tabulados/interactivos/?pxq=Educacion_Educacion_06_a36c6b2e-fe8f-486a-b5d2-239a02eb0baa

Cuadro 6. Capacidad educativa en el estado de Morelos

Estadistica educativa de Morelos, ciclo escolar 2021-2022

Condicion de asistencia escolar y sexo (porcentaje) 27

Nivel Total Mujeres Hombres Docentes Escuelas 2
. : . &
Educacién Media Superior? 74 636 39587 35049 8006 360 °
Educacién Superior?< 73214 39578 33636 9610 216 ,ﬁ
Z

Licenciatura® 66 435 35910 30525 7515 184 hS]
S

Normal® 1376 1067 309 128 4 S
[a)

Universitariay Tecnoldgica® 57750 30782 26 968 6466 131 2
A

Nota: Z
8]

Incluye modalidad escolarizada y modalidad no escolarizada I~
~

®Incluye modalidad escolarizada g
La suma de escuelas por servicio puede diferir del total debido a que existen algunas que imparten mas de un servicio 2
=

Fuente: Instituto de la Educacién Basica del Estado de Morelos. Direccién General, Direccién de Planeacion Educativa;

Subdireccién de Evaluacién; Departamento de Indicadores Educativos.

Tomado de: https://planeacion.sep.gob.mx/Doc/estadistica_e_indicadores/estadistica_e_indicadores_entidad_federati-

Fundamentacion

va/estadistica_e_indicadores_educativos_17MOR.pdf (26 de octubre de 2022).

3.3. AVANCES Y TENDENCIAS EN EL DESARROLLO
DE LA INTERDISCIPLINA

Enlaintroduccién a sulibro La labor del editor. El arte, el oficio y el negocio de la

edicion, publicado en espafnol en 2022, el editor Peter Ginna afirma que

[nJuestra época ha sido testigo de camblosmmensosya\hinjemprcﬁ‘so“n A4 @ \/l

laindustria de la publicacion de libros: la tecnologia se; e i ?ﬁdﬂﬁ.tﬁ&‘x.—m 21
& e A
Jlﬁ'-‘q SN 2 I{uraa‘“qx

se transformé el paisaje de la venta minorista e,mch.’ v
WSSt

- L &G—Gr{ja
las grandes corporaciones dominen la edicion comercial, las pequef d
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https://planeacion.sep.gob.mx/Doc/estadistica_e_indicadores/estadistica_e_indicadores_entidad_federativa/estadistica_e_indicadores_educativos_17MOR.pdf
https://planeacion.sep.gob.mx/Doc/estadistica_e_indicadores/estadistica_e_indicadores_entidad_federativa/estadistica_e_indicadores_educativos_17MOR.pdf

editoriales y las publicaciones de autor tienen presencia en el mercado

como nunca antes. (22)

Mas adelante afirma que «[s]in importar todas las transformaciones
mencionadas, algunos aspectos de la edicién no han cambiado mucho desde el
siglo XIX» (23), pues la edicion, segiin la define, consta de tres aspectos: el arte,
es decir, la estética que busca expresarse en la materialidad; el oficio, que tiene
que ver con las «técnicas y practicas» de produccién, y el negocio, que supone la
busqueda de viabilidad de proyectos y productos (24). La MPE, en consonancia
con esta afirmacién fundamental, organiza su curriculum de acuerdo con estas
areas: el disefo, el trabajo con el lenguaje (o «edicién» en sentido restringi-
do) y gestidn-administracion. En otras palabras: el desarrollo tecnolégico ha
impactado a la produccién editorial en cuanto a productos (impresos, digitales,
hibridos, multimedia), procesos (el paso de la presencialidad a la virtualidad,
del papelalared,delalaminayla pelicula al archivo digital) y mercados (de la
libreria local al monopolio editorial y a la venta por internet); sin embargo, en
otro sentido, la forma de planear, elaborary producir productos editoriales si-
gue siendo la misma. Por esta razon, la linea de aplicacion del conocimiento de
la MPE, la produccién editorial en medios impresos y digitales, ha podido incor-
porar los cambios tecnolégicos y mantenerse vigente. Los productos desarro-
[lados por el estudiantado en la Maestria han incluido proyectos muy diversos:
desde libros artesanales y libros objeto hasta revistas digitales, y productos con
realidad aumentada y multimedia.

Por otro lado, aunque la imprenta de tipos méviles, que Gutenberg per-
feccion6 hacia 1450, hizo posible la produccién industrial de libros y sustituyé a
la copia manuscrita, folio por folio, la practica editorial contemporanea tiene a
su alcance muchas mas herramientas tecnolégicas cuyo uso 6ptimo permite:

1. Formar textos facilmente y obtener originales de manera instantanea
para facilitar su produccion, revisién y correccion.

2. Producir grandes tirajes en tiempos reducidos de impresiény encuader-
nacion. x_)! f}f*

3. Desarrollar nuevas tendencias de disefio grafico que c;.t, e,
de hipertextos como la manipulacién deimageny lagﬁ g ‘- 2
plataformas digitales.

4. Explorar nuevas formas de distribucion y difusién.
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Asimismo, como deciamos, entre las tendencias del campo editorial
destacan los cambios en los modos de produccion, que se vinculan tanto con
la maquinaria de impresiéony encuadernacién como con el desarrollo de la
preprensay el disefio digital. El plan de estudios de la MPE propone cursos que

atienden estos aspectos de la produccion editorial.

N
O

La formacién en la tercera década del siglo XX1 en edicién exige que las y
los estudiantes se mantengan al tanto del avance tecnolégico de los medios de
producciény que apliquen conocimientos interdisciplinarios que le permitan
manejar técnicas mercantiles —comercializacién, distribuciéon y promocion-
para generar productos de alta calidad y fuertemente competitivos en for-
matos impresos y digitales. En este sentido, y debido a que la exigencia de los
mercados editoriales tiende hacia los soportes digitales, la MPE ha modificado
su curriculo para atender esta necesidad formativa, por lo que incluyd, primero,
un taller extracurricular (2o horas, octubre de 2016) y, desde 2017, cursos regu-

lares y semestrales sobre edicion digital.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

3.4. MERCADO DE TRABAJO

La MPE forma personas cuyo conocimiento tedrico-metodolégico en el campo

Fundamentacion

de la produccion editorial les permite detectar necesidades del mercado edito-
rial, asi como crear, seguiry evaluar productos tanto impresos como digitales.
Las perspectivas laborales para quienes egresan de la MPE les permitiran
insertarse en la planta productiva de empresas editoriales, tanto pablicas como
privadas, comerciales o académicas, cuya lista exhaustiva seria inttil pero en la
cual pueden incluirse, por ejemplo, el FCE; corporativos como Grupo Editorial
Planeta o Grupo Expansion, Editorial Santillanay Penguin Random House;
empresas de impresiony de edicion digital, medios de comunicacién publicos
y privados, entre otras organizaciones.
La formacién integral que brinda la MPE ha permitido qwe rluestras 34 Vi
L L]

personas egresadas se inserten, por ejemplo, en dmbitos tan c;.uérsas dorkio los v @

departamentos de publicaciones de instituciones publicas (r‘;“‘__ l{EEE’ﬂf*“Lm - =

el
J| l \\
versidades publlcas (UAEM; CRIMy DGTIC de laUNAM) y p ssar . R,;.
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Cigarra, Astrolabio Editorial); como docentes (Facultad de Diseno, Facultad de
Artesy Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades [CIIHu],
UAEM; Universidad Auténoma de Aguascalientes; Universidad Veracruzana
[UV]; UAEMex; Universidad La Salle), entre otros.

De este modo, y porque la futura practica profesional de quienes egre-

w
o

san debera satisfacer las necesidades de la sociedad morelense en cuanto a

la formaciény divulgacion de productos editoriales, el plan de estudios esta
centrado en el aprendizaje del oficio editorial, no solo para participar en la pro-
duccién de publicaciones tradicionales -libros y otros impresos— sino también
paraincorporar las TIC y desarrollar competencias profesionales como per-
sonas editoras, correctoras, promotoras, gestoras y disenadoras. Asi, quienes
egresan de la MPE podran prestar servicios profesionales y desempenarse en
dependencias de difusion cultural, medios de comunicacion, difusién editorial,
museos y galerias (difusion mediatica), industrias culturales (revistas, periédi-
cos, actividades culturales), educacion (disefio editorial, edicion, historia de la

comunicacion visual, historia de la comunicacién impresa), gestion editorial,

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

centros de investigacion, instituciones académicas, instituciones culturales,
instituciones del sector publico, editoriales (produccion de medios impresos),
ediciones digitales (produccién de sitios web y libros electrénicos) y empresas

de disefio editorial y edicion.

Fundamentacion

3.5. DATOS DE OFERTA Y DEMANDA EDUCATIVA

En el estado de Morelos la oferta académica para la educacién superior en sus
diferentes niveles se localiza principalmente en la UAEM y, de manera reducida
(por suobvia area de injerencia), en la UPN, asi como en algunas instituciones
privadas ubicadas, en su mayoria, en la zona metropolitana de Cuernavaca.
Asimismo, y como se ve en el cuadro 7, la oferta para posgrados se centra en

areas de interés ajenas a la producci6n editorial, con predomizic de las rlenaasg V!
administrativasy, en descenso, la pedagogia, el derechoy la p.qu..ébloma- o B o | N

/ ! \wlué -;aa‘lhqx
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Cuadro 7. Oferta de los posgrados en los municipios mds importantes de Morelos

Institucion Municipio Maestria en:

Acal parala Formaciény el Cuernavaca Auditoria en Salud, Planeaciony
Desarrollo Administracion de Servicios de Salud 3
http://162.243.135.8/aviso_comunidad.php Piblica, Formaciény Desarrollo en

Docenciay Capacitacion

Centro de Estudios Superiores de Cuernavaca Educacion
México (Cesum)
https://www.facebook.com/people/
CESUM-Centro-de-Estudios-Superiores-de-
M%C3%A9xico/100057177441534/

Centro Internacional de Estudios Cuernavaca Administracién, Ciencias de la Educacion,
Superiores de Morelos (CIES) Derecho, Derecho Penal, Terapia Familiar
https://ciesm.edu.mx/home-cuernavaca/

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Centro Universitario Cuernavaca Ensefanza del Inglés
Angloamericano
https://angloamericano.com.mx/centros/

<

o

S

. o . . . S

Centro Universitario Cuernavaca Psicologia de las Organizaciones, Desarrollo S
Latinoamericano de Morelos Humano Diferencial _§
(Ceulam) E

https://www.ceulam.edu.mx/

Centro Universitario Aztlan Cuernavaca Administraciéon de Empresas, Educacion,

https://ua.edu.mx/ Derecho Procesal Penal, Gestion de
Proyectos

Centro Universitario del Sur Cuernavaca Psicoterapia Psicoanalitica de Nifios y

http://www.universidadcus.com/ Adolescentes, Psicopedagogia

Centro Universitario Soma de Cuernavaca Docencia

Estudios Superiores
https://es-la.facebook.com/

CentroUniversitarioSOMA/ il 1 -\/l
U A [
ColegioJurista Cuernavaca Derecho (Constitucionaly

https://www.colegiojurista.com/ Administrativo, Penal ;{J o
Acusatorio), Gestion R{&ga;a%?ﬂ
Piblica
WWW.gonitro.com SECRETA RIA
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http://162.243.135.8/aviso_comunidad.php
https://www.facebook.com/people/CESUM-Centro-de-Estudios-Superiores-de-M%C3%A9xico/100057177441534/
https://www.facebook.com/people/CESUM-Centro-de-Estudios-Superiores-de-M%C3%A9xico/100057177441534/
https://www.facebook.com/people/CESUM-Centro-de-Estudios-Superiores-de-M%C3%A9xico/100057177441534/
https://ciesm.edu.mx/home-cuernavaca/
https://angloamericano.com.mx/centros/
https://www.ceulam.edu.mx/
http://ua.edu.mx/
http://www.universidadcus.com/
https://es-la.facebook.com/CentroUniversitarioSOMA/
https://es-la.facebook.com/CentroUniversitarioSOMA/
https://www.colegiojurista.com/

Institucion Municipio Maestria en:

Escuela de Derecho, Posgrado y Cuernavaca Derecho (Administrativo y Fiscal,
Practica Juridica Constitucional y Amparo, Familiar, Penal y
https://derechoyposgrados.edu.mx/ Criminalistico) y Criminologia
Escuela Superior de Educacion Fisica Cuautla Educacion Fisicay Deportes
de Cuautla
http://esefcuautla.blogspot.com/
Instituto de Gestalt Cuernavaca Coachingy Desarrollo Organizacional
https://institutodegestaltedu.mx/home/
Universidad del Valle de Cuernavaca Cuernavaca Administracién de Negocios,
(Univac) Administraciény Direccién Deportiva,
https://www.univacedu.mx/ Comercio Internacional, Derecho Penal,
Educacion, Relaciones Industriales
Universidad del Valle de México (UVM) Temixco Ciencias de la Salud (especialidad en
https://uvm.mx/la-uvm/campus/cuernavaca Fisioterapia y Rehabilitacién de Pequefias
Especies), Gestion Directiva de Salud,
Nutricion Clinica, Psicoterapia Familiar
Sistémica, Administracién de Negocios con
Orientacién en Hospitalidad, Ingenierias
(especialidad en Seguridad e Higiene
Industrial, Calidad, Gestion de la Calidad),
Negocios (especialidad: Valuacién
Inmobiliaria, Administracién de Negocios
con Orientacion Logistica, Administracién
de Negocios, Administracién de Negocios
con Orientacion en Mercadotecnia,
Administracién de Negocios con
Orientacién en Finanzas, Administracién de
Negocios con Orientacidn en Hospitalidad,
Administracién de Negocios con
Orientacién de Talento), Administracién
Piblica, Derecho Fiscal, Derecho con
Orientacion en Derecho Civil y Familiar con
Litigacion Oral, Derecho con Orientacién en
Derecho Corporativoy Lgsoral X
Universidad Fray Luca Paccioli Cuernavaca Administracién, Educacicg#mi'(e‘(ji?“aT '
https://www.uflp.net/ Psicologia, Gestiény P%:w—*@ﬁﬁ_““ N
Justicia, Realizacién da.’i{mé fal N\
Universidad Guizary Valencia Cuernavaca Derecho Corporativo, Educauon §Do 38 )
https://universidadguizaryvalencia.edu.mx/
SEC
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https://derechoyposgrados.edu.mx/
http://esefcuautla.blogspot.com/
https://institutodegestalt.edu.mx/home/
https://www.univac.edu.mx/
https://uvm.mx/la-uvm/campus/cuernavaca
https://www.uflp.net/
https://universidadguizaryvalencia.edu.mx/

Institucion Municipio Maestria en:

Universidad Internacional (Uninter)
https://uninteredu.mx/

Cuernavaca

Administraciony Direccion de Empresas,
Administraciony Direccién de Empresas
(en linea), Administracion con Especialidad
en Negocios Internacionales, Alta
Direccién, Finanzas Corporativas, Gestion
de la Calidad, Gestién del Factory Capital
Humano, Impuestos, Mercadotecnia
Clobal, Educacién en Formacion Docente,
Ensenanza de Lenguas Extranjeras, Redes
de Computadorasy Tecnologias Web

Universidad La Salle
https://www.lasallecuernavaca.edu.mx/

Cuernavaca

Administracion (especialidades:
Mercadotecniay Publicidad, Logistica
y Cadena de Suministros, Finanzas
Corporativas y Bursatiles, Cestiony
Administracién de Proyectos), Desarrollo
Humano, Educacién (areas: Gestion
Educativa, Intervencién Docente),
Ingenieria Mecatrénica Industrial,
Psicoterapia Dindmica, Justicia
Constitucional (especialidad: Derechos
Humanos)

Universidad Latina (Unila)
https://www.unila.edu.mx

Cuernavaca

Administracion de Negocios, Docencia,
Recursos Humanos, Docencia en Linea,
Administracién de Negocios en Linea

Universidad Latinoamericana (ULA)
https://ofertaeducativacb.ula.edu.mx

Cuernavaca

Ciencias de la Educacion, Comunicacion
Empresarial, Comunicacion Visual y
Medios Digitales, Derecho Fiscal, Derecho
Internacional, Evaluacion Educativa,
Gerontologia, Odontologia, Amparo

Universidad Stratford
https://universidadstratford.edu.mx/

Cuautla

Docencia, Alta Gestion y Gestidn
Empresarial, Ciencias Penales

Universidad Tec Milenio

https://tecmilenio.mx/es/campus/cuernavaca

Temixco

Administracion (espeCIatE‘-.ia]lies Caligla
y Productividad, Recurs menoA

Administracion de Nege:

Eij

Gestion de TecnologiaX %ﬁﬁlﬂ&rﬁau
Liderazgo Positivo, Educacién Positive e
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https://uninter.edu.mx/
https://www.unila.edu.mx
https://ofertaeducativacb.ula.edu.mx
https://universidadstratford.edu.mx/
https://tecmilenio.mx/es/campus/cuernavaca

En el area deinfluencia de la UAEM (Guerrero, Puebla, Estado de México
y Morelos) no existen programas de posgrado similares al de la MPE. Aunque a
nivel nacional puedan localizarse algunas especialidades en disefo editorial,
como las de la Escuela de Diseno del Instituto Nacional de Bellas Artes y |a

Facultad de Disefio de la UAEM, ni estas ni los cursos, diplomados y especia-

w
'

lidades de otras instituciones publicas y privadas abarcan el amplio rango de
areas de conocimiento de la MPE, ya que aquéllos abordan aspectos generales,
o bien parciales de la produccién editorial. Tal es el caso de Editemos, iniciativa
de la Caniem; el Programa de Apoyo a la Profesionalizacion de la Actividad Editorial
de laUNAM o los cursos que ofrecen el Centro Editorial Versal, Sexto Piso, el
Centro Horizontal y la Universidad del Claustro de SorJuana.

Entre los programas educativos que ofrecen grados universitarios a
nivel maestria que se vinculan con el disefio y las letras hispanicas existen: las
maestrias en Disefo Tipograficoy Diseno Editorial ofrecidas por el Centro de
Estudios Gestalt, en Veracruz; la Maestria en Gestion del Disefio Editorial de

la Universidad La Salle Bajio, en Ledn, Guanajuato; la Maestria en Disefio de |a

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Informacién de la Universidad de Las Américas, en Puebla.
Por otro lado, la oferta educativa de posgrados en Letras Hispanicas
es muy amplia —Benemérita Universidad Auténoma de Puebla, UIA, UNAM,

UAM-, pero ninguno de esos programas se enfoca en la edicién de textos nien

Fundamentacion

otros aspectos del quehacer editorial. Asi, prevalece la falta de espacios de for-
macién especifica, carencia que se origina desde las licenciaturas en Letras, que
generalmente giran en torno a la historia, criticay didactica de la literatura, de
modo que quienes egresan pueden desarrollarse en el campo de la edicidn por
suavanzada capacidad de lecto-escritura, mas no porque se les haya ensenado
a editar. Cabe mencionar que el programa educativo de Letras Hispanicas de la
propia UAEM modificé, hace algunos afios, su plan de estudios para enfocarse
en la profesionalizacién de quienes egresan. En este sentido, una de las directri-
ces fue aumentar el nimero de materias ligadas a la edicién con el objetivo

de mejorary ampliar las perspectivas laborales de quienes egrosan de esta g V!
a | ®

4 ”}ﬂ
licenciatura. ; e
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Finalmente, a nivel nacional solo existe la Maestria en

WWWw.gonitro.com



encuentran uno en Chile, uno en Colombiay cinco en Espafia: dos en Madrid,
dos en Barcelonay uno en Valencia.

Asi pues, a pesar de la gran demanda que hay en el pais de este ambito
laboral -la cual se evidencia en la cantidad y diversidad de casas editoriales que

existen—, la oferta de educacién formal relacionada con la produccién editorial

w
wvi

resulta escasa, por lo que constituye tanto una necesidad educativa por atender
como una oportunidad institucional de crecimiento para la Universidad. Mas
alin si se tiene en cuenta que, seglin el PIDE 2018-2023, la UAEM ha logrado
posicionarse entre las 10 mejores universidades publicas del pais, debido a sus
indicadores en materia de capacidad y competitividad académica y al apro-
vechamiento de los programas federales de fortalecimiento institucional. De
acuerdo con el Médulo de Indicadores Educativos y de Gestidn (MIEG), la matri-
cula total de licenciaturas de la UAEM se ha mantenido relativamente estable
en los Gltimos cuatro ciclos: 29 366 en 2018-2019; 28 916 en 2019-2020; 29 683
€n 2020-2021,y 29 218 en 2021-2022. La matricula de posgrado en este tltimo

cicloes de1417, de la cual 90.73% pertenece a posgrados que forman parte del

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

SNP, como es el caso de la MPE.

Cuadro 8. Indicadores seleccionados de la educacion superior en 2020

s
S
S
S
-
=
D
£
S
=
=
N
[

DAY |
B4 & | @

Poblacién en Morelos en 2020 1971520
Poblacién en Morelos de 20 a 24 afios en 2020 163 000 (100%)
Poblacién en Morelos que accedi6 a educacién superior en 2020 65561 (3.3%)
Poblacién en Morelos que accedi6 a educacién superior en 2021 64 216 (3.2%)

Grado promedio de escolaridad de la poblacién de 15y mas afios en g
9.85
Morelos en 2020

Matriculados en la UAEM ciclo 2021-2022 29218

=
Fuente: INEGI. Censo de poblaciény vivienda 2020 y MIEG. Médulo de indicadnfi'es Ipducati)ﬁjﬁ/ de
L s J ¥ ']
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Cuadro 9. Matricula escolar en Morelos segtin nivel educativo,

ciclos escolares 2020-2021y 2021-2022

Inicial 2871
36
Preescolar 57 867
5 [— 3
N Primaria 201222 =
8 O
IS8 Secundaria 96 803 E
I &)
o . . R
= Media superior 74708 z
(@] e
Superior 65561 g
=)
Total 499 032 S
&
Inicial 2
933 =
48]
Preescolar 55231 <
N B
9 Primaria 197 511 5
) 28]
- <
§ Secundaria 93783 =
o
2 . .
S Media superior 70833 S
Superior 64216 §
<
QU
Total 484507 s
=
Fuente: INEGI. Censo de poblaciény vivienda 2020 s

Como podemos observar en el cuadro 10, que tiene informacion de 2015
pues no se ha realizado otro censo de esta naturaleza, solo el 41% de la pobla-

cién entre 15y 24 afios de edad asistia a la escuela:

Cuadro10. Indicadores de educacion para la poblacion mayor de 15 aiios

Poblacion que accede que accede
mayor de 15 afios a la educacion media ala ed%iélon su

México 93985354 24.0% o 216%0 = =
b © -:.:?—W

Morelos 1502021 22.8% 4

Fuente: INEGI. Censo de Poblaciény Vivienda 2020.
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Cuadro 11. Oferta educativa de nivel superior del ciclo escolar 2020-2021 (aceptados)

Cifra total actual (2022)

Licenciatura en Letras Hispanicas 83

. . 37
Licenciatura en Artes 78
Licenciatura en Disefio 126
Especialidad en Disefio Editorial 6
Fuente: Tercer Informe de Actividades del Rector (https://www.uaem.mx/informes-de-actividades/
tercer-informe/TERCER_INFORME_DE_ACTIVIDADES_Version_Extensa_30052021-.pdf)

Cuadro12. Demanda de la mpE

Demanda de la Maestria en Produccién Editorial

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

desde la primera (2010) hasta la decimotercera (2022) generacion

Generacion Solicitudes Personas aceptadas Personas inscritas S

s

2010 16 15 1 S
N
S
i~y

20M 17 12 10 S
[N

2012 49 16 13

2013 64 14 14

2014 53 13 13

2015 50 12 1

2016 47 12 9

2017 42 12 12

2018 41 10 9

2019 20 1 U JOA o MY, o \/1 N

I o S I i o L b Fea e L o
2020 1 1 b Gl= = |
4 )
_|,|L5:Unc\-'¥"”9_~ _\.
2021 32 B8 ISR il -'.'jns\'
LI
AT R
2022 26 10 10 |1 '
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En cuanto al perfil de ingreso de la MPE, este se encuentra abierto, en
principio, a una diversidad de disciplinas, pues una de sus aspiraciones es
formar editores y editoras entre quienes egresan de areas tales como letras, lin-
gliistica, tecnologia educativa, ciencias de la comunicacion, periodismo, disefio

grafico o artes visuales, de manera que, por ejemplo, las revistas académicas

w
o]

de cada area sean editadas por personas egresadas de las mismas. A pesar de
ello, el cuadro 11 toma en cuenta a quienes egresan de licenciaturas directa-
mente afines con el posgrado, tradicionalmente vinculadas con la produccién
editorial y actualmente existentes en la UAEM. Por lo tanto, en funcién de las
cifras expuestas, se sostiene que la matricula de ingreso a la maestria debe
aproximarse a los 20 alumnos y alumnas, y variar con base en los recursos con
los que se cuente para atenderles. Esta situacion no supone, sin embargo, que
se renuncie a un proceso de seleccion riguroso, ya que se trata de un posgrado

Gnico en la region.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

3.6. ANALISIS COMPARATIVO
CON OTROS PROGRAMAS EDUCATIVOS

La creacion del 11HCS fue aprobada el 9 de diciembre de 2016 como parte de un

Fundamentacion

proyecto que busca eficientar las labores sustantivas (investigacion, docenciay
extension) de los servicios educativos de la UAEM, asi como mejorar la organi-
zacién académicay atender la creciente demanda estatal y regional de progra-
mas académicos de alto nivel en las areas de humanidades y ciencias sociales.
El lIHCS inici6 actividades en 1999 como Facultad de Humanidades con
apoyo del gobierno federal, que entonces realizaba un proceso de descentrali-
zacién administrativa, social y cultural. Desde diciembre del 2016, esta for-
mado por dos centros: el Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades
(ClIHu) y el de Investigacidn en Ciencias Sociales y Estudios Regionales
(CICSER); cuenta con una planta académica especializada con; *eronocimiento 34 Vi
nacional e internacionaly, en tanto acoge planes de estudio da.p{)sgbraflo ormo Lo @ | N

el de Produccién Editorial, abre para las personas egresadas;r.:'g@uﬂﬁrqﬁ
ol O

".;L,‘\,m.; ”.
-ua'-—Lﬂ a3

superior a nivel nacional una opcion de alto nivel académict

(4

geografica privilegiada.
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Al reestructurar el plan de estudios se localizaron otros posibles espacios
de formacion para editores y editoras, por lo que se realizé una comparacién
con los ocho programas educativos de maestria relacionados directamente con
la produccién editorial que se imparten en el ambito hispanoamericano. Uno

de ellos es la Maestria en Disefio y Produccién Editorial, abierta en 2009 por

w
1}

la UAM Xochimilco: Gnico posgrado en México con caracteristicas similares.
Los otros programas educativos considerados son: el Magister en Edicion de la
Universidad Diego Portales (UDP), en Chile; la Maestria en Estudios Editoriales
del Instituto Caro y Cuervo, en Colombia; los masteres en Edicion de la
Universidad Auténoma de Barcelona (UAB), Universidad Autdbnoma de Madrid
(UAMa), Universidad Complutense de Madrid (UCM)-Santillana, Universidad
Pompeu Fabra Barcelona (UPFB); y la Maestria en Edicion y Gestion Editorial de
la Universidad Internacional de Valencia, en colaboracién con Grupo Planeta.
Aqui se presentan los datos mas relevantes de los programas afines a la

Maestria en Produccion Editorial de la UAEM.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

<
Cuadro 13. Comparacion con programas educativos de posgrado sobre edicion 2
S
IS
D
s
o Afo de creacion o . =
Programa Institucién . / Créditos totales Modalidad S
Duracion e
Universidad 60
Maestria en Edicién Internacional Unaf Enli
2020 nafio : ; e nlinea
y Gestién Editorial de Valencia-Grupo Materias obligatorias: 54
Planeta (Espafia) Tesis final: 6
60
Maestria en Estudios | Instituto Caroy Cuervo fcicn.
o : 2016 | Dos afos Basico: 3 Presencial
Editoriales (Colombia) Fundamental: 51
Complementario: 6
93
.
W Universidad ' .
aestriaen o hAcico-
S Auténoma del Estado | 2010 | Dos afios Bjebasico:43 _ . |
roduccion ditoria de Morelos (México) Eje de especializalienip,
Eje termina,?Tﬁ B
) SRR

SECRETAR
GENERA

ﬂ
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Afio de creacién/

Programa Institucion v Créditos totales Modalidad
Duracion
N 250
Universidad
Maestria en Disefio Auténoma P . Presencial
e e . 2009 | Dos afios Seis unidades: 190 ' . y
y Produccion Editorial Metropolitana Practicas profesionales: 20 | 2 distancia
(México) Examen de grado: 40
60
Asignaturas obligatorias:
) L Universidad Diego _ 39 Semi-
Magister en Edicion . 2007 | Dosanos Taller: 1 .
Portales (Chile) : presencial
Cursos electivos: 4
Seminario internacional: 1
Actividad de titulacion: 15
. . 66
Universidad
Master en Edicion Auténoma de 2004 | Unafio 260 horas lectivas: 54 Presencial
Barcelona (Espafia) Trabajo de fin de master: 12
60
Universidad 250 horas tedricas: 10
et i Auténoma de Madrid- Una 950 horas de trabajo, tanto . .
aster en Edicién 2001 nafio : T resencia
Taller de Libros tutorizado como indivi
(ESpaﬁa) dual: 38
300 horas de practicas en
empresa: 12
60
Universidad 315 horas tedricas: 27
Complutense de -
Méster en Edicion .p i 2000 | Unafio | 240horasdepracticasen | prosancial
Madrid-Santillana empresa: 21
(Espana) 145 Horas al proyecto final:
12
Universidad Pompeu
) - Fabra Barcelona _
Master en Edicion 1995 Un ano 60

(Espana)

*Para mds informacién sobre estos programas, ver Anexo 1.
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Las caracteristicas especificas de la MPE de la UAEM, en contraste con

otras instituciones, se enlistan y describen a continuacién.

1.

La produccién editorial se considera un paraguas bajo el cual se agrupan
las diferentes actividades que conforman el quehacer editorial contem-

poraneo, desde la produccidny disefio de contenidos hasta la difusién

IS
-—h

y distribucion de productos editoriales terminados, pasando por la su-
pervision de procesos de produccion, preprensa e impresion. El presente
plan de estudios parte de esta consideracion para conjuntar todas las
disciplinas que imparte.

La eliminacion de la division por disciplinas. El objetivo del programa

es formar editores y editoras integrales, competentes en las diversas
labores que conforman la profesién, con una vision panoramica de los
procesos, pero también con la practica especializada de cada una de las
partes de la edicion, de tal manera que, al egresar, lasy los estudiantes
sean capaces de insertarse exitosamente en cualquier ambito de la ca-

dena editorial. Las y los estudiantes tienen acceso a una amplia oferta de

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

disciplinas y tecnologias para la generacion de productos editoriales, ya
que el plan de estudios cubre todos los aspectos involucrados en |a pro-
duccion: de la gestacion de ideas a la distribucién comercial del produc-

to. Dichos aspectos, debido a la vinculacion de la teorfay la practica en

s
S
S
S
-
=
o
£
S
=
N
N
[

todo el programa, son parte de los contenidos abordados en los cursos,
las practicas en los cursos-tallery la discusién en seminarios.

La formacién de maestros y maestras en Produccion Editorial contribuye
a transformar la educacién en el estado de Morelos y el pais en gene-

ral, pues atiende la dificultad de que la produccién editorial no esté en
manos de profesionales con formacion académica, y que se asuma como
un oficio secundario que se aprende sobre la marcha porque no existen
programas educativos directamente enfocados en este ambito laboral. El
programa de la MPE asegura con ello la formacién de editores y editoras

competentesy coadyuva a la insercién laboral de quienas egresan, 34

I | i
El plan de estudios de la MPE es flexible: proyecta la fd:im’acébjn-’g}eﬁ‘esm—-ﬂ- A

diantes en las competencias fundamentales de la di;;};?gfﬂlinagfﬁ%’a ;
pora una variada oferta de cursos de especializacior =3

de desarrollo.
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Asi pues, y para cerrar la exposicién anterior, la MPE que la UAEM ofrece

una serie de importantes ventajas:

»

»

»

»

»

Alto nivel académico de su planta docente.

Ubicacién geografica privilegiada pues, estando en el paisy fuera de la
Ciudad de México, queda en ventaja sobre la UAM y los posgrados en el
extranjero debido a los menores costes de manutencion.

Aproximacién paralela a todos los aspectos implicados (producciény
disefo de contenidos, supervision de procesos de produccion, preprensa
e impresion, difusion y distribucién), en contraste con la seriacién de los
otros programas.

Flexibilidad del programa que genera competencias fundamentales para
ladisciplina, al mismo tiempo que integra una amplia oferta de areas de
especializacién que enriquecen la formacion individual de quienes egre-
sany diversifica el potencial con que se (re)incorporan al mercado laboral.
Claridad del perfil de egreso: como posgrado profesionalizante da sopor-
te académico a un oficio que tradicionalmente no lo tenia; lista el tipo de
actividades que realizaran las personas egresadas y evita los escollos de

los planteamientos «tedrico-practicos» de los otros programas.

EVALUACION DEL PROGRAMA EDUCATIVO
POR REESTRUCTURAR

La MPE inici6 en agosto de 2010. A |a fecha, han ingresado trece generaciones

de estudiantes y actualmente esta en proceso de seleccién la decimocuarta ge-

neracion, que iniciard cursos en agosto de 2023. Con base en estos doce anos de

experiencia (agosto 2010-marzo 2023), la Comisién Académica Interna (CAl),

integrada por los profesores y las profesoras del NA, realiz6 un analisis externo

einterno del plan de estudios y decidié emprender una serie de acciones que

afianzardn sus fortalezas y subsanaran las debilidades y deficiencias defecta-

| !
das en este posgrado. W) « /8 o

a) Evaluaciéninterna

WWWw.gonitro.com
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en septiembre de 2011, por reprobar dos materias en el mismo semestre, de
manera que el indice de desercion de esa generacion fue del 9.09%. De las 10
personas que finalmente conformaron la generacion, todas completaron los
requisitos de titulacion establecidos en el reglamento de posgrado. La efi-

ciencia terminal de esta generacién fue de 81.82% (al haberse titulado nueve

S
w

estudiantes dentro de los tres anos establecidos); mientras que el indice de
titulacién fue de 90.91 por ciento.

La segunda generacion (agosto 2011 -julio 2013) const6 de 10 personas;
una se dio de baja por motivos personales en enero de 2012, por lo que el por-
centaje de desercion fue del 10%. El indice de titulacidn y eficiencia terminal de
esa generacion fue del 90%, ya que las personas restantes (nueve) se titularon
en tiempo.

Trece personas integraron la tercera generacion (agosto 2012 -julio 2014),
de las cuales se titularon todas (100%); once dentro de los tres anos (84.62%).

La cuarta generacién (agosto 2013 -julio 2015) constd de 14 personas; una

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

abandond sus estudios después del primer semestre, o que causé su baja defi-
nitiva (desercion del 7.14%). Se titularon las 13 personas que terminaron, lo que
da como resultado un indice de titulacién del 92.86% y una eficiencia terminal
de 71.46% (diez estudiantes).

De la quinta generacién (agosto 2014 -julio 2016), conformada por 13

Fundamentacion

personas, egresé el 100% y se titularon 12 (92.31%), con una baja eficiencia
terminal de 46.15% (seis estudiantes). Una persona no se titul6 por no cumplir
con el requisito de idioma.

La sexta generacién (agosto 2015 -julio 2017) fue de 11 personas. Un alumno
causd baja definitiva, en diciembre de 2015, por reprobar dos cursos en el mismo
semestre, por lo que el indice de desercion fue del 9.09%. De las 10 personas que
culminaron sus estudios, se titularon nueve (81.82%) y, debido a los atrasos admi-
nistrativos causados por el sismo de septiembre de 2017, la eficiencia terminal
fue del 45.45% (cinco estudiantes). Una persona no se titulé por problemas
personales y falta de recursos con los cuales pagar el proceso detitulacion, 34 Vi

a |1 @

La séptima generacion (agosto 2016 -julio 2018) estuvomﬂfomﬂfd per

nueve personas; todas culminaron sus estudios, pero solo og._x'"

J:

tiempoy forma, por lo que el porcentaje de titulacién y eﬁqu“f"i*

practicas profesionales.
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La octava generacion (agosto 2017 -julio 2019) consté de 12 personas que
culminaron sus estudios. Once se titularon dentro de los tres afios establecidos,
por lo que suindice de titulacién y eficiencia terminal es de 91.67%. Una perso-
na no culminé sus tramites de titulacion por cuestiones personalesy laborales.

La novena generacion (agosto 2018 -julio 2020) estuvo integrada por nue-

S
S

ve personas; todas egresaron y se titularon en tiempo, por lo que fue la primera
generacion en tener un indice de titulacion y eficiencia terminal del 100%.

La décima generacion (agosto 2019 -julio 2021) estuvo conformada por 10
personas; de nuevo, el 100% termind y se titulé en tiempo.

La undécima generacién (agosto 2020 -julio 2022) estuvo conformada
por nueve personas. El100% termind en tiempoy se han titulado seis, por
lo que suindice de titulacién y eficiencia terminal, hasta el momento, es de
66.67%; las tres personas restantes (33.33%) se encuentran en proceso de
titulacion.

La duodécima generacion ingresé en agosto del 2021y actualmente se

encuentra cursando el cuarto semestre de la maestria. Esta generacién esta

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

conformada por 11 personas que, hasta el momento, han cumplido con los
avances esperados. Ocho personas (72.72%) culminaron ya sus practicas profe-
sionales o se encuentran por culminarlas.

La decimotercera generacion ingres6 en agosto del 2022y constade 10

Fundamentacion

personas que actualmente estan en el segundo semestre de la maestria.
Consideramos que nuestros buenos indices de titulacién y eficiencia
terminal se deben, principalmente, a dos factores: el rigor en la seleccion de as-
pirantes (proceso que se ha mejorado y sistematizado desde la primera genera-
cion), y el seguimiento constante que se brinda a los alumnosy las alumnas a
través de las tutorias y los seminarios tutorales.
El proceso de titulacion, sin embargo, requirié atenciéon inmediata
en 2017, pues un grupo de estudiantes de la quinta y sexta generaciones, al
egresary dejar de percibir la beca, empezaron a retrasarse en dicho tramite.

P

Para prevenir que esta situacion se repita, hemos hecho que, e la séptima 34 V!
a |1 @

generacion en adelante, las y los estudiantes entreguen anticrpadamentesparte ™~

de la documentacién que se les requerird para graduarse (céz
2

JinlE B Jrﬂli w
(OZZ0R 4| b

Asimismo, se les ha pedido, desde la séptima generacion, que realicén

constancia de idioma, etcétera).
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indice de reprobacion de la MPE (2010-2022)

inmediatamente después de acabar los cursos, cuando atin cuentan con el

apoyo econémico de la beca.

En cuanto a los indices de reprobacion, los calculamos considerando el total

de cursos inscritos en cada generacion; el analisis arroja los siguientes datos:

Cuadro14. Indices de reprobacion

. Segundo
. Primer semestre Tercer semestre | Cuarto semestre
Generacion . semestre . . Total
(5 asignaturas) . (3-4 asignaturas) | (2-3 asignaturas)
(5 asignaturas)

Estudiantes 1 10 10 10 1

Asignaturas inscritas 55 50 34 26 165
2010 -

Asignaturas reprobadas 3 o o} o} 3

indice de reprobacién 5.45 0.00 0.00 0.00 1.82

Estudiantes 10 10 10 10 10

Asignaturas inscritas 50 50 39 21 160
20T

Asignaturas reprobadas 2 o} o} o} 2

indice de reprobacién 4.00 0.00 0.00 0.00 1.25

Estudiantes 13 13 13 13 13

Asignaturas inscritas 65 65 46 32 208
2012 -

Asignaturas reprobadas o o o} 1 1

indice de reprobacién 0.00 0.00 0.00 2.56 0.48

Estudiantes 14 13 13 13 14

Asignaturas inscritas 70 65 39 39 213
2013 ;

Asignaturas reprobadas o o} o} o} o}

indice de reprobacién 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00

Estudiantes 13 13 13 13 13

Asignaturas inscritas 65 65 46 32 208
2014 ;

Asignaturas reprobadas o o 1 1 2

indice de reprobacién 0.00 0.00 2.56

Estudiantes 1 10 10

Asignaturas inscritas 55 50 35
2015 ;

Asignaturas reprobadas 2 o} o}

indice de reprobacién 3.64 0.00 0.00

WWWw.gonitro.com
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indice de reprobacién de la MPE (2010-2022)

(5 asignaturas)

(5 asignaturas)

(4-5 asignaturas)

Estudiantes 9 9 9 9 9
Asignaturas inscritas 44 45 29 26 144
2016 Asignaturas reprobadas o o} o} o} o}
indice de reprobacién 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Estudiantes 12 12 12 12 12
Asignaturas inscritas 60 60 37 35 192
2o Asignaturas reprobadas 0 o} o} 1 o}
indice de reprobacién 0.00 0.00 0.00 2.86 0.52
. Segundo
. Primer semestre Tercer semestre | Cuarto semestre
Tras reestructuracion 2019 semestre Total

(3-4 asignaturas)

Estudiantes 9 9 9 9 9
Asignaturas inscritas 45 45 39 33 162
2018 | Asignaturas reprobadas o o o o] o]
o . 0.00
Indice de reprobacién 0.00 0.00 0.00 0.00
Estudiantes 10 10 10 10 10
Asignaturas inscritas 50 56 40 35 181
2019 ;
Asignaturas reprobadas 1 o} o} o} 1
indice de reprobacién 2.00 0.00 0.00 0.00 0.55
Estudiantes 9 9 9 9 9
Asignaturas inscritas 45 45 36 37 163
2020 B
Asignaturas reprobadas o o} 1 o} 1
indice de reprobacién 0.00 0.00 2.78 0.00 0.61
Estudiantes 1 1 1
Asignaturas inscritas 55 55 44
2021
Asignaturas reprobadas o o} o}
indice de reprobacién 0.00 0.00 0.00
Estudiantes 10
Asignaturas inscritas 50
2022
Asignaturas reprobadas o
indice de reprobacién 0.00

reprobd una materia y otra reprobé dos (lo que causé su baja definitiva);é 3.

total suma tres materias reprobadas (1.82%).
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Segunda generacién (2011): 10 personas. En primer semestre, dos repro-
baron una materia, lo que en total suma dos materias reprobadas (1.25%).

Tercera generacion (2012): 13 personas. Una reprobd una materia en cuar-
to semestre (0.48%).

Cuarta generacion (2013): 14 personas. No hubo reprobacién.

Quinta generacion (2014): 13 personas. En tercer semestre, una reprobd
«Seminario tutoral». En cuarto semestre, una reprobd un curso. En total fueron
dos materias reprobadas (0.96%).

Sexta generacién (2015): 11 personas. Una reprob6 dos cursos en primer
semestre, lo que causd su baja definitiva. Suma dos materias reprobadas (1.21%).
Séptima generacion (2016): nueve personas. No hubo reprobacion.

Octava generacion (2017): 12 personas. Una reprobd una materia en cuar-
to semestre durante sus estudios en el extranjero como parte del programa de
movilidad, la cual recursé en un quinto semestre (0.52%).

Novena generacion (2018): nueve personas. No hubo reprobacion.

Décima generacién (2019): 10 personas. Una reprobé un curso en primer
semestre (0.55%).

Undécima generacion (2020): nueve personas. Una reprob6 una materia
en tercer semestre (0.61%).

Duodécima generacién (2021): 11 personas que actualmente cursan el
cuarto semestre. Hasta el momento, no ha habido reprobacion.

Decimotercera generacién (2022): 10 personas cursan su segundo semes-

tre; no ha habido indice de reprobacion.

b) Evaluaciénexterna
Como evaluacién externa del programa educativo de la MPE, se presenta un
resumen de |a Evaluacién Plenaria de Conacyt que se obtuvo en septiembre
de 2016 y, posteriormente, en 2020.

En 2016, en cuanto al plan de estudios, se indicé que cumplié con el
diagnéstico socioeconémico que justificaba la creacion del pragrama, el
planteamiento del perfil de egreso, los objetivos y metas del p?.x_p! d@ e<-{25:'|03

con los e]es y la LAC, la flexibilidad curricular, asi como las 051\_55‘5.1
/| J,L’

&
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reestructuracion de 2019 se puso especial énfasis en atender este punto, lo que
se hizo con la inclusién de las competencias genéricas y especificas.

Sobre el proceso de ensenanza-aprendizaje, se considerd que satisface
cabalmente los criterios de calidad establecidos, pues cumpli6 tanto con el pro-

ceso de evaluacion de las personas estudiantes, como con los objetivos y metas
8

S

del programa segtin la orientacién de los ejes y de las LAC.

En cuanto al proceso de seleccion de aspirantes, se indicé que era riguro-
samente académico y tomaba en cuenta el perfil de ingreso, ya que se exigia
proyecto, curriculum, carta de motivos, entrevista y experiencia en el campo
editorial. En el plan de estudios 2019 y en el presente se reforz6 el proceso
de seleccién para coadyuvar en el cumplimiento de los objetivos y metas del
programa.

Con respecto a las tutorias, se considerd que el programa garantiza la
atencion de estudiantes debido al seguimiento que se da a los proyectos a tra-
vés de los comités tutorales, asi como por la relacién numérica entre el alum-
nadoy el profesorado de tiempo completo (PTC), segtin los requerimientos del
PNPC, ahora SNP.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Sobre el NA y suLAC, se menciond que cumplié con los parametros de
acuerdo con el nivel y grado, asi como con el perfil de egreso y orientacién del

programa. En la reestructuracion 2019 se realizaron modificaciones para forta-

Fundamentacion

lecer estos puntos, las cuales se mantuvieron en la presente reestructuracion.
Con respecto a los espacios y equipamiento, el programa cumplié con
aulas, laboratorios de cdmputo y cubiculos. La biblioteca cuenta con libros
especializados en el area editorial y el acervo se ha incrementado; ademas, se
mejorod el acceso a revistas académicas.
Entre las recomendaciones propuestas en la evaluacion plenaria de
2016,y con el compromiso académico de consolidar el programa en el ambito
nacional e internacional, se planted, como plan de mejora, incluir estudiantes
en los proyectos de los profesores y las profesoras; desarrollar la productividad
académica de acuerdo con los objetivos y metas del programx y promover la 34 V!
movilidad del alumnado y el profesorado. Estos aspectos ya han&d@ alendidos v @ | N

por la Maestria.

Consolidado, con vigencia de cinco afios.
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Como resultado de la evaluacién plenaria realizada por pares del
Conacyt, la Coordinacién Académica de la MPE convocé a una reunién colegia-

da con el NA para establecer el mecanismo o procedimiento para laimplemen-

tacion del Plan de Mejora y la atencion de las observaciones realizadas. Asimismo, se

elabord una minuta o acta de acuerdos donde se asentaron las conclusiones a las que

llegb el NA. A continuacion se presentan las observaciones recibidas en la evaluacion

plenaria y el como se atendieron:

Cuadro15. Evaluacion plenaria por pares Conacyt 2020

Evaluacion plenaria por pares Conacyt Atencién a observaciones por la MPE

Seccién: Estudiantes

Criterio: Calidad y pertinencia de la tesis o traba-

jo terminal

3. El programa cuenta con herramientas para

detectar el plagio.
Evaluacién: No cumple

Juicio de valor: Existe compromiso serio de
evitar el plagio. A partir de 2020 se establecid
institucionalmente otro mecanismo de manifes-
tacién de no plagio mediante el cual directores
[y directoras] de tesis y estudiantes declaran que
no existe plagio en sus trabajos y entregan cartas
firmadas al respecto. Sin embargo, el programa
no cuenta con herramientas especificas para
detectar el plagio porque su precio las hace inac-
cesibles a los programas individuales, de modo
que estamos a la espera de que la Universidad las
adquiera para todos.

Los comités tutorales dan seguimiento constante a
la trayectoria de lasy los estudiantes, asi como al de-
sarrollo de sus tesis y productos editoriales. Durante
este acompafamiento personalizado, se asesora,
orientay evalta al alumnado para que cite y redacte
de manera adecuada.

Asimismo, se decidié aumentar un curso basico
sobre investigacion para la edicion, en el cual se
atenderan temas relacionados con métodos de
investigacion y modelos de citacion. Esta materia
semestral reemplazard al curso de induccién que se
imparti6 desde la reestructuracién de 2019, con el
fin de que el alumnado adquiera los conocimientos
minimos necesarios para escribir |a tesis que descri-
ba, justifique y sustente el desarrollo de su proyecto
editorial, con un buen aparato critico y sin plagios.
Ahora bien, a pesar de que atin no se cuenta con los
recursos suficientes para adquirir herramientas de
deteccion de plagio de paga o por suscripcion,y de
que la maestria no es de investigacion sino profesio-

nalizante, se han buscado programas de uso libre.
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Evaluacion plenaria por pares Conacyt Atencion a observaciones por la MPE

Seccién: Resultados y vinculacién Por la naturaleza del programa, mas que «registrar
Criterio: Productividad académica del programa productos académicos en conjunto con lasy los es-
tudiantes», todos los comités tutorales participan en

.Cad fi f del NAt is- L
4. Cada profesor [y profesora] de engaregis el proceso de edicion de los productos del alumnado.

trado, al menos, un producto derivado de su acti- . , .,
Es decir que, ademas de los aportes y evaluacion

1%
o

vidad académica en conjunto con los estudiantes Lo . . .
académica de las tesis, los comités tutorales realizan

en los tltimos dos afios. . L .,
labores de cuidado de la edicién, correccion de

Evaluaci6n: No cumple estilo, lecturas de pruebas, direccién de arte, asesorfa

Juicio de valor: El criterio no se cumple, pero hay graficay técnica, entre otros. Es por ello que se ha

que tener en cuenta el caracter profesionalizante | solicitadoa lasy los estudiantes que incluyan, en
del programa. el colofén o espacio legal de sus publicaciones, el

crédito del profesorado que participé en el cuidado
de la edicion de estas.

Ademas, es importante recalcar que se organiza,
minimo una vez al semestre, una reunién de trabajo
donde cada estudiante presenta sus avances a su
comité tutoral, con el objetivo de recibir sugerencias

y observaciones para poder ajustary mejorar su

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

proyecto para el coloquio de fin de semestre. Este tl-
timo es un evento colaborativo donde se evaltan los
avances semestrales del alumnado; es unajornada

de trabajo en la cual se intercambian saberes, meto-
dologiasy propuestas, entre estudiantes y docentes.

Fundamentacion

Por otra parte, para dar seguimiento a nuestra comunidad egresada se
han aplicado encuestas en cuatro ocasiones (2013, 2016, 2019 y 2023), que fun-
cionan como un instrumento de informacion para la Maestria. Ademas, existe
una encuesta de salida elaborada por la Secretaria de Investigacion y Posgrado
del ClIHu que permite integrar el directorio de los estudiantes y conocer la
satisfaccion de la formacion académica recibida. En ellas se les ha preguntado
sobre datos generales de contacto, trayectoria escolar, satisfaccion con el pro-
grama de estudios y actividad laboral. b \/H

las v{%@rs%)— E:,; o U .

La encuesta que se aplicé en el 2013 |a contestaron nuevs

nas que egresaron de la primera generacion.
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generacion, cuatro de la segunda, 11 de la terceray 11 de la cuarta (en total, 32

de 45 personas egresadas).

Los resultados obtenidos de las encuestas aplicadas en esos afios se refle-

janen el siguiente cuadro:

Cuadro 16. Resultados de encuestas 2013y 2016

2013 2016

(%]
-

By

1
=
~
o
g
A

4R}
z
Total % Total % ‘0
O
Personas encuestadas 9 100 32 100 S
A
. . . ., o
Opinan que el posgrado satisface las necesidades de la regién &
Si 9 100 28 87.50 5
=
No o} o} 3 9.38 =
%
No contestd 0 o] 1 3.13 “
A partir de su experiencia, la formacién que recibieron fue
Muy buena 5 55.55 11 34.38 S
S
Buena 4 44.44 17 53.13 S
N
S
Regular o] o] 2 6.25 =
&
Mala 0 0 o} o}
No contestd 0 o] 2 6.25
Se sienten satisfechos/satisfechas con la formacidn que la institucién les brindd
Si 8 88.88 26 81.25
No 1 1M 5 15.63
No contestd o] o] 1 3.13
Han participado en la creacion de productos editoriales
Si - - 30 93.75
No - - E | 3.13 i \/1
id 2 l L
No contestd - - K 313" -y
= w4 b o e L T, S
i G = | MEaE A
Actualmente trabajan };F%& G ﬂ"'c:g? T | AHDS
S ) ”’m -c.l
= ) } %n%
Si 8 88.88 CUROS0T 4 LS
No 1 11.11 4 ;
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‘ Total % Total | %
Tipo de instituciéon o empresa
Piblica 5 55.55 20 71.43
Privada 2 22.22 8 28.57

52

Propia 1 1M o 0
Existe relacion entre los estudios realizados y sus actividades laborales
Si 8 100 24 85.71
No o o} 4 14.29

de otras instituciones

Consideran que estan mejor preparados que las personas egresadas

Si

77.77

No

1.1

Nosé

1.1

para desarrollarse laboralmente en la region le parecen

Las posibilidades que tiene una persona egresada de este posgrado

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

=

2

s
Excelentes 3 33.33 - - s

s
Buenas 3 33.33 - - =

:
Regulares 3 33.33 - -

Los resultados de la encuesta realizada en 2019 muestran que 91.8%

de las 49 personas egresadas encuestadas esta satisfecho con la formacién

recibida, y 75% de quienes respondieron ese rubro (30 de 40) trabaja en areas

directamente relacionadas con el PE. Lo anterior muestra la afinidad del perfil
de los egresados con su campo laboral.

En el 2023 la encuesta fue reestructurada, se incluyeron algunas pregun-
tas que nos permiten conocer mejor la situacién laboral de nuestros egresados
y egresadas, se eliminaron otras que resultaban dificiles de responder, por
solicitar datos relacionados con fechas exactas. Esta encuestaun‘éié I

personas egresadas de la MPE que terminaron sus estudlos

2021 (octava, novenay décima generaciones). Hemos obte;;‘.'

de las 31 enviadas y seguimos esperando las que faltan. Los resultados obt

dos hasta el momento se plasman en el siguiente cuadro:
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Cuadro17. Resultados de encuesta 2023

Total %
Personas encuestadas 10 100
;Actualmente trabajan? >
Si 10 100
No o} 0
No contest6 o 0

Tipo de institucién o empresa en la que trabajan

Publica 3 30
Privada 5 50
Propia 2 20

;Existe relacion entre los estudios realizados y las actividades laborales que

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

desempefian?

Si 10 100

No o) o) S
o
S

No contest6 0 o S
£

Grado de satisfaccién que tienen con sus actividades laborales actuales ‘§

) &

Muy satisfecho 3 30

Medianamente satisfecho 6 60

Poco satisfecho 1 10

No contestd o 0

¢Han participado en la creacion de productos editoriales?

St 10 100

No 0 0

No contestd 0 o

¢Han colaborado en algtin proyecto u otra actividad editorial con persana ) : ;

egresadas o docentes de la MPE, o con la propia maestria? a i A . E E o Vl -

oty

si 2 Pl S .:;ﬁlii\-\.\_\.?‘ I-'f_‘é?rdr'q-:_’\ha
RS = i
o ; e N

PG

No contestd 5 5
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2023

Total %

;Después de la MPE cursaron algin otro posgrado?

St o} o}
No 10 100%
No contestd o} o]

Los resultados obtenidos en las cuatro encuestas han permitido tener
elementos para las mejoras y subsecuentes reestructuraciones del plan de
estudios como, por ejemplo, la definicién, reordenamiento o sustitucion de
cursos y contenidos semestrales; el aumento de un curso basico (2023) y dos
cursos de especializacion (2019) al mapa curricular; entre otros. Para la comu-
nicaciony colaboracién efectiva y constante con la comunidad egresada se ha
recurrido a medios formales (mensajes personalizados via correo electrénico)
e informales (redes sociales como Facebook y WhatsApp). Se les informa sobre
eventos del medio editorial, vacantes y opciones laborales, actividades en la
UAEM que podrian ser de su interés, entre otros. Asimismo, se propicia el de-
sarrollo de proyectos en colaboracién, principalmente, la edicién y formacion
de publicaciones, y se les invita a participar en eventos y actividades de la MPE
como: presentacion y venta de publicaciones en ferias del libro; presentaciones
de libros; asistencia al coloquio semestral de estudiantes. Ademas, mas de
una veintena de egresados y egresadas ha participado en el programa como:
docentes (de cursos semestrales y talleres extracurriculares), integrantes de
comités tutorales, evaluadores y evaluadoras de trabajos de grado, asi como
miembros del NA.

Con base en los resultados obtenidos a partir de las evaluaciones internas
y externas que se han hecho al plan de estudios de la MPE, durante los Gltimos
12 afios se han realizado una serie de modificaciones para mejorar la calidad

del posgrado. Algunas de estas modificaciones se enlistan y d[esclriben a conti-

U.A.

nuacion.
1. Enel plan de estudios aprobado en 2010 se consideral@itfegihat
e, D .y = 2 gl \w '
aradas: edicion, disefio y gestion, las cuales,en lar -‘viﬂi‘%é‘xy nde /
P yE O ﬂ;a’g@ Fa i

2013, se fusionaron en una sola: produccién editorial en medios im
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programa, asi como el seguimiento de los proyectos y las tesis del alum-
nado mediante comités integrados por tres docentes.

Entre 2010, cuando el posgrado tenia un perfil de ingreso abierto a
cualquier disciplina, y la reestructuracién 2019, se especificaron las areas

de las que pueden proceder los alumnosy las alumnas potenciales; se

1%
w1

ajusto el perfil y se ampliaron los requisitos de ingreso para asegurar que
se admita a las personas aspirantes mejor formadas, es decir, se mejord
el proceso de seleccion.

En 2013, atendiendo a las recomendaciones de la evaluacién plenaria de
Conacyt, se refinaron e hicieron explicitas las competencias profesionales
del posgrado.

Hace nueve afios, por indicacion de asesoras y asesores del area de
Posgrado de la UAEM, se matiz6 el nombre de los cursos tipo para que
veflejaran claramente su contenido: los [lamados «taller» se convirtieron en
«curso-tallers, y los «cursos de apoyo a la practica» se denominaron «cursos de

especializacion»; todos mantuvieron sus cargas horarias y créditos.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

. También en 2013, las practicas profesionales fueron incorporadas al
mapa curricular, con la finalidad de reflejar en los historiales académicos
del estudiantado el vinculo con el medio laboral y con la sociedad que

caracteriza nuestro posgrado.

Fundamentacion

La flexibilidad interna del plan de estudios ha permitido realizar con

eficiencia los cambios necesarios en los contenidos. Cada semestre, di-

chas modificaciones son discutidas y aprobadas por la CAl —antes de ser

sometidas al Consejo Técnicoy al Consejo Interno de Posgrado (CIP)—

funcién de las necesidades de formacién de las personas estudiantes, asi

como de los cambios surgidos en el ambito profesional.

En diciembre de 2016 cambi6 la adscripcién del programa educativo:

pasé de la Facultad de Humanidades al ClIHu del I1HCS.

En la reestructuracion de 2019 se agregd al mapa curricular un cursoy

un curso-taller en el eje de especializacion, pues se detectd la nec95|dad V!
i 4 @ A °

q B
decubrlruncon]untodetemas|nd|spensablesparalafa._phaeloﬁ [ & 2

-.

/ ! \wlué -;aa‘lhqx

I;ﬂ GECETD

_,.;.. A oS

estudiantado, que antes se habian impartido como c%“ﬁfﬁ‘ 5 ]Ij"
extracurriculares. jilgSerY LA Ep

SRR ERNe

3

9.En 2019, la MPE dej6 de ser un programa multisede y se desvincul(l e
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NAy suspendieron su participacién en la CAl. Ademas, como Unidad
Académica, no participa en ninguno de los tramites y gestiones que
requiere el programa.

10.Se modificaron los requisitos y condiciones de ingreso, a saber:

a) Se pide constancia de comprensién de textos en inglés. Los crite-
rios sobre la validez y pertinencia de esta seran definidos por la CAl
de la MPE.

b) En 2019, se modificé el promedio minimo requerido para ingresar
al posgrado, pas6é de 7.8 a 8.0.

) Seestablecid el pago de una cuota de inscripcion al proceso de
seleccion (2019).

11. Durante la reestructuracion del 2023 se agregd un curso en el eje basico,
pensado para tematicas de metodologia de la investigacién. Desde |a re-
estructuracion de 2019 se ha impartido ese contenido en un curso de in-
duccién a los candidatos y las candidatas aceptados. Sin embargo, dada
laimportancia que implica para la formacion de las y los estudiantes, se
decidi6 que fuera un curso curricular con créditos. Esta nueva asignatura
tiene cinco créditos, por lo que la Maestria paso de tener 88 créditos a un
total de 93.

WWWw.gonitro.com
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4. PRINCIPALES CARACTERISTICAS

La MPE se caracteriza porque:

»

»

»

»

»

»

»

»

»

»

»

»

»

Es un programa de orientacién profesional.
Su curriculo es flexible.
Su Gnica LAC es la produccién editorial en medios impresos y digitales;
Esti inscrita en el Sistema Nacional de Posgrados del Conahcyt.
Es un programa de tiempo completo.
Tiene una duracion de dos anos.
Durante los cuatro semestres del programa, las y los estudiantes desa-
rrollan un producto editorial (desde su planeacién hasta la realizacion
de maquetas del mismo) que puede ser impreso o digital, y una tesis que
sustenta dicho proceso.
Lo anterior permite que cada estudiante cuente con su tesis terminada al
concluir sus estudios y favorece la eficiencia terminal.
El grado debe obtenerse en maximo 3.0 afios.
El plan de estudios esta articulado en tres ejes formativos: eje basico,
eje de especializacién y eje terminal; divididos en cinco cursos y cuatro
cursos-taller basicos (que antes de esta reestructuracién eran cuatroy
cuatro), tres cursos y tres cursos-taller de especializacién, practicas profe-
sionales y cuatro seminarios tutorales.
El estudiantado cursa sus materias a lo largo de cuatro semestres lectivos
y obtiene al final de su formacién 93 créditos repartidos en 27 horas teé-
ricas y 39 horas practicas; la versién anterior del programa consideraba
88 créditos.
Parte de la formacion del alumnado requiere que cumpla ¢on 192 horas

!

L L. . " 1
de practicas profesionales. L) s [T e

Se trabaja con un sistema de tutorias: a cada estudiarﬁ%ﬁé e
il Hhall's} {7 g

o}

comité tutoral, conformado por el director o la directf

%

tutores o tutoras mas.
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»

»

»

»

»

Han ingresado trece generaciones; actualmente se encuentra en proceso
de seleccion la decimocuarta, que ingresara en agosto de 2023.

El plan de estudios se actualiza periddica y sistematicamente.

El programa comenzé sus labores en 2010y ha sido reestructurado en
tres ocasiones (2013,2019y 2023). En 2016, la CAl consider6 que no era
necesario realizar |a reestructuracion periddica correspondiente.

Cuenta con un NA de profesores y profesoras con experiencia en el medio
editorial e idéneos para el programa.

Lainfraestructura del ClIHu permite realizar las actividades de manera

adecuada.

WWWw.gonitro.com
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5. OBJETIVOS CURRICULARES

5.1. OBJETIVO GENERAL

Formar maestros y maestras en produccion editorial con enfoque interdisci-
plinaren las areas de edicion, diseno y gestidn, que sean capaces de elaborar

estrategias y productos en el ambito editorial piblico, privado e independiente.

Objetivos particulares

» Que el alumnado adquiera, a través de cursos y cursos-taller basicos,
competencias fundamentales de edicidn, disefio y gestion para generary
desarrollar estrategias y productos editoriales.

» Que el alumnado construya, a través de cursos y cursos-taller de especia-
lizacién, asi como de practicas profesionales, competencias de edicion,
disefioy gestion para coordinary supervisar estrategias y productos
editoriales.

» Que el alumnado integre herramientas metodoldgicas y tecnoldgicas
especificas, asi como conocimientos, habilidades, destrezas, valores y
actitudes en el ambito editorial, por medio de la elaboracién de un pro-

ducto impreso o digital y la tesis que lo sustenta.

WWWw.gonitro.com
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5.2. METAS DEL PLAN DE ESTUDIOS

» Que al menos el 80% del alumnado de cada generacién se gradie en
tiempoy forma.

» Que el100% del alumnado de cada generacion se vincule con al menos

o
o

un escenario de practica profesional en el ambito editorial ptblico, priva-
do o independiente, a través de |a participacion en actividades académi-
casy profesionales.

» Queel100% de las graduadasy los graduados demuestre las competen-
ciasadquiridasy desarrolladas en el programa educativo mediante la
elaboracién de un producto editorial y la tesis que lo sustenta.

» Queel100% del alumnado de cada generacién participe en eventos

académicos o profesionales.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Objetivos curriculares
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6. PERFIL ESTUDIANTIL

6.1. PERFIL DE INGRESO
Las candidatas y los candidatos deberan cumplir con los conocimientos, las
habilidades, las aptitudes o destrezas, las actitudes y los valores que se enlistan

a continuacion.

Conocimientos

»

»

Habilidades

»

»

»

»

»

»

Aptitudes o destrezas

»

»

o)
-

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Contar con conocimientos previos de las areas de letras, lingiiistica,
tecnologia educativa, ciencias de la comunicacién, periodismo, disefio
grafico o artes visuales.

Demostrar conocimientos basicos de los procesos editoriales.

Perfil estudiantil

Tener habilidades argumentativas.
Demostrar habilidades en comprensién lectora mediante el analisis de
ideas principales y secundarias para detectar la l6gica argumentativa de
un texto.
Tener habilidad de redaccién y uso de reglas ortograficas y sintacticas.
Demostrar habilidades de comprension lectora en lengua inglesa.
Tener las habilidades necesarias para elaborar una propuesta de proyec-
to editorial.
Poseer habilidades en el uso de la tecnologia de la infort;nalcién y d(? la B* \/!
] 4 @ °

comunicacion. =f s / B o B

Tener capacidad de expresion y comunicacion.

Tener capacidad de aprendery actualizarse permanentemente.
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Actitudes
» Contar con las actitudes necesarias para interactuar en nuevas situacio-
nes.
» Tener capacidad para trabajar en grupos colaborativos.

» Tener capacidad critica y autocritica.

o
N

Valores
» Usar normas de estilo en la elaboracion del proyecto editorial.
» Tener compromiso ético.
» Tener compromiso con la calidad.

» Mostrar honestidad intelectual y respetar los derechos de autor.

6.2. PERFIL DE EGRESO

Las egresadasy los egresados de la MPE podran entender, concebir, disefar,

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

articular, desarrollary concluir procesos y productos editoriales a nivel profe-
sional y competitivo, y contaran con las habilidades de autogestién necesarias

para procurar su insercion en medios editoriales.

Perfil estudiantil

Competencias basicas, genéricasy laborales
El Modelo Universitario (UAEM, 2022) plantea mantener la formacién basada en
competencias, incorporando un enfoque actualizado con mayor énfasis en las
competencias transferibles a diversas situaciones y contextos, que confieren a
la persona una mayor adaptabilidad a un entorno dinamico. Estas competen-
cias se agrupan en tres grandes areas: basicas, genéricasy laborales.
1. Competencias basicas

a) Lectura, andlisis y sintesis

b) Comunicacién oral y escrita

c) Aprendizaje estratégico |

d) Razonamiento l6gico-matematico

. L Zy %
e) Razonamiento cientifico = fm -1*‘-
. L. a.ﬂ“l&uaa‘thqx
2. Competencias genéricas ;n -‘G'G“"El

a) Cognitivas-metacognitivas:

- resolucién de problemas
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- pensamiento critico
- creatividad

b) Socioemocionales genéricas:

trabajo colaborativo

- cuidadodesi

O)
w

- orientacién al logro
- gestion emocional
- apertura a la experiencia
- relacién con otras personas
) Digitales genéricas:
- bisqueda, valoraciény gestién de informacién
- comunicaciény colaboracion en linea
- creacién de contenidos digitales
- seguridad enlared
- resolucién de problemas técnicos

d) Socioculturales genéricas:

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

- integridad personal
- comunicacion en un segundo idioma
- interculturalidad

- responsabilidad social y ciudadana

Perfil estudiantil

- aprecio por laviday la diversidad
- emprendimiento

3. Competencias laborales

En el Modelo Universitario 2022 las competencias laborales se distinguen
en dos tipos: especificas disciplinares y competencias para el trabajo. A conti-

nuacion, se describe cada una de ellas.

Especificas disciplinares:
- generay organiza contenidos escritos y/o graﬁcos para desarro E* ‘/!
N R | J.-

[lar productos editoriales coherentes |dent|ﬁc.méio y anakzan-

Lk 4 pTigwoaTs

do necesidades del mercado;

o Bdf?
- disefia productos editoriales para sansfaceg’@t‘é%é@@’a%f vask < _'

I."i‘

suramo;

WWWw.gonitro.com



- creadisenos para generar productos editoriales con plena uni-
dad de sentido mediante las estrategias visuales adecuadas;

- diagnostica problemas del ambito editorial para proponer
soluciones analizando las condiciones de produccién;

- produce contenidos editoriales claros, precisos y correctos para

o
S

la consecucion de materiales impresos y digitales atendiendo
con cuidado todos los procesos editoriales implicados;

- coordinay supervisa proyectos editoriales para crear productos
a través de estrategias de gestion;

- crea productos editoriales para fomentary difundir la cultura
con responsabilidad social y compromiso ético;

- analiza contextos de produccién editorial para crear estrategias
valorando la pertinencia de las propuestas que recibe;

- colabora en grupo para integrarse en la creacion de produc-
tos editoriales con otras personas, por medio de la gestion de

proyectos u obras.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Transferibles para el trabajo

a) Digitales para el trabajo:

Perfil estudiantil

- aplica competencias ofimaticas para la elaboracién de docu-
mentos de texto y presentaciones, a través del manejo de las
paqueterias;

- implementa competencias para la elaboracién de productos
editoriales, a través del manejo de programas especializados
de edicién, disefio y maquetacion.

b) Socioemocionales para el trabajo:

- colabora en grupos de trabajo para desarrollar el proyecto de

tesis y solventar las necesidades generadas por medio de la

creacion de su producto editorial.

Q) Competencias para el traba]'o transdisciplinar-

cion, cuidado y gestion edltorlal.

WWWw.gonitro.com



d) Competencias para el aprendizaje a lo largo de la vida laboral:

- seadapta a las necesidades del entorno para gestionar pro-
ductos editoriales de acuerdo con la situacién y demanda del
mercado, por medio del diagnéstico de estey, a partir de ello,

planear, creary producir los proyectos editoriales.

O)
(%]
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7. ESTRUCTURA ORGANIZATIVA

o
=)}

La estructura del plan de estudios de la MPE representa una innovacién en el
marco de los curriculos existentes en los posgrados nacionales debido a que tie-
ne una orientacién profesional. Esto quiere decir que le confiere al alumnado la
posibilidad de desarrollar sus habilidades mientras adquiere los conocimientos
necesarios para procurar su insercion profesional en el &mbito editorial.

El plan de estudios esta basado en competencias profesionales, cen-
trado en el estudiantadoy es flexible. Asimismo, esta articulado en tres ejes
formativos: eje basico, eje de especializacion y eje terminal, divididos en cinco
cursos basicos, cuatro cursos-taller basicos, tres cursos de especializacion, tres

cursos-taller de especializacidn, practicas profesionales y cuatro seminarios

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

tutorales. El alumnado estudia dichos cursos a lo largo de cuatro semestres
lectivos y obtiene al final de su formacién la cantidad de 93 créditos, repartidos
en 27 horas tedricas y 39 horas practicas. El grado debe obtenerse en tres afos,
como maximo.

Durante toda la Maestria, lasy los estudiantes tienen la posibilidad de

ajustar el nimero de cursos que inscriben cada semestre. En principio, durante

Estructura organizativa

los dos primeros semestres convendria que cursen: en primer semestre, tres
cursos basicos, dos cursos-taller basicos y un seminario tutoral; y, en segundo
semestre, dos cursos basicos, dos cursos-taller basicos y un seminario tutoral.
Pueden, sin embargo, posponer, o incluso adelantar, uno de éstos. En los dlti-
mos dos semestres se espera que, en total, tomen tres cursos de especializacion
y tres cursos-taller de especializacion, distribuidos como mejor les parezca, y
dos seminarios tutorales mas, inica materia que es obligatoria durante todos
los semestres. Cuando se modifica la cantidad de materias quz el o la estgdian— . V!
a |1 @

. . N - !
te toma por semestre, son necesarios el aval de su director o disetora de tesisy “

N S g o s

la aprobacion de la CAl del posgrado.
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terminada para su publicacion, difusiony comercializacion. Uno de los rasgos
relevantes de este programa es la relacion entre la teoria y la practica, aplicadas
a las distintas facetas de la produccién editorial, lo cual tiene como objetivo
principal la profesionalizacion del editor o la editora en ciernes. Esto significa

que cada estudiante encontrard una metodologia de produccién acorde con su

(2]
~N

proyecto de titulacion.

Como se menciond antes, dado que la MPE es un posgrado profesionali-
zante, parte de la formacién del alumnado requiere que cumpla con 192 horas
de practicas profesionales en alguna institucién con la que el programa tenga
establecido un convenio. Esta es una actividad de retribucién social, en la medi-
daenla que el alumnado otorga sus conocimientos y tiempo en funcién de un

beneficio para los demas.

FLEXIBILIDAD CURRICULAR

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

De acuerdo con lo establecido en los Lineamientos de diseiio y reestructuracion
curricular, el curriculo de la MPE es flexible, interna y externamente, por las

razones que se exponen a continuacion.

Flexibilidad interna

» Laorganizacidény estructura curricular esta concebida desde ejes forma-

Estructura organizativa

tivos y considera la aplicacion del sistema de créditos.
» No tiene asignaturas seriadas.
» Oferta cursos que el alumnado puede escoger para disefiar su curriculo
conforme a suinterés.
» Los programas evitan la sobrecarga horaria en el salén de clases para
impulsar ala persona estudiante a que avance de manera independiente
en su aprendizaje.
» Incorpora estrategias de aprendizaje fuera del aula, cor*;o talleres extra- 34 V!
4 @ °

curriculares y practicas profesionales. s [ B o A

» Estarespaldado por un sistema de tutorias, cuyo objeyﬁ%ﬁﬁ&‘t fb %ﬁ'ﬁﬁ
!

rr ')
proceso de formacion del alumnado, asi como por eljv" oo e:ir&%

— U S LU oo

académico de tiempo completo.
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»

»

»

En el proceso de ensefianza-aprendizaje, introduce métodos y tecnolo-
gias que fomentan en lasy los estudiantes la integracion de conocimien-
tosy lasolucién de problemas. Este acercamiento se sigue en casi todas
las materias pero, sobre todo, en los seminarios tutorales.

Incluye dispositivos y alternativas que hacen posible que las personas
estudiantes avancen en su formacién en circunstancias especificas, de
acuerdo con su ritmo y estrategia de aprendizaje.

El plan de estudios esta disefiado bajo directrices que enfatizan los pro-

cesos de aprendizaje sobre los de ensefianza.

Flexibilidad externa

»

»

»

»

»

Incorporay actualiza constantemente sus contenidos curriculares con
base en los nuevos conocimientos que surgen en el area, sin que sea
necesario reformular el plan de estudios completo.

Posibilita la movilidad académica de las y los estudiantes hacia otras
unidades académicas de la UAEM para cursar asignaturas comunes u
optativas.

Promueve la movilidad académica del alumnado y del personal docente
con otras instituciones educativas nacionales y extranjeras.

Fomenta las practicas profesionales de las y los estudiantes en el entorno
laboraly escenarios productivos.

Permite que el personal docente de otras unidades académicas de la
UAEM y de otras universidades, pertenecientes a un area de conoci-
miento ligada con el posgrado, apoyen en la formacién de las personas
estudiantes mediante asesorias y tutorias, en una acciéon de caracter inter

y multidisciplinario.

Cursos

La MPE tiene una duracién de cuatro semestres. El plan de estudios plantea

que durante el primer afio el alumnado adquiera competencias hésicas de la

'i -4
producaon editorial. Las materias de este afio cubren contem\ios g@ne¢a s de A

/_;j i\_ﬂ"@ -;aa‘lhqx

» |REGEGE)

cuente con un avance del 50 por ciento.
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Durante el segundo afio, el alumnado decide qué asignaturas cursar de
acuerdo con las particularidades de su proyectoy el area en la que le interese
especializarse, siempre con el apoyo y visto bueno de su director o directora de
tesis. Al igual que durante el primer afio, la persona estudiante debe cursar un

seminario tutoral cada semestre, de forma que, al terminar el Gltimo semestre,

(2]
(]

la tesis esté terminada. Asi, se entiende que durante el primer afo el estudian-
tado adquiere conocimientos basicos para desempenarse como profesionales
en la edicién, mientras que el segundo afio complementa su formacién con

un enfoque mas bien especializado, en funcién de sus intereses y proyectos de
titulacién. Las practicas profesionales se cubren en el segundo afo, antes de
finalizar el cuarto semestre.

Un curso consiste en una combinacion de teoria y practica dirigidas al
planteamientoy la resolucién de problemas que se presentan en el ambito edi-
torial. Aunque todas las materias del plan de estudios tienen un componente
tedrico-practico, se entiende como «curso-taller» aquel cuya funcién principal

es proporcionar a lasy los estudiantes las condiciones necesarias para aplicar

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

los conocimientos adquiridos en la solucién de problemas concretos. Por su
parte, llamamos «curso» a las asignaturas con mayor carga tedrica, aquellas
que tienden al analisis, en contraste con las primeras.

Los contenidos de los cursos no son fijos, se actualizan conforme a las
necesidades especificas de los problemasy proyectos que en cada generacién

se aborden. La CAIl de la MPE es responsable de proponer los cursos que se im-

Estructura organizativa

partiran cada semestre y sus contenidos. La descripcidn de los tipos de cursos
es la siguiente:

Curso basico: serie de actividades académico-metodolégicas que propor-
cionan elementos tedrico-practicos generales para la edicién, diseno y gestion,
con la finalidad de formar profesionistas en la produccién editorial. Su meta
es realizar estudios y practicas en torno a problemas editoriales para que el
alumnado desarrolle una actitud critica ante éstos y proponga métodos de

aproximacion para su resolucion.

o | -- \ Wi
! - g ) 2 o V!
Asuvez, los cursos de especializacion son actividades similares éﬁ%‘a s Ad e | N

e

- r

finalidad, en cambio, es ofrecer a la persona estudiante los %ﬁ_},fﬂg&;@%ﬁhﬁf
. o SHtalo BITpaN -
lo apoyen a realizar su proyecto de titulacién. ool ™ |
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los cursos y la solucién de problemas concretos en edicién, disefio y gestion
editorial.

La diferencia entre éstos y los cursos-taller de especializacion radica en
que los segundos apuntan a la solucién de problemas editoriales especificos

ligados al proyecto de titulacion.

~N
o

Seminario tutoral: seguimiento académico-metodolégico que busca in-
tegrar al proyecto de titulacion del alumnado los conocimientos adquiridos y
las capacidades desarrolladas en torno a la produccién editorial. El seguimien-
to mediante comités tutorales permite verificar el avance de cada estudiante
en la tesis y producto editorial, con el objetivo de obtener el grado académico
de acuerdo con los criterios y plazos establecidos en el programa. Para los se-
minarios tutorales se prevén tres modalidades de trabajo: reuniones periodi-
cas con quienes integran el comité tutoral (director o directora de tesis y otros
dos tutores o tutoras) para dar seguimiento al avance en la tesis y producto
editorial; presentaciones del trabajo y discusion posterior frente al grupo para

obtener retroalimentacién de los pares; y presentaciones periddicas ante todo

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

el comité tutoral. Al final de cada semestre se hacen presentaciones frente a
una audiencia mixta (profesorado, estudiantado y piblico interesado) en un
coloquio de estudiantes del posgrado, el cual es una actividad conjunta que
favorece el trabajo vinculado entre estudiantes, docentes y la coordinacion

académica de la MPE.

Estructura organizativa

7.2. CICLOS DE FORMACION

Con base en el Modelo Universitario 2022, en el posgrado los ciclos formativos
corresponden al enfoque del programa, por lo que, para la MPE, el eje forma-
tivo basico corresponde al ciclo basico. Los ejes de especializacién —donde el

alumnado realiza un programa de intervencidn, a través de las practicas profe-

sionales-y el terminal corresponden al ciclo profesional, comg se indica.en el g Vi
s i -4 {
i) . A e | i

siguiente cuadro: ) s TR o B
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Ejes generales
de la formacion

Basico

Cuadro18. Ciclos de la formacion de la mpe

Semestre1

Semestre 2

Ciclos

Semestre 3

Semestre 4

Curso basico

3 horas /5 créditos

Curso basico

3 horas /5 créditos

Curso basico

3 horas /5 créditos

Curso basico

3 horas /5 créditos

Curso basico

3 horas /5 créditos

Curso-taller basico

3 horas/ 4 créditos

Curso-taller basico

3 horas/ 4 créditos

Curso-taller basico

4 horas /5 créditos

Curso-taller basico

4 horas / 5 créditos

Especializacion

Curso de especializacion

3 horas /5 créditos

Curso de especializacién

3 horas /5 créditos

Curso de especializacion

3 horas /5 crédito

Curso-taller
de especializacién

4 horas /5 créditos

Curso-taller
de especializacién

4 horas /5 créditos

Curso-taller
de especializacién

4 horas /5 créditos

Précticas profesionales

Terminal

Seminario tutoral

Seminario tutoral

Seminario tutoral

Seminario tutoral

A continuacion se explica cémo se conforman cada uno de los ejes y, mas

adelante, en el apartado 8, se presenta el mapa curriculary un ejemplo de

trayectoria académica.

7.3. EJES GENERALES DE LA FORMACION

Como se puede observar en el cuadro anterior, el plan de es%&sg :

. . 2z . . . . . )
tura a partir de tres ejes: basico, de especializaciony termlre'rg:';i
L

describen a continuacion:
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» Eje basico: consiste en nueve cursos tedrico-practicos (cinco cursos y
cuatro cursos-taller) que apoyan la formacién integral e interdisciplina-
ria del alumnado. Su objetivo es que las y los estudiantes adquieran los
conocimientos y desarrollen competencias basicas para una formacion

general en edicidn, disefo y gestidn editorial.

~N
N

» Eje de especializacion: estd formado por seis cursos tedrico-practicos,
cuyo objetivo es profundizar en las competencias de |a profesiony dar
a la persona estudiante los conocimientos especializados que necesita
para el desarrollo de su producto editorial y tesis. Tres de ellos son cursos
de especializacién y tres son cursos-taller de especializacion, a los que se
suman 192 horas de practicas profesionales que deben cubrirse en una
institucion con la que se haya establecido convenio.

» Ejeterminal: se trata de cuatro seminarios tutorales cuyo objetivo
es ligar los conocimientos y competencias, adquiridos a lo largo de la
Maestria, con el proyecto de titulacién, de modo que, las personas estu-

diantes puedan comprobar un avance de 25% en su proyecto al finalizar

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

el primer semestre; 50% al acabar el segundo; 75% el tercero, y 100% al

terminar el dltimo.

7.4. TUTORiAS

Estructura organizativa

Alingresar a la Maestria, a cada estudiante se le asigna un director o directo-

ra de tesis y dos tutores o tutoras mas, quienes conforman el Comité Tutoral.

La asignacion de directores o directoras se realiza con base en los proyectos

del alumnadoy el area de especialidad de los profesores y las profesoras.

La funcién de dicho comité es acompafar a las y los estudiantes durante su
formacion, en el desarrollo de su proyecto editorial, y coadyuvar en |a eficiencia
terminal del posgrado, asegurandose de que se cumplan los plazos estableci-

dos para la terminacion de la tesis y la obtencin del grado. A su vez el director Vi
4 2 U @

4 |
o la directora de tesis debe dar seguimiento a la realizacion dula& p?ﬁac ficks = A

profesionales.
ot ’
Si hay causas que asi lo requieran, los comités pueder! e
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solicitud argumentada, la cual sera evaluada por la CAl y avalada, en su caso,
porel CIP del ClIHu.

Al término de cada seminario tutoral, cuando el director o la directora de
tesis considere que los objetivos se han cumplido, la persona estudiante pre-

sentara piblicamente una exposicién de los avances de su proyecto editorial en

~N
w

un coloquio de alumnosy alumnas de la Maestria, y entregara por escrito sus
avances de tesis a su Comité Tutoral. De acuerdo con los criterios incluidos en
el Anexo 2 de este documento, el alumno o la alumna debe demostrar que ha
avanzado un 25% el primer semestre, 50% el segundo, 75% el tercero y 100% el
cuarto. El director o la directora de tesis es quien asienta la calificacién final del
seminario tutoral, que resultara del promedio de las calificaciones de las tres

personas integrantes del comité.

7.5. LINEAS DE GENERACION
Y APLICACION DEL CONOCIMIENTO

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Por ser un posgrado con orientacién profesional, la MPE se basa en determina-
das lineas de aplicacién del conocimiento (LAC).
En el plan de estudios aprobado en 2010 se consideraban tres lineas:

edicion, disefio editorial y gestién. Aunque el enfoque de la maestria ha sido

Estructura organizativa

interdisciplinario desde el principio (ya que esta es una caracteristica intrinseca
de la produccién editorial), la division en tres lineas resulté un obstaculo para
fortalecer dicho enfoque. Por otra parte, esta division restaba eficiencia a las
tutorias y asesorias al alumnado, pues se asignaban disciplinariamente y no de
acuerdo con las necesidades particulares de cada proyecto de titulacion (por
ejemplo, tematicas o técnicas).

El plan de estudios 2013 consider6 una sola LAC: la produccion editorial
en medios impresos y digitales, la cual es congruente, tanto con el objetivo del
posgrado —formar maestros y maestras en produccién edltorr«'l con enfoque 34 Vi

L L]

mterdlsaplmaren las areas de edicion, dlsenoygestlon quesaa-h capac B oo A @

independiente-, como con el perfil de egreso, el cual buscaf" ey ‘,
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competitivo, y que cuenten con las habilidades de autogestion necesarias para
procurar suinsercion en medios editoriales. Es decir que, en el plan de estudios,
tanto en su estructura como en su objetivo, perfil de egreso y LAC, se conside-
ra que las personas estudiantes adquieran las competencias necesarias para

desarrollar proyectos y productos editoriales en toda su extensién, desde su

N
N

planteamiento hasta su publicacién, lo cual significa integrar distintas habi-
lidades y conocimientos, basicos y especializados, de las tres areas (edicién,
disefioy gestion).

De acuerdo con el mapa curricular, desde la creacién de la Maestriay
hasta la fecha, el alumnado toma cursos cuyos contenidos cubren las tres
areas para obtener una formacion basica. Estos cursos se complementan con
asignaturas de especializacion, de acuerdo con su proyecto de tesisy su interés
profesional.

El claustro de profesores y profesoras del NA esta formado, habilitado y
cuenta con la experiencia para apoyar la LAC de la MPE. Las lineas de genera-

ciény aplicacion de conocimiento (LGAC) de lasy los integrantes del NA dan

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

soporte a la LAC del programa, lo que nos permite garantizar el fortalecimien-
to del posgrado a través de un equipo vinculado con el trabajo editorial. Sus
publicacionesy proyectos, de investigacion y profesionales, muestran una
relacion estrechay contemplan el quehacer editorial en sus diferentes aspec-
tos. Asimismo, el perfil del personal docente que colabora con la maestria esta

ligado a los cursos que imparten, y a las tutorias y asesorias en que participan,

Estructura organizativa

de manera que éstos se fortalecen no solo por su experiencia profesional sino
por la investigacion y participacion en proyectos en torno al ambito editorial,
como son coordinacién de libros, participacion en comités de revistas, disefio
de productos editoriales, asesorias en diversos procesos de edicidn, entre otros.
Cabe mencionar que todos los productos editoriales) desarrollados por estu-
diantes de la MPE, como revistas impresas y digitales, libros ilustrados, libros
de artista, manuales para el manejo de programas y revistas interactivas para

difusién de saberes, involucran procesos de edicion, disefio y ¢ rmsflon

La MPE, entonces, forma estudiantes capaces de proponwf/ genera

productos editoriales que responden a necesidades del entg;‘wo-ﬁtp@fq;r

WWWw.gonitro.com



colaborativo constante. En ello, la tecnologia desempefia un papel cada vez
mas importante, ya que el interés y necesidad por el desarrollo de productos
editoriales digitales es cada dia mas contundente. Asimismo, la creacién de
proyectos hibridos (impresos y digitales).

El programa atiende a la necesidad de formacién de profesionistas en

~N
1%

produccién editorial, a fin de subsanar la carencia que, en este sentido, habia a
nivel regional y nacional.

Laintegracion de las personas egresadas en el sector editorial, educativo
e industrial, muestra el fruto de las estrategias del plan de estudios. Todo lo an-
teriory los buenos resultados obtenidos llevaron a la conclusién, a partir de la
reestructuracion de 2019 y de la revision que se aprobé en 2023, de que la tnica

LAC del programa era pertinente y congruente y no debia modificarse.

7.6. VINCULACION

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Alinterior de la UAEM, la MPE estd vinculada con tres cuerpos académi-
cos del IIHCS: «Lenguaje y literatura: aproximaciones criticas al texto»,
«Contramemoriay discurso marginal» y «Estudios del discurso», todos del
ClIHu. Esto con el propésito de ofrecer al alumnado la oportunidad de una
formacion académica mas amplia mediante el acercamiento a la investiga-

cién interdisciplinaria del profesorado, y la apropiacién de otras herramientas

Estructura organizativa

criticas y de analisis.

En este mismo sentido, la Maestria también esta vinculada con la
Direccion de Publicacionesy Divulgacion de la UAEM -a cargo de la Mtra. Jade
Gutiérrez Hardt, exalumna de la MPE e integrante de la CAl-, la cual desarrollé
en los Gltimos afios una fuerte vinculacion con las editoriales universitarias y
académicas de Altexto ANUIES y con editores y editoras de revistas de divulga-
cién de Conahcyt; gestiones de nimeros ISBN e ISSN con el Instituto Nacional

o

del Derecho de Autor (Indautor); cursos especializados con el Centro Mexicano "
. 6. /% ! \/i
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realicen sus practicas profesionales en la Coordinacién de Publicaciones de la
UAEMy en larevista electronica Estudios del Discurso (http://esdi.uaem.mx/in-
dex.php/estudiosdeldiscurso), que esta proxima a publicar su noveno nimero,
y actualmente es coordinada por el Mtro. Ernesto Alonso, egresado de la MPE y

hoy al frente de la Jefatura de Produccién Editorial del ClIHu. Cabe mencionar

~N
o

que, en 2021, la Direccién de Publicaciones apoyé a las y los estudiantes de

la décima generacion de la MPE para la publicacion de un proyecto editorial
realizado en dos asignaturas de su tercer semestre. En didlogo con editores: un pa-
norama de la edicion independiente en Latinoamérica (ISBN: 978-607-8784-21-9) es
una edicién digital de acceso abierto que consta de diez entrevistas realizadas
por el alumnado, quienes, ademas, trabajaron la edicion, correccion de estilo,
disefio, formacidn y gestiones correspondientes; fue publicada con el sello de la
UAEMy se puede consultar en el sitio de ésta (http://libros.uaem.mx/?s=dialo-
go+con+editores).

Entre los otros departamentos de la UAEM donde nuestras personas es-

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

tudiantes han realizado sus practicas profesionales, se cuentan las direcciones
de Difusion de las Ciencias y la de Comunicacién Universitaria, el Laboratorio
de Hidrobiologia del Centro de Investigaciones Biolédgicas, la Secretaria de
Investigacion de la Facultad de Artes y la Maestria en Teoria y Critica (hoy
posgrado de Humanidades). Todos estos son vinculos directos que permiten a
las personas egresadas enfrentary aprender a manejary satisfacer la demanda

profesional que requiere la produccion editorial real en una universidad como

Estructura organizativa

la nuestra.

Por otro lado, con el objetivo de aumentar los espacios de vinculacién
profesional, la MPE ha firmado convenios que la enlazan local, regional, nacio-
nal e internacionalmente con imprentas, instituciones, empresas y editoriales,
tales como la Secretaria de Turismo y Cultura de Morelos, el Instituto Nacional

de Electricidad y Energias Limpias, el CRIM-UNAM, la editorial Harper-Collins,

el Fondo de Cultura Econémica, Juan Pablos Editores y el Instituto Caro y

Cuervo (Colombia). . ) 2
" I i A K l\/ﬂ .

En cuanto a la movilidad académica estudiantil, la UAEI\-Le&ta{a)Ieél PCOR- B @

WWWw.gonitro.com


http://libros.uaem.mx/?s=dialogo+con+editores
http://libros.uaem.mx/?s=dialogo+con+editores

literatura contemporanea. Otro ejemplo de posible movilidad es la Maestria en
Disefio y Produccién Editorial de la UAM Xochimilco; ademas, algunas perso-
nas egresadas de dicho posgrado han impartido cursos en nuestro programa
educativo.

Asitambién, la MPE ha participado, de diversas maneras, en ferias del

~N
~N

libro nacionalesy ha colaborado con otras instituciones:

»  Primer Coloquio Académico de Produccion Editorial, 2014: coorganizacion
con la Maestria en Disefo y Produccion Editorial de la UAM Xochimilcoy
participacion de estudiantes de la MPE.

» Feria Internacional del Libro de Guadalajara, 2016: presentacién de la MPE
en el estand de la Red Altexto.

» Segunda Feria del Libro, uaem 2017, Sembrando Futuro: estand de la MPE,
imparticion de talleres por alumnos y alumnas de la Maestria, partici-
pacion en actividades académicas como mesas redondas (estudiantes y
profesorado).

» Feria del Libro de Cuernavaca por las Humanidades y las Ciencias, 2018:

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

integrante organizador, gestidn de la exposicion de libros «Pasion por la
memoria», imparticion de talleres y participacion en actividades acadé-
micas organizadas con la Caniem (Jornada para profesionales: editores,
autores, docentes, bibliotecarios, mediadores y promotores de lectura).
» Feria Internacional del Libro de Cuernavaca, 2018: estand de la MPE e impar-

ticion de talleres.

Estructura organizativa

» 11 Jornada Latinoamericana de Estudios Editoriales, Buenos Aires, 2019: coor-
dinacion de una mesay exposicion a distancia de profesores y profesoras
dela MPE.
» Feria Universitaria del Libro, uaem 2022: taller de creacion de separadores y
libretas con cianotipia.
» Asistenciay participacion en talleres en otras ferias como: Feria
Internacional del Libro Infantil y Juvenil (FILIJ); Feria del Libro
Universitario (FILUNI); Feria del Libroy la Rosa; Feria dellero del Palacio "
de Mineria. s [ B w AP N! “

» Intercambio de saberes entre los |ntegrantes dela MPMemfgﬁE
ol B J:"L.. 4]
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Por otro lado, se ha solicitado se considere y gestione la afiliacién de la
MPE a la Caniem, a través de la Direccién de Publicaciones UAEM. Se ha proyec-
tado que durante el proceso de dicha gestion, se programen talleres imparti-
dos por Editamos, Caniem; para iniciar, uno sobre marketing editorial.

Nuestros alumnos y alumnas retribuyen al tejido social de las comunida-
des a las que regresan una vez que concluyen sus estudios en la MPE. Su labor
permite la difusién de saberes que impactan en diversas areas de las comuni-
dades. Su trabajo les permite colaborar en institutos de arte, dependencias cul-
turales, institutos de investigacion, universidades, periddicos, revistas, edito-
riales y un sin fin de espacios en los que la produccién editorial juega un papel
importante en la difusién del saber. Durante su transitar por la MPE, como ya lo
hemos mencionado antes, también contribuyen con la sociedad, esto lo reali-
zan a través de las practicas profesionales que Ilevan a cabo en diversas instan-
cias. Por tanto, la vinculacién de la MPE con la sociedad es estrecha y se genera
desde el momento en el que nuestros alumnos y alumnas realizan sus practicas

y alolargo de sutransitar en los espacios editoriales de las comunidades.

WWWw.gonitro.com
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8. MAPA CURRICULAR

El mapa curricular de la MPE, el cual es flexible, esta estructurado en tres ejes
formativos, con un total de 93 créditos: basico, que consta de cinco cursos y cua-
tro cursos-taller (43 créditos); de especializacion, con tres cursos, tres cursos-ta-
ller (30 créditos) y 192 horas de practicas profesionales (sin créditos); y terminal,
compuesto por cuatro seminarios tutorales (20 créditos).

Las unidades de aprendizaje curricular de todos los cursos y cursos-taller
sefialan propdsitos, competencias, contenidos tematicos, estrategias didacti-
cas, criterios de evaluacién y referencias. Ademas, como parte de la evaluacién
del seminario tutoral, al final de cada semestre, se realiza un coloquio en que
lasy los estudiantes presentan avances ante companeras, compaferos, docen-
tes, comité tutoral y piblico interesado.

En cuanto a las practicas profesionales, la MPE tiene actualmente nueve
convenios especificos y 23 cartas colaborativas para realizarlas, lo que permite
al estudiantado desarrollar sus competencias y adquirir los conocimientos
necesarios para su insercion profesional.

Como actividades complementarias, se ofrecen talleres extracurricula-
res; se visitan bibliotecas, imprentas y ferias del libro, en las que, ademas, se
participa. El plan de estudios contempla mecanismos internos de evaluacion
curricular colegiada que consideran los resultados en docencia, investigacion,
vinculaciony pertinencia, y permiten adecuar contenidos y estrategias didacti-

cas para asegurar el cumplimiento de sus objetivos.
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Cuadro19. Mapa curricular de la mpe

Ejes generales . .. Horas Horas 21
165 8 9 Unidades de aprendizaje p o Créditos
de la formacion teoria practica
Basico Curso basico 2 1 5
Curso basico 2 1 5 80
Curso basico 2 1 5 =
L ~
Curso basico 2 1 5 o
E
Curso basico 2 1 5 o 4
43 créditos ~
Curso-taller basico 1 2 4 ‘0
0
Curso-taller basico 1 2 4 S
a
Curso-taller basico 1 3 5 ©
A,
Curso-taller basico 1 3 5 E
. . .z \<
Curso de especializacion 2 1 5 >
%
Curso de especializacion 2 1 5 i
e =
Curso de especializacién 2 1 5
o Curso-taller de especializacion 1 3 5 - s
Especializacion 30 créditos 3
Curso-taller de especializacion 1 3 5 S
3
Curso-taller de especializacién 1 3 5 §
. . E
Précticas profesionales® o} o} o}
Terminal Seminario tutoral 1 2 4
Seminario tutoral 1 2 4
20 créditos
Seminario tutoral 1 4 6
Seminario tutoral 1 4 6
Total 27 39 93
*El articulo 47 del Reglamento General de Estudios de Posgrado establece que «en las actividades académicas que en el mapa
curricular no contemplan créditos puede existir la calificacion alfabética (no numérica) y cada programa de posgrado
definira los criterios de calificacion». Por lo tanto, el eje de especializacion de la MPE contempla 192 horas de practicas
profesionales que no contribuyen al conteo de créditos y se califican como «acreditado» o «no acreditjidop. : 1 \/i
i
® A e B4 a Ul L
Nota: El listado de materias que componen el programa se encuentra en el apartado 11, <Unidades Zzsprengdizaizr-oe,

SECRETAR
GENERA

WWWw.gonitro.com



El presente plan de estudios tiene como caracteristica la flexibilidad, asi
que no hay seriacién en las materias, por lo que si algtin estudiante no aprueba
una asignatura de un eje particular, ello no le impide inscribirse y cursar otras
materias del mismo eje, asi como tampoco inscribir mas de una materia del

mismo eje en un mismo semestre.

8.1. EJEMPLO DE TRAYECTORIA ACADEMICA

Un ejemplo de trayectoria académica de una o un estudiante que ingresa a la

MPE seria el siguiente:

WWWw.gonitro.com
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Ejes generales
de la formacion

Basico

20

Semestre

Cuadro 20. Ejemplo de trayectoria académica

Curso basico
Planeacién editorial

3 horas /5 créditos

Curso basico

Aspectos de la escritura
en la correccion de textos

3 horas /5 créditos

Curso basico
Seleccion de contenidos

3 horas /5 créditos

Curso basico
Edicion digital

3 horas /5 créditos

Curso basico

Investigacion
para la edicion

3 horas /5 créditos

Curso-taller basico
Tipografia

3 horas/ 4 créditos

Curso-taller basico
Historia del libro

3 horas / 4 créditos

Curso-taller basico
Disefio editorial

4 horas /5 créditos

Curso-taller basico
Fundamentos del diseiio

4 horas /5 créditos

Especializacion

Curso de especializacién
Cuidado de la edicion

3 horas /5 créditos

Curso de especializacién

Derechos de autor, derechos
conexos y otros derechos de
propiedad intelectual

3 horas /5 créditos

Curso de especializacién
Administracion editorial

3 horas /5 crédito

Curso-taller
de especializacién

Procesos para
laimagen digital

4 horas /5 créditos

Curso-taller
de especializacién
Edicion de revistas

cientificas
4 horas /5 créditos

Curso-taller
de especializacién

Produccion y preprensa

4 horas /5 créditos

Practicas profet less A L]

L= igra=s

Terminal

Seminario tutoral

Seminario tutoral

Seminario tutoral
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9. MEDIACION FORMATIVA

La MPE contempla un sistema de ensefianza acorde con los lineamientos pe-
dagdgicos de la UAEM, pues se basa en un curriculo flexible, un sistema tutoral
y esta centrado en los intereses formativos del alumnado. Cada uno de estos
elementos se articula con el modelo de competencias profesionales.

A continuacién se explica el papel de cada uno de los actores que intervie-

nen en el proceso de ensenanza-aprendizaje.

Papel de lasy los estudiantes: como se menciond, el sistema de ensefianza
de la MPE esta centrado en el aprendizaje del estudiantado; es decir, que los
componentes curriculares (estructura curricular, cursos, contenidos, tutorias) se
articulan con el proceso de construccién del conocimiento y desarrollo de com-
petencias que llevan a cabo lasy los estudiantes y aseguran asi cubrir los requeri-
mientos, normas o parametros de desempeno profesional en el ambito editorial.
Se espera de lasy los estudiantes, entonces, que sean capaces de recono-
cer sus necesidades de aprendizaje, ubicar los recursos para lograrlo y construir
su propio conocimiento mediante la identificacion de sus intereses e inquietu-
des. El modelo donde lasy los estudiantes reciben conocimiento estandarizado
se diluye ante la satisfaccion de necesidades individuales, que se refleja en un
mejor desarrollo de las aptitudes y actitudes individuales de cada persona. Esto
se lleva a cabo tanto en los cursos como en los cursos-tallery los seminarios tu-
torales, donde se pone énfasis en la solucion de problemas en diversas areas de
la produccién editorial, siempre de acuerdo con las necesidades e inquietudes
de formaciéon del estudiantado.

El proceso de aprendizaje implica la basqueda de objeti"oc que las y los

4
estudiantes consideran trascendentes para ellasy ellos mlsmuués any f)r ceso A
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persona mediante tareas especificas que le permiten identificary solucionar

problemas en un proceso reflexivo critico.

Papel del personal docente: |as profesoras y los profesores deben considerar
los saberes de cada estudiante para asistirle, dentro de su propio proceso, en

la bisqueda de los conocimientos que requiere. En el plan de estudios de la
MPE se busca que los conocimientos y habilidades de lasy los estudiantes se
desarrollen de manera efectiva y especifica. Por esto, el profesorado debe evitar
la mera transmision de conocimientos pasiva y estandarizaday, en cambio,
debe centrarse en el desarrollo personal de cada estudiante para acrecentar sus
aptitudes. De cada docente se espera que fomente en el estudiantado las capa-
cidades de aprendery resolver problemas de forma independiente, asi como de
reflexionar de forma criticay de ser disciplinado en el trabajo.

Por todo lo anterior, se considera fundamental contar con profesorasy
profesores cuyo perfil responda al modelo educativo basado en los siguientes
ejes estratégicos:

1. competencias genéricas y especificas (transversales y basicas);
aprendizaje centrado en el alumnado;
formacion inter/multidisciplinaria;
flexibilidad curricular;
tutorias y asesorias;

evaluacién de ingreso, permanenciay egreso;

N v s W

apoyo a la autonomia de las alumnasy los alumnos en la eleccién de

asignaturas, docentes y proyectos creativos.

Papel del directory de la directora de tesis: en este programa el papel del di-
rectory de la directora de tesis es amplio. Por un lado, brinda acompafiamiento
académico alasy los estudiantes y les apoya en la eleccién de profesorasy

profesores, asi como de materias acordes con su area de interés; por otro, vigila

gul’a a Iasy los estudiantes en el desarrollo adecuado de su pvovecto de tesis

WWWw.gonitro.com
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y del producto editorial ~que debera entregarse en borrador final al concluir el
cuarto semestre-y a la realizacion de las practicas profesionales.

Alingresar a la Maestria, se asigna a cada estudiante, de entre las pro-
fesorasy los profesores del NA, un director o directora responsable que lo

acompanara académicamente durante su proceso de formacién y dara segui-

00
w1

miento al avance de la tesis a lo largo del posgrado. Esta persona serd asignada
por la CAl de acuerdo con el proyecto de tesis de cada estudiante; no obstante,
el alumnado podra cambiar de director o directora de tesis por razones justifi-
cadas debidamente ante la CAl, quienes dictaminaran la decisién y la avalard el
CIP.Como apoyo al director o directora de tesis, y para avalar el trabajo del o de
la estudiante con el director o directora, se formara un comité tutoral integrado
por tres profesores o profesoras (incluido el director o directora) asignados por
la CAl del programa, y ante el cual se llevaran a cabo presentaciones de avances
al término de cada semestre.

Dicho comité tendra la responsabilidad de emitir sugerencias y comenta-

rios en aras de que lasy los estudiantes finalicen la tesis al término del cuarto

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

semestre; el director o directora de tesis debera considerar dichas opiniones

para emitiry plasmar su calificacion semestral.

Papel de la Coordinacion Académica: la coordinacién académica desempe-

fia las labores de gestion del programay trabaja constantemente con el area

Mediacion formativa

administrativa.

Derivado de lo anterior, las estrategias de ensefianza-aprendizaje consistiran
en una o mas de las siguientes actividades: elaboracién por etapas de proyectos
editoriales y portafolios para asegurar que cada estudiante es capaz de integrar
y aplicar los conocimientos adquiridos, asi como de desarrollar las competen-
cias del plan de estudios; redaccién de trabajos para verificar que cada estu-
diante cuenta con la capacidad para plantear un problemay proponer solucio-

nes; examenes orales y escritos para constatar que cada estudéar‘te COﬂOCG los g I‘\/E
o
a |4 L

temas vistos en el cursoy maneja con segurldad informacion }_ﬂ‘_%tlsa |crexenJ Tt
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estudiante el trabajo colectivo; realizacion de carpetas de trabajo para mostrar
el desarrollo de competenciasy el aprendizaje de saberes y conocimientos;
ejercicios de aplicacion de conocimientos para asegurar que cada estudiante

pueda poner en practica activa lo aprendido.
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10. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
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La evaluacion del aprendizaje asegura que las y los estudiantes se hayan apro-
piado de habilidades y conocimientos necesarios para desarrollar las compe-
tencias senaladas en el plan de estudios. Dicha evaluacion se lleva a cabo en
funcidn de la estructura curricular de la MPE y favorece la participacion de cada
estudiante con el apoyo de su director o directora de tesis.

Para evaluar el desarrollo del estudiantado, los programas de cada asig-
natura parten del planteamiento de problemas reales dentro del mundo edi-
torial; por lo cual, cada estudiante debe poner en marcha una serie de recursos
cognitivos que le permitan resolver paulatinamente los diferentes aspectos del

problema. Esto implica que los profesores y las profesoras tengan que compa-

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

rar la capacidad resolutiva que cada estudiante tiene al inicio del semestre con
la que adquiere al final del mismo. Una evaluacién basada en competencias
giraen torno a la evolucion académicay al desarrollo de la capacidad de aplicar
conocimientos nuevos en un trabajo de produccién editorial, siempre de
manera progresiva, por lo que la acumulacién de evidencias en portafolios o la

elaboracién sucesiva de proyectos se vuelve una necesidad en todos los cursos.

Evaluacion del aprendizaje

Las particularidades de los criterios y estrategias de evaluacién son
definidas —aunque con entera libertad de catedra para cada docente- siempre
de acuerdo con el programa de la asignatura y con lo que determine la CAl
del posgrado cada semestre. Entre estas formas particulares de evaluacion se
incluye la heteroevaluacion, donde las profesorasy los profesores realizan una
evaluacion del desempeno de cada estudiante, aportando elementos para su
retroalimentacion (se favorece la autoevaluacién). Los trabajos que son evalua-
dos comprenden, entre otros puntos: la resolucién de problerﬂa< reales, vasea . Vi

i 4 @ A °

4
por escrito o de manera oral; la revision de proyectos por a5|g|:a_t).‘1r¢a> Ia evalu
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como resultado una calificacion final sustentada en los elementos valorados
durante cada semestre. Estas evaluaciones se basan en los criterios especifica-
dos en el Anexo 2 de este plan de estudios.

La evaluacién del aprendizaje es individual y permite verificar el avance
del estudiantado mediante la comparacion del progreso de su trabajo al inicio
y al final del semestre. Asimismo, la evaluacion de los seminarios tutorales esta
sujeta a la entrega de avances que se van acumulando durante el transcurso de
la Maestria, de modo tal que cada version del proyecto se va enriqueciendo y
consolidando a partir de las observaciones y comentarios que cada estudiante
recibe tanto de su comité tutoral y su director o directora de tesis, como de
sus compaferos, compaferas (se potencializa la coevaluacion entre pares),
profesores y profesoras durante los coloquios. Los porcentajes de avance que se
exigen al final de cada semestre se hallan estipulados en el Anexo 2.

Para que un o una estudiante tenga derecho a recibir calificacién, debe
asistir como minimo al 80% de las clases del semestre y cumplir, a satisfac-
cién del personal docente, con los pardmetros académicos exigidos para cada
asignatura.

En programas educativos de posgrado no existe la aprobacién de asig-
naturas en examen extraordinario o a titulo de suficiencia. Cuando el alumno
o laalumna repruebe unasola asignatura del programa, podra cursarla una
segunday ultima vez, siempre y cuando solicite el tramite ante la Coordinacion
del programa educativo. En caso de no aprobar en segunda oportunidad, se
procedera a la baja definitiva como indica el articulo 52 del Reglamento General
de Estudios de Posgrado vigente de la UAEM. En la MPE no existe la opcién de
realizar exdmenes de calidad, ya que es un programa de corta duracién con
orientacion profesional en el que deben verificarse fehacientemente el desa-
rrollo de las competencias y practicas del estudiantado.

No obstante los criterios anteriores, queda abierta la posibilidad a la
innovaciéon educativa para evaluar individualmente el aprendizaje de lasy
los estudiantes. Cada profesor o profesora tiene la capacidad ¢ de Pstablerer
métodos de evaluacién segtin las necesidades del curso; pero a.,ﬂos tendrén ©
que ser presentados periddicamente ante la CAl del posgrag&‘v;ﬁ J oy
4

de vigilar que se cumplan cabalmente los objetivos currlcuk‘ \
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11.

UNIDADES DE APRENDIZAJE

Se han elaborado unidades de aprendizaje para los cursos y cursos-taller

incluidos en el mapa curricular: estas pueden modificarse, eliminarse o crearse

con aprobacién de la CAl del posgradoy con el aval del CIP. Asimismo, se han

actualizado los criterios de evaluacién de los seminarios tutorales.

Es importante sefialar que los cursos se han ofrecido -y se pueden ofre-

cer—en distinto orden de una generacién a otra e, incluso, como parte de uno

uotro eje: basicoy de especializacion. Las razones para que esto sea asi son las

siguientes:

»

»

Primero, nuestro curriculo flexible permite responder de mejor manera
a las caracteristicas y necesidades de cada generacion, de modo que, en
funcién de estos diagnédsticos y a partir de los proyectos que cada estu-
diante esté desarrollando, se pueden adecuar las rutas de aprendizaje
por seguir. Asi, se pueden atender antes las areas de conocimiento donde
la mayoria tiene necesidades mas urgentes, pues en cada generacion las
licenciaturas de origen son distintas.

Segundo, ser un posgrado profesionalizante implica una serie de «hace-
res» necesarios: la aplicacién y el aprovechamiento de diversos conoci-
mientos y técnicas para desarrollar un producto final. En otras palabras,
se trata de desarrollar un oficio, proceso que no puede ser lineal ni
homogéneo, ni para lasy los estudiantes de un mismo grupo ni para las

distintas generaciones de la Maestria.

La siguiente lista debe entenderse, pues, como una guia general de

posibilidadesy no como un imperativo para todo el programetﬁ de tal forma que

i

. . . - . q
podran impartirse algunos de los siguientes contenidos u otrcs.guesredulten=

pertinentes, siemprey cuando sean avalados por el NA, la C%A\CW-——’}—W 7
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Cuadro 21. Unidades de aprendizaje que se ofrecen en la mpE por curso tipo

ReEElE Unidades de aprendizaje

aelaito d 0,
Curso Curso-taller
» Planeacion editorial » Fundamentos del disefo
. o o
» Aspectos de la escrituraen la » Disefio editorial s
correccion de textos » Historia de la comunicacién visual
. » Andlisisy redaccion de textos » Historiadel libro
Basico L . ,
» Edicion digital » Tipografia

» Redaccién editorial
» Seleccidén de contenidos
» Investigacion para la edicion

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

» Derechos de autor, derechos » Disefio editorial avanzado
conexos y otros derechos de » Procesos para laimagen digital
propiedad intelectual » Edicién critica de textos

» Gestion editorial » Semidtica visual

Especializacion . . . o

» Cuidado de la edicién » Fotografia en el ambito editorial

» Tecnologias de la palabra » Producciény preprensa

» Andlisis del discurso » Infografia

» Administracion editorial » llustracion digital

Terminal Seminario tutoral: uno por semestre, todos los semestres, a todo el estudiantado
ermina

de la Maestria

Las unidades de aprendizaje completas de algunos de los cursos in-

Unidades de aprendizaje

cluidos en este listado, asi como los criterios de evaluacién de los seminarios
tutorales, se encuentran en los Anexos 2y 3.

Los contenidos tematicos de las unidades de aprendizaje son avala-
dos porel CIP, con base en el articulo 26 del Reglamento General de Estudios de

Posgrado.
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12.

A continuacion se describen los requisitos generales que el alumnado debe
cumplir para formar parte de la MPE, permanecer en ellay obtener el grado.
Estos requisitos se basan en |a legislacion universitaria vigente y quedan suje-

tos a los cambios futuros que en ella pueda haber 0 a modificaciones acorda-

REQUISITOS DE INGRESO,
PERMANENCIAY EGRESO

das por la CAly validadas por el CIP del CIIHu.

12.1. REQUISITOS DE INGRESO

a) Académicos

» Copiadel titulo profesional en literatura, lingiiistica, ciencias de la comu-

»

»

nicacion, disefio grafico, periodismo, comunicacién y tecnologia educati-

va o artes visuales expedida de manera fisica o electrénica (el ingreso de

personas ajenas a estas disciplinas serd una decisién inapelable de

de la MPE, avalado porel CIP). Excepcionalmente, puede presentarse el
acta de examen profesional correspondiente como indicio de termina-
cién de su antecedente académico, pero el alumnado tiene la obligacién

impostergable de entregar el original de su titulo profesional en un plazo

0
-
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lacaAl

Requisitos de ingreso, permanencia y egreso

maximo de seis meses, contados a partir del inicio del primer periodo

lectivo del programa educativo en el que se encuentre inscrito.

Las personas aspirantes que egresen de instituciones educativas no per-

tenecientes al sistema educativo nacional estan obligadas a presentar el
p . . . . g 1 3
tituloy certificado de estudios debidamente apostilladis.d legalizas

y, en su caso, acompafiados de traduccién al espafiol, i;x\_f_';@k (\ffiﬁ'}j‘éﬁq;,_ﬁﬁ?:}—%-a Mgz s
\ _|
.

ol Tl 5 Gl g
. . i s " “ k4
avalada por un perito oficial. "'Eﬂy]'arg

o a7

Copia del certificado de estudios con promedio general minimo de

(ocho punto cero) o equivalente, con fecha de expedicién anterior g%
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ingreso al primer semestre del programa de posgrado, emitido de ma-
nera fisica o electrénica. Si el certificado no refleja el promedio final o no
lo plasmaenescaladeoal10o (o de o al100), es necesario entregar una
constancia oficial donde se asiente.

» Documento que acredite el nivel de dominio o comprensién de un idio-

0
N

ma adicional al espafol. El documento debera ser expedido por institu-
ciones publicas o particulares que cuenten con alguna certificacion de
la ensefianza de lenguas extranjeras por organismos internacionales o
avalada por autoridades federales o estatales competentes. Cualquier
documento de esta indole debera estar vigente o tener maximo hasta
dos afios de antigiiedad contados a partir de |a fecha de su expedicion.

» Aspirantes de otros paises, cuya lengua materna no sea el espanol, debe-

ran presentar un documento que acredite el dominio del idioma espafiol.

b) Legales
» Los que establezca la normatividad y procedimientos vigentes de la
UAEM.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

c) Deseleccion
El proceso de seleccion de aspirantes consta de dos fases. Los requisitos de

seleccion son:

Criterios de seleccion
» Cartade exposicion de motivos.
» Curriculum actualizado con documentos probatorios.

» Promedio general del ciclo académico anterior minimo de 8.0 (ocho pun-

Requisitos de ingreso, permanencia y egreso

to cero) o equivalente.
» Proyecto editorial: debe mostrar los intereses editoriales de la persona
candidatay exponer cémo se desarrollaria el producto propuesto duran-

te los dos afios de la maestria. Debe contener, ademas, }!’tullo, introduc-

., . .. .. . ‘B -
cién, descripcién, objetivo general, objetivos particulares, fnetodolégia

e PE -

general, cronogramay bibliografia.

A ol Gl
. . . . ‘1-‘_ iy - s “ "'
» Entrevista colegiada con el candidato o la candidata "'Eﬂy]rarg

[GEREREAUH Y

» Examen de comprension lectora.

» Examen de conocimientos basicos de disefio.
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Documentos administrativos
» Comprobante de pago por inscripcion al proceso de seleccién.
» Formato de solicitud de ingreso al programa de posgrado, emitido por el
ClIHu.

» Original del acta de nacimiento, sin importar su antigiiedad, que puede

el
w

ser exhibida de manera fisica o electrdnica.
» Identificacidn oficial con fotografia
» Clave Unicade Registro de Poblacién (CURP).

Una vez aceptados y aceptadas, las y los estudiantes deberan completar
la documentacién con:

» Carta-compromiso firmada donde manifiesten que los documentos pre-
sentados para suinscripcion al posgrado corresponden a sus originalesy
son legitimos. En caso de que la documentacidn se encuentre incomple-
ta, el o la estudiante deberd comprometerse a exhibir los documentos

originales en el momento en que lo requiera cualquier autoridad univer-

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

sitaria referida en el presente ordenamiento.

» Cartade aceptacion para ingresar a la maestria en formato oficial,
firmada por el o la coordinadora de la MPE, cuyo valorjuridico es acredi-
tarle como aspirante ante la Universidad hasta que concluya su proceso
de inscripciény cuyo alcance se circunscribird al proceso de seleccién
vigente.

» El permiso migratorio correspondiente emitido por la autoridad com-
petente, para el caso de personas extranjeras, que le permita cursar el

posgrado en la UAEM.

Requisitos de ingreso, permanencia y egreso

Proceso de seleccion
Convocatoria. Se publica durante el mes de octubre, se reciben documentos
desde su publicaciony hasta febrero del siguiente afo, de acuerdo con el pro-
ceso de seleccién y la fecha de inicio de clases: se calcula que ruedan puhllcarse34 V!
4 @ °

resultados antes del periodo vacacional de Semana Santa, saL;eﬂd@qLe e

cursos inicianen agosto.

La convocatoria de ingreso se difunde por diversos m;’g“‘*

SUSUEH o8

la pagina web de la UAEM (www.uaem.mx/adm|$|on—y—oferta/posgrad0/‘___
"

tria-en-produccion-editorial/), en la del ITHCS (www.uaem.mx/humanidg

- ‘-;.
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https://www.uaem.mx/admision-y-oferta/posgrado/maestria-en-produccion-editorial/
https://www.uaem.mx/admision-y-oferta/posgrado/maestria-en-produccion-editorial/
http://www.uaem.mx/humanidades/

en la de Posgrados del CIIHu (www.uaem.mx/organizacion-institucional/uni-
dades-academicas/centros-de-investigacion/ciihu) y en la nueva de la Maestria
(mpe.uaem.mx); se transmite por radio; se comparte en eventos gremiales,
asi como en blogs editoriales y en redes sociales (Facebook [www.facebook.
com/maestriaenproduccion.editorial] e Instagram [@mpeuaem]), entre otros.
Ademas, aparece en el listado de la oferta educativa en edicion de universida-
des e instituciones integrantes de la EULAC: eulac.org/profesionalizacion.

La CAl del programa se constituye en comision de selecciony lleva a cabo

de manera colegiada el proceso de seleccion de lasy los aspirantes.

Mecanismos de seleccion

El mecanismo de ingreso se divide en dos fases:

Primera fase:

1. Recepcién de documentos. Se reciben los documentos de los candidatos
y las candidatas. Se revisa que cumplan con todos los requisitos especifi-
cados en la convocatoria. En caso de no cumplir con alguno, la candidata
o el candidato no participa en el proceso de seleccion.

2. Evaluacion inicial o preseleccion. Lasy los integrantes de la comision
de seleccion revisan el curriculum vitae, el promedio minimo de 8.0 en
el cicloacadémico anterior, la carta de exposicion de motivos y el pro-
yecto editorial de los candidatos y las candidatas, tomando en cuenta
su formacién académica, habilidad para argumentar, conocimiento del
proceso editorial, motivos de interés, tiempo que pueden comprometer
al posgrado, la calidad y pertinencia del proyecto editorial propuesto, asi
como la redaccién, argumentaciony calidad del proyecto. Esta evaluacién
representa el 40% de la ponderacion final (el CVy la carta de motivos con
una ponderacién cada uno del 10% y el proyecto con una del 20%, lo que

da un total de 40%).

] |
Segunda fase: O . ’Gﬂ &

Silas personas aspirantes obtienen un minimo de 20% en l%mlmﬁ_ E
o ¢ = L R

1. Examenes. Las personas seleccionadas en la primera fase present<

examenes de competencias (uno de ellos evalia su comprension I"
- ‘-;.
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http://www.uaem.mx/organizacion-institucional/unidades-academicas/centros-de-investigacion/ciihu
http://www.uaem.mx/organizacion-institucional/unidades-academicas/centros-de-investigacion/ciihu
https://mpe.uaem.mx/
http://www.facebook.com/maestriaenproduccion.editorial
http://www.facebook.com/maestriaenproduccion.editorial
https://eulac.org/profesionalizacion/

y el otro evalta los conocimientos basicos de diseno; cada examen recibe
una ponderacion del 10%). Los examenes en su conjunto representan el
20% de la ponderacién final.

2. Entrevista con integrantes de la CAI. En |a entrevista se evalta la claridad

y viabilidad del proyecto editorial planteado, asi como la disponibilidad

]
(%]

de tiempoy el compromiso para estudiar que muestra la persona candi-

data. La entrevista representa el 40% de la ponderacién final.

Seleccion final
1. Seleccion final. Después de haber pasado a la segunda fase del proceso
y una vez presentado los dos examenes y la entrevista, la CAl se reline
para hacer la seleccion final de candidatas y candidatos, considerando
los resultados obtenidos en los procesos de seleccion antes menciona-
dos (carta de motivos, CV y proyecto, 40%; exadmenes, 20% Yy entrevista,
40%) y apegandose a lo estipulado en el Reglamento General de Estudios de

Posgrado. Se seleccionan las personas que hayan obtenido un porcentaje

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

igual o por arriba del 60%. Como resultado de |a reunién colegiada se
realiza una acta o minuta donde se muestran los resultados y la lista de
seleccionados, esta lista es avalada por el CIP, como se establece en el

Reglamento General de Estudios de Posgrado.

Los resultados de este proceso son notificados por correo electrénico a
las candidatas aceptadas y los candidatos aceptados. Ademas, se publican los
resultados firmados por la persona coordinadora de la MPE —avalados por la

CAl—en la pagina de la UAEM (https://www.uaem.mx/admision-y-oferta/pos-

Requisitos de ingreso, permanencia y egreso

grado/maestria-en-produccion-editorial/). Los resultados son inapelables.
LaJefatura de Servicios Escolares del ClIHu acompafa el dictamen del
candidato o de la candidata con dos documentos administrativos: la carta
compromiso de veracidad de documentacién, en la cual la persona aspirante
manifiesta que los documentos presentados para su inscripcidn como maes- V!
i 4 @ A °

5 I T
trante del posgrado corresponden a sus originalesy son Iegitign.ra’s- ylandifie

cacionen la cual el candidato o la candidata declara que ha rt\_e;ggm@@_d i

sy Il
electrénico para la consulta de la Legislacién Universitaria. :&tﬁﬂf\f@n‘ e
. o R

3

WWWw.gonitro.com


https://www.uaem.mx/admision-y-oferta/posgrado/maestria-en-produccion-editorial/
https://www.uaem.mx/admision-y-oferta/posgrado/maestria-en-produccion-editorial/

12.2. REQUISITOS DE PERMANENCIA

El requisito académico minimo para garantizar la permanencia de lasy los
estudiantes en el programa es cursary aprobar todos los créditos inscritos por

semestre. Los articulos 44 al 57 del Reglamento General de Estudios de Posgrado vi-

0
=)}

gente en la UAEM estan dedicados a los requisitos de permanencia y reinscrip-
cion de lasy los estudiantes en los programas educativos. Dentro de algunos de
estos articulos encontramos que el alumnado debe:
» Realizar las actividades determinadas en el programa educativo dentro
de los plazos estipulados y con los criterios establecidos.
» Asistira las asesorias acordadas con la directora o el director de tesis y
comité tutoral.
» Presentar avances de tesis y proyecto cuando lo estipule el comité tutoral.
» No reprobar dos unidades de aprendizaje o la misma dos veces.
» Hacer el proceso de inscripcién y reinscripcion apegandose a lo estipula-

do en el Reglamento General de Estudios de Posgrado.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

» Lacalificacién minima con que debe aprobarse cada curso es 8.0 en una
escalade oa1o.Aquellas alumnasy aquellos alumnos que cuenten con
una beca deberan considerar la calificacion estipulada por la institucion
otorgante para mantenerla.

» Las calificaciones son numéricasy enteras, salvo en el caso de las prac-
ticas profesionales, cuya calificacién es alfabética («acreditado» o «no
acreditado»).

» Cuando laalumna o el alumno repruebe una sola asignatura del progra-
ma podra cursarla nuevamente por una Unica vez. En caso de no aprobar

en segunda oportunidad, se procedera a la baja definitiva como lo indica

Requisitos de ingreso, permanencia y egreso

el Reglamento General de Estudios de Posgrado.

Causas de baja
El Reglamento General de Estudios de Posgrado establece tres tipps de baja):,%: V!
; a |
itp B4 o | °

5 I A’
1. Bajadeunidad de aprendizaje. Cuando la alumnaoelégl.l_gnrm soliita
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de manera escrita suspender dos unidades de aprend;‘;\-smm hfqa,r it

o} l | .
la maestria. .i|.'-Li-‘\L“-r ':F'
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2. Bajatemporal. Cuando la alumna o el alumno solicita por escrito sus-
pender todas las unidades de aprendizaje por un semestre, reanudando
sus estudios al finalizar este plazo.

3. Bajadefinitiva. Son causas de baja definitiva y deberan notificarse alasy

los estudiantes cuando:

O
~N

» presenten unarenuncia escrita;

» no se hayan inscrito;

» nose hayan inscrito dentro de los plazos estipulados;

» hayan reprobado dos unidades de aprendizaje;

» hayan reprobado en segunda oportunidad una unidad de
aprendizaje;

» nocumplan con los requisitos administrativos y académicos;

» hayan entregado documentacion falsa;

» hayan cometido plagio.

Para los casos de baja en asignatura o baja temporal, la solicitud se pre-

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

sentara por escrito, dentro de las primeras cuatro semanas de iniciado el curso,
ante el o la titular de la coordinacién de la Maestria en Produccién Editorial; el
documento debe tener el visto bueno del director o de la directora de tesis. La
Coordinacion de la MPE informara sobre la solicitud, de inmediato y por escrito,
ala Coordinacion Administrativa de Estudios de Posgrado de la Universidad y
al Comité Tutoral.

Los casos no considerados dentro de este apartado deberan apegarse a lo

establecido en el Reglamento General de Estudios de Posgrado vigente en la UAEM.

Requisitos de ingreso, permanencia y egreso

12.3. REQUISITOS DE EGRESO

a) Académicos
El Reglamento General de Estudios de Posgrado establece los Ilneﬁm'entos para V!
_‘
i 4 & U @

el egreso del alumnado. De acuerdo con este y con los requlsna.spr@plf-{s Ia e

MPE el alumnado debera:

»
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»

»

»

Titulacion
Dado el caracter profesional de esta Maestria, el alumnado obtendra el grado
de Maestro o Maestra por medio de la elaboracién de una tesis que, en el marco

de este plan de estudios, comprende dos aspectos:

»

»

de Estudios expedido por la Direccion General de Servicios Escolares de
la Universidad.

Haber elaborado, a satisfaccién de la Comisién Revisora (compuesta
por tres sinodales y dos suplentes aprobados por la CAl y avalados por el

CIP), un producto editorial y la tesis que lo sustenta. Es requisito previo al

o]
(]

examen que las personas integrantes de dicha Comisién emitan suvotoy
opinién favorables, si la tesis retine los requisitos para ser presentada y de-
fendida, lo cual no compromete el dictamen de la evaluacion de examen.
Defender el proyecto ante un jurado de examen con base a la normativa
vigente.

Haber acreditado 192 horas de practicas profesionales, que es una
actividad de retribucién social. Dicha acreditacién requerira un informe
elaborado por cada estudiante (firmado por él mismo o ella misma, el
director o la directora de tesis y el responsable de la institucion recep-
tora), donde se detallen las actividades realizadas durante las practicas

profesionales, ademas se debe presentar una carta del responsable de la

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

institucion receptora que dé constancia del cumplimiento de las horas.
Dichos documentos deben entregarse, para revision y validacion, a la

Coordinacion de la MPE.

La elaboracion de un producto editorial en toda su extension. Cada

Requisitos de ingreso, permanencia y egreso

estudiante debera entregar dos maquetas de su producto editorial con
las caracteristicas fisicas que justificé en su trabajo escrito. En caso de ser
proyectos digitales, deberan entregar dos dispositivos de almacenamien-
to (CD, USB u otro, de acuerdo con lo establecido por la CAl) que conten-

gan su producto.

o | : \ Wi
. > : _— q4 ) % A \/i
La tesis: argumentacion por escrito que justifique detal;a_d’an??en*'t?f*- s A oo |l N

los procesos, metodologias, estrategias y decisiones 1@‘%%(115{5{13—5
desarrollo del producto editorial elaborado. Esta debtssgaiAsp:

siguientes contenidos:
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1. Titulo del proyecto
Introduccidon

. Justificacion

NN

. Descripcion del producto

a) Nombre del producto

0
o

. Objetivo del producto

o U

Estrategia politico-cultural (enfoque para lograr el objetivo)

a) Definicion del producto editorial

b) Emisory pragmatica del producto (;Qué? ;Cuando? ;C6mo?
:Doénde? Por qué? ;Para qué? ;Para quién?)

¢) Perfil del receptor (lector o usuario)

d) Analisis del producto en relacién con el mercado (analisis de
productos similares en cuanto a género, condiciones y obje-
tivos. ;Como se diferencia este producto de otros similares?)

7. Contenidoy estructura

a) Descripcién del contenido

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

b) Justificacién del orden en el que se presenta el contenido
) Calculo editorial
8. Planeacién técnico-organizativa:
a) Metodologia (etapas del proyecto)
b) Cronograma (calendarizaciéon semanal o mensual de todas
las etapas)
9. Disefio
a) Formato y tamafo del producto

b) Método compositivo

Requisitos de ingreso, permanencia y egreso

) Reticulay elementos de la pagina
d) Seleccion tipografica
e) Jerarquias tipograficas
f) Imagineria
g) Paleta cromatica
10. Derechos

ol AT o
iy E Il "'
morales 4 t—“““ e

SEGERESUR

b) Descripcidn de la obra (producto)
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) Descripciényjustificacion de los tramites legales y de ges-
tion de los derechos que implica el producto

d) Registro de la obra en el Registro Plblico del Derecho de
Autor

e) Obtencién del nimero identificador de la edicién en la

-
o
o

Agencia Nacional del ISBN
f) El contrato autor-editor; sus caracteristicas
g) Registro de los contratos ante el Indautor
11. Estrategia técnico-econémica
a) Ficha técnica (formato [impreso o digital], tipo de publica-
cion [libro, revista, sitio web, ePub...], tamano; papel y croma-
tica de interiores y forros, tamafo final, tamafo extendido,
tiraje, encuadernacion y acabados)
b) Presupuesto
i. Proyeccién y determinacion de los costos fijos y variables

del producto

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

ii. Determinacion del tiraje, del factor editorial y del PVP
iii. Determinacién del punto de equilibrioy margen de
contribuciéon
c) Plan de ventas
i. Plan de distribucién del producto
ii. Plan de ventas y promocion offline y online
12. Fuentes bibliograficas (bibliografia, hemerografia, referencias
completas de internet, iconografia, infografia), en el estilo bi-

bliografico de la Modern Language Association (MLA)

Requisitos de ingreso, permanencia y egreso

Anexo: Manual de criterios editoriales

La pertinencia, orden y extension de los apartados estan en funcién de
las caracteristicas del producto en cuestion. La tesis, al igual que el producto
editorial desarrollado, debe someterse al cuidado y disefio edjtorial cortes- V!
_‘
B o4 o | °

. . ., . . . Lo,oa
pondientes: con la informacion legible y jerarquizada, imager.es’claras, creasy

referencias completas, paginas foliadas, tabla de conten|do;t\_?‘;f’§.g'te-ﬁ%r’, SR EESER et

iy Gira 1 e L‘-w‘u;} aila 'l'1'L9
il wrj:lﬁ" S el anntlin
GESISDES 9] fpy = L

[

b) Legales
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13. TRANSICION CURRICULAR

Alaluz de la reestructuracién 2023 planteada para nuestro plan de estudios (se
agrega un curso basico), la transicion sera similar a la que se ha realizado en las
reestructuraciones del 2013 y del 2019, respectivamente: las personas estu-
diantes de la decimotercera generacion, quienes ingresaron en agosto de 2022,
transitaran al plan 2023 a partir de agosto de 2023y las asignaturas que han
cursadoy las que les resten por cursar quedaran empatadas, como se muestra

en el siguiente cuadro:

WWWw.gonitro.com
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Cuadro 22. Transicion del plan de 2019 al plan de 2023

Curso basico Curso basico Curso basico Curso basico
Curso basico 5 Curso basico 5 Curso basico 5 Curso basico
Curso basico 5 Curso basico 5 Curso basico 5 Curso basico
Curso basico 5 Curso basico 5 Curso basico 5 Curso basico
- - - - - - Curso basico
Taller basico 4 Curso-taller 4 Curso-taller 4 Curso-taller
basico basico basico
Taller basico 4 Curso-taller 4 Curso-taller 4 Curso-taller
basico basico basico
Taller basico 5 Curso-taller 5 Curso-taller 5 Curso-taller
basico basico basico
Taller basico 5 Curso-taller 5 Curso-taller 5 Curso-taller
basico basico basico
Curso de apoyo 5 Cursode 5 Curso de 5 Cursode
ala practica especializacion especializacion especializacion
Curso de apoyo 5 Cursode 5 Curso de 5 Cursode
ala practica especializacién especializacién especializacion
-- -- -- Cursode 5 Cursode
especializacién especializacion
Tallerde 5 Curso-taller de 5 Curso-taller de 5 Curso-taller de
especializacion especializacién especializacién especializacion
Taller de 5 Curso-taller de 5 Curso-taller de 5 Curso-taller de
especializacion especializacion especializacion especializacion
- - -- - Curso-taller de 5 Curso-tallerde
especializacién especializacion
Seminario tutoral 4 Seminario tutoral 4 Seminario tutoral 4 Seminario tutoral
Seminario tutoral 4 Seminario tutoral 4 Seminario tutoral 4 Seminario tutoral
Seminario tutoral 6 Seminario tutoral 6 Seminario tutoral 6 Seminario tutoral
Seminario tutoral 6 Seminario tutoral 6 Seminario tutoral 6 Seminario tutoral
Practicas profesionales®
Total | 78 | Total | 78 | Total | 88 |

como «acreditado» o «no acreditado».

* El articulo 47 del Reglamento Ceneral de Estudios de Posgrado establece que «las actividades académicas conte

curricular que no cuenten con créditos tendran una calificacion alfabética de acreditada (AC) o no acredltada

de especializacién de la MPE contempla 192 horas de practicas profesionales que no contribuyen al conteo dugﬁaaﬂ'%cﬂ e

TcEgJ H% .
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14. CONDICIONES PARA GESTION
Y OPERACION

103

La gestiony operacion de la MPE se debe al conjunto de diversos factores. Sus
docentes, estudiantes y personal administrativo son una parte fundamental
en la operacion de este programa; sin embargo, los recursos financieros, asi
como la estructura que brinda la universidad, permiten que la operacién diaria
de la maestria fluya de manera exitosa para dar los resultados esperados en la

formacion de nuestras y nuestros estudiantes.

14.1.RECURSOS HUMANOS

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Puesto que esta es una maestria con orientacién profesional, deberia quedar fg
a cargo de profesores y profesoras de tiempo completo con grado académico, §
igual o superior, en el areay amplia experiencia en el ambito. Sin embargo, esta g
descripcion ideal es dificil de cubrir, justamente porque una de las metas del é
programa es profesionalizar un oficio cuyo desarrollo histérico se dio al margen §
de los espacios académicos. Esto subraya la importancia de un programa como §
estey, al mismo tiempo, explica por qué su planta docente actual estd formada é

S

O

por investigadores e investigadoras cuyo trabajo se desarrolla en torno a los
medios impresos, el disefio, diversos usos de la lengua y espacios de lo literario
pero que, asimismo, han laborado en la industria editorial nacional y pueden
explicar su funcionamiento con conocimiento interno y de causa.
Para el profesorado que pueda incorporarse a la Maestria —por hora o de
tiempo completo- supone, a su vez, las mismas dos COI’]dICIOF‘«‘-‘S desemnenar 34 V!
4 @ °

un trabajo profesional en la industria editorial o uno de |nvest:ch1c==n én Greas -

afines, en funcién del cual puedan acercarse a las propuestw&?ﬁ,{ﬁgsur’@ﬁt}:
s J:}L.. = @)

diantes; y contar con un grado académico que las y los fornj'" sy

R
'—nt*—.Lﬁ

trabajos de tesis a su cargo (si los tuviera).
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Asi,y para resolver toda contratacién posterior de quien

es colaboraran con

el programa, sera responsabilidad de la CAl definir en qué casos la experiencia

profesional del candidato o candidata suple al grado académi

co, de manera que

puedan incorporarse como personal docente, directamente del campo laboral,

personas que ejercen la profesion que cubran los perfiles requeridos.

Al dia de hoy, la planta docente que constituye el NA de la Maestria es |a

siguiente:

Cuadro 23. Docentes que constituyen el Na de la mpEe

Tipode
Grado o . . contratacion
oy Institucion de procedencia | Reconocimiento
académico ylugarde
adscripcion
. . . . SNI
Beatriz Alcubierre Moya | Doctorado El Colegio de México PITC-ClIIHu
Perfil Deseable
. . . L SNI
Rodrigo Bazan Bonfil Doctorado El Colegio de México PITC-CIIHU
Perfil Deseable
Zazilha Cruz Garcia Maestria UAEM Perfil Deseable PITC-ClIHu
Irene Fenoglio Limén Doctorado | State University of New York | Perfil Deseable PITC-ClIIHu
» 3 Direccién de
Jade Gutiérrez Hardt Maestria UAEM - o
Publicaciones
Lucille Herrastiy Cordero | Doctorado El Colegio de México Perfil Deseable PITC-ClIIHU
Ina Larrauri Cervantes Maestria El Colegio de Morelos - Facultad de Artes
Agustin Rivero Franyutti | Doctorado UNAM Perfil Deseable PITC-ClIHuU
Lorena Sanchez Adaya Doctorado El Colegio de Morelos - PITC-ClIIHu

Todo el NA apoya la Ginica LAC del programa. La mayoria del profesorado

cursé estudios de doctorado y dos pertenecen al SNI. Todos y todas publi-

can periédicamente el resultado de sus trabajos en medios especializados o

trabajan en procesos de produccién editorial en medios imprasos y digitales.

con laLAC (uno consolidado y dos en consolidacién). Seis ¢

Deseable. Todos y todas cuentan con la formacién académ R' "“-*“‘*'“"

clases en posgrado, asi como con la trayectoria y experiencia suficientes : ‘ s

'gasjre!vaciﬁé%ﬁ

Practicamente en su totalidad pertenecen a cuerpos académl

[ -Q'q

—=SUJUE P'

asegurar transmitir los conocimientos necesarios para la produccion edi i
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Ademas, la MPE ha contado con la participacién de muchosy muchas
docentesy profesionales del area que han reforzado el programa como profe-
sorado de tiempo parcial o de talleres extracurriculares, integrantes de comités
tutorales o personas lectoras externas de trabajos de grado. A continuacién se

mencionan algunos nombres e instituciones de procedencia:

Ernesto Alonso (UAEM), Valeria Cinta (UAEM), Miroslava Cruz Alderete (UAEM),
Mauricio del Olmo Colin (Ediciones Bezoar-UAEM), Oscar Dorado (UAEM), José
Antonio Flores Farfan (CIESAS), Zoraida Garcia Carrefio (UAEM), Julio Garcia
Rabadan (INE), Yunuen G6mez Ocampo (Universidad de Alabama), Priscila
Conzalez Berrelleza (UAEM), Libertad Guzman (Universidad Iberoamericana-
Puebla), Cristobal Henestrosa (UNAM), Eduardo Hidalgo Trujillo (UAEM), Mario
Islas Flores (CRIM-UNAM), Verénica Lira Ruan (UAEM), Ratl Nieto Vazquez
(UAM), Maria Eugenia Ninez Delgado (UAEM), Maria José Ramos de Hoyos
(INAH-UNAM), Anna Reid (UAEM), Santiago Robles Bonfil (Gobierno de la
Ciudad de México), Marina Ruiz Rodriguez (IMTA), Patricia Romero (UAEM),
JuanJosé Salazar Embarcadero (Editorial Amaquemecan), Haydeé Salmones
(Ediciones Bezoar-UADY), Lucero Sandoval (UAEM), Gerardo Suter (UAEM),
Margarita Tortajada (UAEM) y Maria Luisa Zorrilla Abascal (UAEM).

14.2. RECURSOS FINANCIEROS

La obtencién de fondos para la MPE considera los siguientes mecanismos:

1. Programa Operativo Anual: al final del ejercicio fiscal se entrega a las
autoridades universitarias la proyeccién de necesidades financieras de
cada programa educativo para el afio siguiente.

2. Consejo de Universidades Piblicas e Instituciones Afines (CUPIA): recur-
sos federales otorgados por la administracion central.

3. Autogenerados

4. Fondo de Aportaciones Mltiples (FAM 2023)

de acuerdo con:

WWWw.gonitro.com
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a) las acciones concretas que se proponen para elevar la calidad de
los planes de estudio; y

b) los gastos de operacion inherentes a estas.

La Universidad presenta los proyectos institucionalmente y proporciona
alas Unidades Académicas un techo presupuestal del que pueden hacer uso (a
partir de junio) habiendo presentado (en marzo) su presupuesto para materia-
les, servicios, honorarios e infraestructura.

Ademas, la MPE ha recibido algunos apoyos del Programa de
Fortalecimiento de la Calidad Educativa (PFCE; antes PIFI y Profocie), entre ellos
se encuentran:

2012 -Compra de libros sobre edicion y temas afines, asi como viaticos
para que una estudiante de la tercera generacion realizara una
estancia corta de investigacion en el Colegio de Michoacan, en
febrero de 2013.

2013 - Apoyo econdmico para que dos estudiantes de la segunda genera-
cién realizaran (entre mayo y octubre) una estancia académica en
la Universidad Pompeu Fabra, de Barcelona, Espafa.

2014 - Para la impresién de tesis de algunos estudiantes de |a tercera
generacion.

2015 - Compra de acervo bibliografico.

2016 - Viaticos para que una estudiante de la sexta generacién hiciera una
estancia corta de investigacion en la Universidad Auténoma de
Yucatan.

2017 - Viaticos para una alumna de la séptima generacion que, en abril de
2018, realizé una estancia corta de investigacion en la Universidad

Javeriana de Cali, Colombia.

En cuanto a recursos del Fondo para Elevar la Calidad de la Educacién
Superior (FECES): .

.
2014 - En mayo de 2015, se adquirieron 12 computadorasﬂ.Mac&pafa | &

centro de cdmputo de laMPEy el pago de hono) \Dg{rﬂ__
. . ., 'I‘ |Il “L’ ]I
porimpartir el taller de encuadernacion. SnEses '::nrs"

GEEREREA N
2015 - Pago complementario por impartir el taller de encuadernaa

pago de honorarios profesionales.

WWWw.gonitro.com
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2015 - En abril de 2016, se compraron licencias del software Creative
Cloud para el equipo de cémputo de la MPE.

2016 - Impresién de cartel publicitario de la convocatoria de ingreso a la
octava generacién de la MPE y pago de honorarios profesionales.

2017 - Pago de honorarios profesionales.

2018 - Pago de seis licencias de Creative Cloud para las iMac del centro de o7
computo de la MPE y pago de honorarios profesionales.

2019 - Pago de licencias de Creative Cloud, pago de honorarios profesio-
nalesy compra de un gabinete metalico para guardar las maquetas

de las personas egresadas.

La Maestria también se ha beneficiado de recursos del Programa de
Mejoramiento del Profesorado (Promep), a través de los proyectos de investiga-
cionde losy las integrantes del NA.

Asimismo, se obtienen recursos autogenerados mediante el cobro que

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

se hace por participar en el proceso de seleccion y mediante un pago Gnico de
servicios administrativos cuando las personas estudiantes son aceptadas. Este
Gltimo esta destinado al pago de honorarios del profesorado que imparte talle-
res extracurriculares, viaticos del profesorado visitante, entre otros.

Un aspecto importante del programa de la MPE es el aval académico que
supone su incorporacion al PNPC-Conacyt (ahora SNP-Conahcyt), la cual se
obtuvo en agosto de 2011. Las becas que, en consecuencia, podemos ofrecer al

alumnado suponen su compromiso de dedicacién exclusiva.

Condiciones para gestion y operacion

14.3. INFRAESTRUCTURA

La MPE se desarrolla en espacios del I1HCS, habilitados de acuerdo con las ne-
cesidades del programa, de modo que cuenta con salones equipados; salas de

cémputo, conferencias y juntas; y cubiculos individuales donde los profesores Vi
_‘
a |1 @

y las profesoras trabajan tanto en sus investigaciones, como e: ;af;esagnés barg A2

estudiantes.

WWWw.gonitro.com



teleconferencias; el segundo es el edificio 32, que aloja oficinas de areas admi-
nistrativas, 15 salones de clase, una sala de conferencias con equipo de proyec-
cion, la Biblioteca Amoxcalco, el centro de computo de la MPE y otro centro de
computo donde lasy los estudiantes tienen acceso a programas de edicion de

texto, internety servicio de impresion; el tercero es el edificio 74, éste cuenta
08

-

con: cinco salones de clase, cubiculos de seis PITC del programay de 18 PITC
mas adscritos a otros programas, una sala de juntas, una sala de proyeccio-
nes, un auditorio con capacidad para 100 personas, oficinas de la direccién,
de la Secretaria de Investigaciony Posgradoy de la Coordinacién Técnica de
Posgrados del ClIHu.

Cada semestre, la MPE usa dos salones con proyectory pantalla, susalén
de cémputo, asi como de la sala de seminariosy la de juntas para algunos talle-
resy reuniones del NA. La sala de conferencias o la de proyecciones se emplean
al menos al final de cada semestre para que lasy los estudiantes hagan un
coloquio al final del mismo.

Antes de contar con su propio salén de cbmputo, la MPE utilizé un labora-

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

torio de la Facultad de Artes con 16 computadoras Macintosh y escaner. Aunque

<

ya no se requiere de dicho espacio, se ha solicitado el uso temporal de otros 2
I3

. . e, . ., =

salones para laimparticion de talleres extracurriculares como encuadernacion, S
. .. . ” - >
impresion con serigrafiay bordado en fotografia. s
Hasta ahora, habiendo egresado 117 estudiantes (10 de la primera gene- g

.z . S
racion, nueve de la segunda, 13 de la tercera, 13 de la cuarta, 13 de la quinta, 10 s
2z . wv

de la sexta, nueve de la séptima, 12 de la octava, nueve de la novena, 10 de la <
. . . . . . . . S
décimay nueve de la undécima) la infraestructura disponible ha permitido que 3
o

O

lasy los alumnos de la MPE puedan concluir satisfactoriamente sus estudios.
En cuanto a la infraestructura para personas con capacidades diferentes, los
edificios en los que se alberga la MPE cuentan con rampas y accesos para
estudiantes con silla de ruedas, esto facilita el acceso a las aulas de la planta
baja, al laboratorio de computoy a los bafios, sin embargo, alin falta incorporar

el elevador en el edificio 74 para poder tener un espacio comp'etamente. apto g "
U.A.E. M
a |1 @

para personas con dificultades de movilidad. L W
Como se menciond antes, el IIHCS cuenta con la bibli

aun costado del edificio 32, donde, a la fecha, se albergan 12
o

070 titulos); 4 000 de los cuales conciernen a las areas de edicién, ana
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y bien iluminados para la lectura, esta disenado como un espacio de estanteria
abierta que permite el acceso directo del usuario a los materiales que requiere,
cuenta con tres computadoras para hacer consultas, sala audiovisual, tesitecay
videoteca.

Asimismo, cuenta con los servicios de catidlogo en linea, consulta
ensalay préstamos a domicilio e interbibliotecarios. Dentro de los con- 109
venios de préstamo interbibliotecario se encuentran los realizados con
el Centro Regional de Investigaciones Multidisciplinarias, el Instituto de
Investigaciones Antropolégicasy |a Biblioteca Central de [a UNAM; el Colegio
de San Luis Potosi; el Tecnolégico de Monterrey y la Universidad La Salle
campus Cuernavaca; el Centro Universitario Anglo Americanoy el Centro de
Investigaciony Docencia en Humanidades del Estado de Morelos, entre otras
instituciones relevantes por su investigacion o convenientes por su cercania.

Esta biblioteca es atendida por una bibliotecaria y dos referencistas, quie-
nes suman a sus estudios de licenciatura cursos de capacitacion impartidos por

la Direccion de Bibliotecas, asi como la experiencia adquirida en los congresos
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y coloquios a los que asisten; la Biblioteca Amoxcalco del I1HCS labora de lunes

aviernes, de 8:00 a 21:00 h,y sabados, de 8:00 a14:00 h.

El acervo especializado de la MPE esta albergado en este edificio y se am-

ony operacion

plia con recursos propios y concursables, de modo que es posible actualizarloy

reforzarlo como se hizo en 2012y 2015, al adquirir 40 obras recientes. Ademas,
lasy los estudiantes de la MPE tienen acceso a la biblioteca de la Facultad de
Artes que cuenta con 5569 libros, y a la Biblioteca Central, con 33 389.

A su acervo bibliografico, la UAEM suma el acceso en red a bases de datos,

Condiciones para gesti

revistas electrénicas y suscripciones periddicas como fuentes de informacion
disponibles, para ello, ha establecido convenios nacionales e internaciona-

les afines al programa. Se cuenta con acceso a 30 bases de datos de recursos
electrénicos (10 corresponden a la DES de Educaciény Humanidadesy se
vinculan directamente con el trabajo de la Maestria), las cuales ofrecen mas

de 49 ooo titulos de revistas y libros electronicos, un gestor da referencms g Vi
(Mendeley Institucional). Se cuenta con 2 990 revistas con acc\.x_g‘a ?Dx“'o ne- -':J @ | "

pleto referentes a las humanidades, periodismo, comumcaq‘;

y publicaciones. Esta amplia gama asegura que la bdsque
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son suficientes para dar la atencién necesaria al alumnado. Entre algunas de
las que son accesibles mediante diversos portales, cabe destacar las siguientes
debido a suvinculo con el programa:
» Annual Reviews
» Gale Cengage Learning (Academic One File Unique: 8 233 publicaciones;
Informe Académico: 982)
» Ebsco (Academic Search Complete: 19 744 publicaciones; Fuente
Académica: 997)
» Cambridge Collection (multidisciplinaria): 312 revistas
» Emerald Colecciéon Multidisciplinaria: 211 titulos
»  Wiley: Coleccion Completa Multidisciplinaria: 1371 publicaciones
» Thomson-Reuters (Journal Citation [JCR])

» ProQuest: Base de datos de tesisScopus

14.4. RECURSOS MATERIALES

El IIHCS cuenta con un centro de cdmputo donde las y los estudiantes tienen
acceso a15 equipos en los que se han instalado Windows, la paqueteria Office
y antivirus Eset Endpoint Security, como software basico. Se lleva el control

de acceso de los usuarios y las usuarias en una bitacoray se brindan, ademas,
varios servicios: préstamo de proyector, internet por fibra dptica, impresién en
red y conversion de formatos digitales.

Ademas, el estudiantado de la MPE tiene acceso al propio centro de
computo del programa, el cual cuenta con 13 computadoras Apple—en las que
se han instalado Office, Creative Cloud de Adobe y otros programas de edi-
cién—, un escaner, pantallay proyector. Este centro tiene acceso a dos tipos de
red, de fibra 6ptica e inalambrica, y ambas operan a una velocidad de 10/100
megabytes.

Los dos centros de computo atienden, en total, las necesidades de 666
estudiantes de licenciaturay 84 de posgrado, asi como de los EQ.V%ITﬁ y5i ; ie BTC
del IIHCS, y del personal administrativo. Losy las PITC del p%ﬁa&ﬁ?ﬁaﬁ .
por su parte, con equipos de computo adquiridos con recurdgs

ante Promepy otras instancias externas.
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El lIHCS cuenta con personal especializado en sistemas de computo para
atender las necesidades que puedan presentarse en el uso de equipos y softwa-
re; de forma individual, se brinda apoyo tanto a estudiantes como al personal

docente, investigadores, investigadoras y personal administrativo.

14.5.ESTRATEGIAS DE DESARROLLO

Para el mejor desarrollo de la MPE se han establecido convenios con edito-
riales; instituciones educativas, académicas y culturales, locales y nacionales;
imprentasy empresas de comunicacion que diversifican las opciones de las

y los estudiantes para realizar sus practicas profesionales. Asimismo, se han
establecido convenios de intercambio profesional, de movilidad estudiantil y
docente, y de participacién y organizacion conjunta de actividades editoriales.

La descripcion detallada de estos convenios se encuentra en la seccién
«7.6 Vinculacidon» de este plan de estudios. Una de las estrategias de desarrollo
amedianoy largo plazo es pasar de Consolidado a Competencia Internacional
en laevaluacién del SNP, por lo que se estan gestionando convenios con uni-
versidades e instituciones que ofrecen programas educativos similares.

Los alcances del desarrollo de la Maestria dependen, finalmente, del
nimero de estudiantes que el programa sea capaz de atender, asi como del
nimero de intercambios que efectivamente se realicen. Aqui se encuentra,
justamente, uno de los principales retos del desarrollo del programa que, sin
embargo,yalaluz de cdmo aumentan la matriculay el nimero de solicitudes
que se reciben cada ano, parece avanzar, con base en los datos que se propor-

cionan en el siguiente cuadro:
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Cuadro 24. Variacion en la matricula y en el niimero de solicitudes

Anodeingresoy

Generaci6n - Solicitudes Estudiantes
1 2010-2012 16 1
2 2011-2013 17 10
3 2012-2014 49 13
4 2013-2015 64 14
5 2014-2016 53 13
6 2015-2017 50 1
7 2016-2018 47 9
8 2017-2019 42 12
9 2018-2020 4 9

10 2019-2021 20 10
1 2020-2022 4 9
12 2021-2023 32 1
13 2022-2024 26 10

Queda por atender la necesidad institucional de que todos los inves-

tigadores y todas las investigadoras del programa tengan el maximo grado

académico posible; de modo que, en su momentoy para fortalecer la profe-

sionalizacién de la planta docente del programa, habran de buscarse las vias

para que losy las integrantes del NA que estén interesados e interesadas —o los

y las posibles PTC que a futuro puedan contratarse—accedan a alguno de los

pocos doctorados en disefio editorial que se cursan en Inglaterra, Italia, Espana

o Estados Unidos. En consecuencia, la Institucién podria abrir un programa de

doctorado profesionalizante.

Asimismo, se consideraran actividades de formacion y astualizacidn del E“ .
A4

rrollo humanoy otros. Ademas, se busca promover la partici

sociales del entorno, entre otras actividades académicas.
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Generacion Inscripciones Bajas Egresos Titulaciones

La viabilidad académica del programa, por su parte, contempla la actua-
lizacién semestral de los programas de curso a partir de la experiencia profe-
sional del personal docentes, de modo que, al mismo tiempo que se refleja la
actualidad del ambito editorial en el aprendizaje de las y los estudiantes, se
previene el estancamiento del programay se procura que las personas egre-
sadas hallen mejores opciones laborales gracias a la actualidad de los conoci-
mientos con que egresan.

La evaluacién de lasy los estudiantes por comités tutorales se ha conso-
lidado tambiény el sistema permite verificar claramente el desarrollo de com-
petenciasy la generacién de conocimiento en las y los estudiantes. Al mismo
tiempo, el sistema de tutorias consolidado se refleja en los indices de egresoy

titulacién, que han sido:

Cuadro 25. Indices de egreso y titulacion

90.91% 90.91%

2 10 1 9 90.00% 9 90.00%
3 13 o] 13 100% 13 100%
4 14 1 13 92.86% 13 92.86%
5 13 o] 13 100% 12 92.31%
6 1 1 10 90.91% 9 81.82%
7 9 o 9 100% 8 88.89%
8 12 o} 12 100% 1 91.67%
9 9 o 9 100% 9 100%
10 10 o] 10 100% 10 100%
1 9 o} 9 100% 6 66.66%
12 1 o} NA g NA
13 10 o} NA ' As b o

“%,T* HE

,,..-_um;\, %r H

'1 '\,-l- nﬂ
El cierre del segundo afio del posgrado exige principalmente que lag?

los estudiantes cubran diversos tramites para obtener el grado, pues suels
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terminar la tesis en mayo del ano en que egresan y, asi, pueden presentar la
maqueta de sus productos en su tltimo coloquio. Para acompanaralasy los
estudiantes en estos procesos administrativos, la Coordinacién de la Maestria
ha establecido con el 4rea de Servicios Escolares una serie de mecanismos
que permiten una buena comunicacién, el registro escolar de las unidades de
aprendizajey el seguimiento de |a trayectoria académica: na

» La Coordinacién Académica comparte con Servicios Escolares una carpe-
ta de Drive en que cada parte actualiza los datos de las y los estudiantes
conforme éstos realizan tramites o cubren los requisitos para graduarse.

» Servicios Escolares recibe copia de todos los tramites realizados entre la
Coordinaciény lasy los estudiantes.

» Ambas partes mantienen comunicacion con el area de Servicio Social,
que es donde se atiende el registro de las practicas profesionales de las y
los estudiantes.

» Lasylosestudiantes deben solicitar el visto bueno de su director o

directora de tesis y de la Coordinacién antes de inscribir sus cursos como

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

una forma de afinar el seguimiento de sus trayectorias; tarea que atiende

<

Servicios Escolares. g

N

Y

QO

o

Nada de esto garantiza, sin embargo, que las defensas de tesis se hagan s
siempre en tiempo y forma pues, por ejemplo, sucesos como el sismo de 2017y g
2z . . S

una huelga en 2018 afectaron los tramites de muchos y muchas estudiantes e s
. . . . ~ . “
impidieron que obtuvieran el grado en los dos anos y medio que el programa <
. . . . S
establecia como ideales, pues la Universidad se mantuvo cerrada en ambos ca- 3
o

O

sos durante mas de un mes. Con el agravante, en el caso del terremoto del 19 de
septiembre, de que muchas oficinas y archivos debieron ser reubicados (pues
sus edificios debieron destruirse) y solo después de ello pudieron retomar sus
labores; mientras que el segundo acontecimiento congel6 toda actividad aca-

démicay pospuso muchas labores administrativas.

- &_" y -
2 Al
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P
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» Con base en el Reglamento General de Estudios de Posgrado, la MPE se some-
te a una evaluacion curricular cada tres afos, o antes si asi lo determina
la Comisién de evaluaciony seguimiento curricular. Dicha evaluacién
es llevada a cabo por una comisién conformada por integrantes del NA
del posgrado, con el acompafamiento y asesoria técnica-metodolbgica
de la Secretaria Académica, por medio de la Direccién de Investigacion
y Posgrado, a través de la Coordinacion de Estudios de Posgrado. Todas
las decisiones sobre la reestructuracion son discutidas por la CAly deben
seravaladas por el CIPy el Consejo Técnico del ClIHu; posteriormente

se someten a la aprobacién de la Comision Académica del Consejo

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Universitarioy, finalmente, a la del mismo Consejo Universitario.

» Alinicio de cada semestre escolar, el profesorado presenta un programa
del curso en el que menciona puntualmente los temas que tratara, las
competencias que reforzara, los trabajos que realizaran las y los estu-
diantes, los materiales y técnicas que se utilizaran, los mecanismos de
evaluacién, la bibliografia. Dicho programa es evaluado y avalado por el

NA del posgradoy el CIP del CIIHu. Al finalizar el semestre, el personal

Sistema de evaluacion curricular

docente comenta los aciertos, problemas y anomalias que se dieron en el
cursoy esto queda consignado en un acta de la CAl del programa.

» Al final de cada semestre, lasy los estudiantes realizan una evaluacién
anénima de cada docente con quien trabajaron durante el periodo, con
base en el plan de trabajo presentado por el personal docente al inicio
del curso. Este instrumento sirve al profesor o a la profesora como medio
de reflexion sobre la eficiencia de su actividad docente., | ‘ 34 V!

» Laestrategia para lograr el cumplimiento de las acciones’t;:,r.xr.elbp@esf%‘en ol L o |l N

programa es la evaluacion sistematica por parte del NA;E;@PW;E%}%?&L! g :

. o cf ""L‘. N
reuniones valoran el trabajo integral de cada punto de{#izeasgiattibie
O T i N

=3

CIPy el Consejo Técnico dan seguimiento al desarrollo de la maestria
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» La pertinencia de los métodos de vinculacién con otros programas o
con institucionesy empresas editoriales, asi como la actualizacion de
estas relaciones, se manifiesta en el andlisis minucioso y experto de la

Comisién Académica del Posgrado.
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http://posgrados.udp.cl/programas/magister-en-edicion/
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http://www.universidadviu.com/int/maestria-en-edicion-y-gestion-editorial-con-grupo-planeta
http://www.bsm.upf.edu/es/master-en-edicion
http://www.bsm.upf.edu/es/master-en-edicion
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ANEXO 1:

PROGRAMAS DE CAPACITACION EDITORIAL
Y PROFESIONALIZACION EN IBEROAMERICA

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL
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MEXICO

Cuadro1. Caracteristicas del PE en la uaEm

-
N
-

Institucién Universidad Auténoma del Estado de Morelos

Plan de estudios Maestria en Produccién Editorial
Duracion Dos afios
Objetivos Formar maestros y maestras en produccion editorial con enfoque interdiscipli-

naren las areas de edicién, disefo y gestion, que sean capaces de elaborar estra-
tegiasy productos en el ambito editorial piblico, privado e independiente.

Perfil de ingreso - Contar con conocimientos previos en las areas de letras, tecnologia educativa,
ciencias de la comunicacién, disefio gréafico o artes visuales.

- Demostrar conocimientos basicos de los procesos editoriales.

- Tener habilidades argumentativas.

- Demostrar habilidades en comprension lectora mediante el analisis de ideas

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

principalesy secundarias para detectar la |6gica argumentativa de un texto.

- Tener habilidad de redaccién y uso de reglas ortograficas, sintacticas y argu-

S

mentativas. lé

- Demostrar habilidades de comprension lectora en lengua inglesa. g

(=}

- Tener las habilidades necesarias para elaborar una propuesta de proyecto E

editorial. s

e ’ . .z =

- Tener habilidades en el uso de |a tecnologia de la informaciony de la 2

. .z S

comunicacion. AS!

S

S

Perfil de egreso Las egresadasy los egresados de la MPE podran entender, concebir, disefiar, 3
Y=

articular, desarrollary concluir procesos y productos editoriales a nivel profesio- S

naly competitivo, y contaran con las habilidades de autogestion necesarias para \:

procurar su insercion en medios editoriales. §

=

Enfoque Profesional: busca capacitar al alumnado de forma integral en las distintas =

actividades del ambito editorial.

Contenidos El curriculo es flexible de acuerdo con los siguientes cursos tipo:

1. Eje basico Curso basico (5) ) )
U ] ,ﬂ'&. ] ‘;E:_.-r @

‘___.
ﬁie capacitaci

Curso-taller basico (4)

= .

e Nl
peodibE g S0
Curso de especializagiar; SR

=N G
2. Eje de especializacion Curso-taller de espeti : #,gﬁv,—wf

3. Eje terminal Seminario tutoral (4)

EC
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Cuadro 2. Caracteristicas del pe en la uam Xochimilco

Institucién

Plan de estudios

Universidad Auténoma Metropolitana, unidad Xochimilco

Maestria en Disefio y Produccién Editorial

Duracién

Dos anos

-
N
N

Objetivos

Formar egresados capaces de planear, integrary aplicar los principales concep-
tosy técnicas de la produccién editorial, para responder apropiadamenteo
anecesidades sociales y culturales especificas.

Perfil de ingreso

- Titulo de licenciatura en disefio grafico, de la comunicacion graficaodela
informacidn, artes visuales, comunicacién social, ciencias de la comunicacién,
periodismo, literatura, lingiiistica, humanidades u otras carreras afines a juicio
del Comité Académico de la Maestria.

- Experiencia profesional en el sector editorial, cuando menos de dos afios.

- Capacidad de expresarse fluidamente en forma oral, escrita o por medio de
imagenes.

- Disposicion para cuestionar, dialogar, analizar, argumentar decisiones y pen-

sary actuar transdisciplinariamente.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Perfil de egreso

El egresado de este plan serd un agente transdisciplinario de |a edicion, capaz

S

de desempenarse como editor, disenador de ediciones, prestador de servicios, 15

coordinadory administrador de procesos editoriales, tanto tradicionales como §

digitales, mostrando aptitudes de investigacion, gestién y organizacion, logica g

argumentativa, expresion escrita y grafica, elocuencia, persuasividad y capaci- E

dad ejecutiva para concretar proyectosy realizarlos. f§

.

Enfoque Tedrico-practico, multidisciplinar. E
Contenidos Unidades de ensefianza-aprendizaje L.“E:
1. Investigaciony analisis | 1. Seminario eje ;

2.Seminario de investigacion §

3. Historia de los procesos y productos editoriales | ;5

4. Investigacion de auditorios y mercados S

5. Adquisicién y seleccion de contenidos
*Contenidos asignados segin carrera de origen y
experiencia profesional:

- Lecturay andlisis de lnformautU /}'ﬁ-

- Fundamentos de redaccion

-

- Fundamentos de admmlstrr A
J|l| |.\_-}i.‘\4.‘\-|=

6 N
CEIE0S .
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Institucién

Contenidos

Universidad Auténoma Metropolitana, unidad Xochimilco

2. Conceptualizacion
y planeacion

1.Seminario eje

2. Seminario de investigacion

3. Redaccion editorial

4. Historia de los procesos y productos
editoriales 11

5. Costos, presupuestos, finanzas e impuestos
6. Propiedad intelectual, derechos y contratos
*Contenidos asignados seg(in carrera de origen
y experiencia profesional:

- Fundamentos de disefio editorial

- Fundamentos de computacién grafica

3.Organizacién
y prefiguracion

1.Seminario eje

2. Seminario de investigacion

3. Marcado, ediciény correccién

4. Tipografia, organizaciény composicidn de textos
5. Elementos de organizacion productiva editorial

4. Desarrollo
y formalizacién

1.Seminario eje

2. Seminario de investigacion

3. Correccién ortotipografica de pruebas

4. Disefno, composiciony diagramacion de paginas
5. Psicolingiiistica de la lecturay la legibilidad

5. Materializacién
y produccion

1.Seminario eje

2.Seminario de investigacion

3. Formatoy tecnologia

4. Contratacion y supervision de la reproduccion

6. Aplicaciony evaluacion

1.Seminario eje

2. Seminario de investigacion

3. Distribucién y comercializacién
4. Disefio de la promocién editorial

Fuente: https://maestriaeditorial.org.mx/
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CHILE

Cuadvro 3. Caracteristicas del e en la upp

Institucién Universidad Diego Portales 124

Plan de estudios Magister en Edicién
Duracién Dos afos
Objetivos - Formar profesionales especializados, de alta calidad en el &mbito editorial,

de gran capacidad técnica, capaces de comprender la industria, de gestionar
publicaciones independientes o dentro de companias establecidasy de con-
tribuir a la excelencia general del area.

- Fortalecer la vinculacién con el medio en la formacién de profesionales com-
petentes e insertos en los desafios del campo editorial.

- Actualizar los conocimientos y practicas de quienes ya estan insertos en el

campo editorial y cultural.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Perfil de ingreso Profesionalesy licenciados interesados en profundizar sus conocimientos y des-
trezas en el ambito de la produccién y edicion de libros en diversos formatos.

. ~ - .« ez . . . S
Perfil de egreso Quien se gradie del Magister en Edicion de la Universidad Diego Portales po- g
QO

seera conocimientos y habilidades para disefar propuestas editoriales de alta S
. . . . . . P . . (=}
calidad, en concordancia con la realidad de la disciplina en el ambito latinoa- S
-

mericano, en cualquiera de los campos de la edicién profesional, como literatu- <
ra, escritura académica, area infantil y juvenil, y en los formatos fronterizos que S
o

unen dos 0 més de los sefialados. N
=

=

2

Respecto de los aprendizajes esperados, se destaca: S
o

1) Determinar criticamente los aspectos culturales, sociales e industriales que S
>

inciden en el ambito editorial contemporéneo. =

N

2) Investigar mercados y publicos especificos, de manera de proponer productos 2
=

editoriales alineados con los requerimientos externos. o
o

3) Aplicar procesos editoriales efectivos, coherentes y de calidad, sobre la base
de analisis fundados de textos.

4) Crear productos editoriales de alta calidad y relevancia, consonantes con

;—--
ﬁie capacitaci
]

las necesidades y particularidades de organizaciones e(t"itol'ia!es OJ;%ticu— ‘
lares, y que tomen en consideracién los aspectos comerdales, indéstrales, ' @ S

politicos y sociales de las audiencias a los que estan diz rdqﬁ Gl =
) o G R

e e Wl

4
G=BENE- U,

Enfoque Profesional
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Institucién

Universidad Diego Portales

Contenidos

Semestres

1. Edicién general
2. Historia Social y Material del Oficio
3. Produccién Grafica

1. Edicién Textual

2. Edicién Literaria

3. El Negocio Editorial
4. Derecho de Autor
5. Optativa

Contenidos

1. Areas Especializadas

2. Perspectivas de |a Edicion Moderna
3. Diseno Editorial

4. Optativo

5. Taller de Proyecto de Grado

1. Seminario Internacional de Actualizacion en Edicidén
2. Proyecto de Grado

Fuente: https://posgrados.udp.cl/programas/magister-en-edicion/
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COLOMBIA

Cuadro 4. Caracteristicas del pe en Instituto Caro y Cuervo

Institucién

Instituto Caroy Cuervo

Plan de estudios

Maestria en Estudios Editoriales

Duracién

Dos anos

Objetivos

Formar investigadores en el campo de los estudios editoriales y editores con
herramientas criticas para pensary desempefar rigurosamente su oficio. De
esta forma, el programa espera nutrir el campo editorial colombianoy latinoa-
mericano con profesionales conocedores de sus mdltiples facetas, duenos de
habilidades complejas, y capaces de incidir, mediante sus proyectos y andlisis
sobre el sector editorial, en la expansiény diversificacion del paisaje del libro y
la discusion de politicas en torno a la edicién, la lectura, sus actores y publicos.

Perfil de ingreso

El programa esta dirigido a profesionales en literatura, lingiiistica, historia,
filologia, comunicacion, disefo grafico, y disciplinas de las ciencias sociales
y humanas en generalnstitucionl, con experiencia en el mundo editorial, en
el ejercicio de la docencia, la produccién de textos o contenidos digitales, la
gestion cultural, entre otros.

Perfil de egreso

Los profesionales graduados en la Maestria de Estudios Editoriales del
Instituto Caro y Cuervo podran abordar con solvencia la investigacién en
el campo de los estudios editoriales y ejercer como editores con criterio
para tomar las mejores decisiones relacionadas con el creador, con el texto
y con el lector. En este orden, los egresados seran capaces de formulary
ejecutar proyectos de investigacién avanzados en el campo de los estudios
editoriales; definir criterios y utilizar desarrollos tecnoldgicos para con-
ducir proyectos editoriales; formular o acompafar politicas que permitan
dinamizar la base lectoray el ecosistema del libro; asumir plenamente la

responsabilidad de ser prescriptores; y entender las minucias culturales,

intelectuales y econémicas de su actividad.

Enfoque

De investigacion, interdisciplinar

WWWw.gonitro.com
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Institucién

Instituto Caro y Cuervo

Contenidos

Semestres

1. Escritura argumentativa

2. Seminario de investigacién 1

3. Edicion1: el oficio del editor

4. Disefnoy tipografia 1: el disefio del libro

1. Seminario de investigacion 2

2. Edicién 2: edicion critica

3. Légicas del texto 1: géneros literarios, géneros editoriales
4. Electivan

Contenidos

1. Seminario de investigacion 3

2. Légicas del texto 2: el texto, el canon, el mercado
3. Disefioy tipografia 2: del papel a lo digital

4. Electiva 2

1. Seminario de investigacién 4
2. Edicién 3: el modelo de negocio
3. Electiva 3

Fuente: https://maestrias.caroycuervo.gov.co/maestrias/maestria-en-estudios-editoriales
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EspANA

Cuadro 5. Caracteristicas del Pe en la uas

28

-

Institucién Universidad Auténoma de Barcelona

Plan de estudios Master en Edicién
Duracién Un afo
Objetivos Aprovechar la capacidad y alta formacion de los alumnos para potenciary am-

pliar sus conocimientos y poderlos incorporar al sector editorial donde pueden
desempefiar un amplio abanico de actividades profesionales.

Perfil de ingreso El Master en Edicidn se dirige preferentemente a graduados, licenciados y
diplomados universitarios en especialidades de humanidades, ciencias sociales y
afines que deseen orientar su carrera profesional en el &mbito editorial de librosy
publicaciones periddicas en cualquier soporte.

Perfil de egreso Egresados con una vision global de la edicién cuyo conocimiento practico les

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

abre las puertas a puestos de trabajo en las editoriales ya establecidas o a la
creacion de sellos independientes.

S
o
Enfoque Profesional con una formacién teérica-practica. 3
£
S
Contenidos Bloques Médulos S
-
1. Introduccion al mundo | 1.1 Panordmica histérica de la industria editorial s
de la edicidn 1.2 Estructuray problemas actuales S
o
1.3 Edicién de libros y organizacién de una empresa N
editorial §
1.4 Evolucién del piblico lector 8
o
1.5 El mercado editorial S
>
1.6 Tipos de editoriales: publicas, privadas, institu- =
N
cionales 2
=
NN
<
o
S
S
S
S
QO
S
D
s U e A i 5 L
- 4 -
Ll-f-— :\"'\" 1 .'
);‘1 |.'L-‘l'.‘\1.‘\-|=' '.I.‘!:‘r F A
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Institucién Universidad Auténoma de Barcelona

Contenidos 2. Autores, editores, 2.1 El proceso de edicién: una visién de conjunto
manuscritosy agentes | 2.2 Director editorial y editores
literarios 2.3 Determinacién de una politica editorial
2.4 Definicion de un proyecto editorial:
la configuracién de un catalogo

129
2.5 Viabilidad de un proyecto editorial

3. El proceso de la edicién | 3.1 El comité editorial

3.2 Propiedad intelectual

3.3 Derechos de autor

3.4 Aspectos econdmicos y financieros
3.5 Aspectos juridicos de la edicidn

4. Proyectoy realizacion | 4.1 Tratamiento del original

4.2 La composicién tipografica
4.3 Textos editoriales

4.4 Disefio y maquetacion

4.5 Laimpresion

4.6 El papel y la encuadernacion

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

5. Proceso editorial: 5.1 Marketing editorial

comunicaciény 5.2 Distribucién

érica

comercializacion 5.3 La critica literaria

5.4 Lalibreria

Iberoam

5.5 Las grandes cadenas
5.6 Ferias del libro
5.7 Gestion y proteccion electrénica de la informacion

izaciéon en

6. Tipologias editoriales | 6.1 La edicion literaria

6.2 La edicion de no ficcion
6.3 La edicion universitaria
6.4 La edicién de bolsillo

ditorial y profesional

6.5 Las publicaciones periddicas
6.6 La edicion de libros de texto

one

7. Nuevas tecnologias. 7.1 Los editores ante el libro digital

La edicion digital 7.2 Nuevos soportes para la edicion
7.3 Publicaciones en formato digital
7.4 Ediciones para la globalizaci':n /‘}& E{ '
7.5 El futuro de la edicién digitil - . ’

f

L

o

P

ﬁje capacitaci

8. Prdcticum: practicas en empresas editoriales %
i I
UV

9. Trabajo de fin de master =]

Fuente: https://masterenedicion.com/
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Cuadro 6. Caracteristicas del e en la uama y Taller de Libros

Institucién

Universidad Autonoma de Madrid - Taller de Libros

Plan de estudios

Master de Edicién

Duracién

Unano

Objetivos

Combinar las ensefianzas tedricas con el contacto directo del alumno con las

verdaderas condiciones del trabajo en el campo de la edicion.

Perfil de ingreso

Ademas de la pasidn por el libro, ser licenciado o diplomado de cualquier titu-

lacién, y conveniente tener conocimientos de informatica a nivel de usuario.

Perfil de egreso

- Los egresados cuentan con conocimientos tedricos en todos los sectores de la
cadena del libro; tienen experiencia en la realizacién de un proyecto editorial
real y conocen las tecnologias digitales aplicadas al campo editorial y sus
efectos en |a profunda transformacion en el panorama actual de la edicion.

- Las ensefianzas facilitan su insercion laboral.

Enfoque

Tedbrico-practico.

Contenidos

Trimestres Médulos

1 Taller de libros1

Negocio editorial 1
Marketing y comunicacion1
Edicion textual1

Creacion de catalogo1

Edicion y tecnologias digitales 1

2 Taller de libros 2

Negocio editorial 2
Marketing y comunicaciénz
Edicién textual 2

Creacién de catalogo 2
Edicion digital 2

Contenidos

3 Taller de libros 3

Negocio editorial 3
Marketing y comunicacién 3
Edici6n textual 3

Creacién de catdlogo 3 ELJ /‘}&
| 8 U L]

Edicion digital 3

WWWw.gonitro.com

(o]

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL | 3

érica

ditorial y profesionalizacion en Iberoam

one

‘___.
ﬁje capacitaci




Cuadro 7. Caracteristicas del pe en la ucm y Santillana

Institucién

Plan de estudios

Master en Edicién

Duracion

Unano

Objetivos

- Facilitar al alumno las herramientas necesarias para convertirse en un profesio-
nal de la edicion.

- Dotar al alumno de conocimientos practicos que le permitan usarlos creativa-
mente en la elaboracién de un proyecto editorial propio.

-Tener presente el uso de las herramientas digitales en todos los ambitos editoriales.

Perfil de ingreso

-Profesionales titulados que trabajen en editoriales o sectores afines y deseen
mejorar su capacitacion para liderar proyectos editoriales integrales.
-Titulados universitarios en materias afines a humanidades que quieran dirigir

su carrera profesional al ambito editorial.

Perfil de egreso

Los graduados tienen la posibilidad de acceder al mundo editorial y progresar
en su desarrollo profesional. Cuentan con las herramientas necesarias para llegar
a ser un experto editor y poder concebir, econdmicay comercialmente, un pro-

yecto editorial.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Enfoque Tedrico-practico. S
<

Contenidos Médulos é
1. El papel de la edicién | 1.Introduccién al magister §

en lasociedad actual | 2.Cémo es una editorial por dentro %

3. Anatomia del libro: principales conceptos (texto, §§

solapas, contras...) §

4. Historia de la edicion espanola g

5. El mercado internacional e hispanoamericano %

N

2. El proyecto editorial 1. Economia editorial ;

2. Derecho editorial §

3. Las agencias editoriales ;5

4. Las ferias 3

5. Los informes de lectura
6. Recursos humanos
7. Las nuevas editoriales

8. El plan editorial 4 \
plan editoria U ) Jﬂ;& .

9. Realizacion editorial

10. Produccion editorial

11. Visita a laimprenta
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Institucion Universidad Complutense de Madrid - Santillana

Contenidos 3. Técnicas editoriales 1. La traduccion

2. Latipografia

3. El disefio grafico

4.la maquetacion

5.La correccion ortotipograficay de estilo

=
w

2
4. Tipos de edicién 1. Los tipos de edicién -
2. Laedicion literaria
3. El libro de no ficcion
4. Ellibro infantil y juvenil
5. El bestseller
6. El cémicy la novela grafica
7. Laedicién de poesia
8. Laedicion de clasicos
9. El ensayo
10. Las guias de viaje
11. El libro practico
12. Ellibro de arte e ilustrado

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

5. La edicién digital 1. Panorama de la edicién digital en Espanay enel
mundo -
2. Los modelos de negocio en el mundo digital ;5
3. La comunicacién, el marketingy la ventaen la red §
4. Larealizacion técnica del libro electrénico g
6. El libro de texto 1. Presente y futuro del sector editorial del libro de texto E
2. Editar en un nuevo entorno digital t§
3. Recorrido de tendencias en el mundo digital. La red ‘S
como nuevo territorio de ventas §,
&
4. El conceptoy desarrollo del libro de texto y compo- ;
nentes del proyecto educativo \:
7. Marketing, 1. Comunicaciény prensa E
comunicacion, 2. Marketing E
S

distribuciony venta | 3.Comercializacién
4. Lalibreria
5. El caso Amazon

éje capacitaci

Fuente: https://www.ucm.es/titulospropios/masteredicionucmsantillana/quienes-somos

= £ i Carams,

6. Distribucién i : i i
@T&ﬂ—ﬂa__pf =] j..
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Cuadvro 8. Caracteristicas del pe en la Universidad Internacional de Valencia

y Grupo Planeta
Institucion ersidad Internacional de Valencia po Planeta
Plan de estudios Maestria en Ediciény Cestién Editorial
a2 ~ 133
Duracion Unano
Objetivos Formar a los estudiantes de manera integral:

» para convertirse en profesionales un lideres del sector;

» con énfasis en la creatividad e innovacién con entendimiento del libro
desde la perspectiva de los nuevos soportes y medios de distribucion;

» enaspectos empresarialesy de negocio del trabajo editorial para crear
proyectos rentables;

» en ficcién, no ficcién y ficcidn ilustrada comprender las demandas de los
lectoresy aplicar las claves y criterios de seleccion de cada género;

» para el analisis exhaustivo de los best-sellers y la literatura minoritaria
para crear catdlogos considerando riesgos y ventajas;

» parafamiliarizarse con los mercados latinoamericanos con herramientas

para detectary determinar oportunidades y horizontes para una publicacién.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Perfil de ingreso Cualquier titulacién universitaria de pregrado o licenciatura. Dirigido a cual- -
quier persona interesada en crear o formar parte de una editorial de publicacio- =
nes, tanto en papel como en edicién electrénica. §

N
)
Perfil de egreso El egresado podra desempefiarse con solvencia en diversos puestos del sector. =
<
Como, por ejemplo: o
o
» Direccién de equipo editorial S
.
» Criterios de bisqueday contratacién de originales =
=
» Proceso de contratacion 2
L . L . ol
» Edicion de textos, correcciones, disefio, y/o portadismo e
Q
» Gestién econémica )
S
» Marketing, comunicacién, produccién, distribucién y comercializacién en S
-+
punto de venta B
3
Enfoque Profesional con formacion teérico-practica. S
-+
S
Contenidos Cuatrimestres 2
I3
o
Primer cuatrimestre 1. La ficcion (las mil caras de la ficcion) - Om
s . 1 . M
2. No-ficcidn, el territorio del sab,MeLopJ.. - ‘_;__J a | -

3. El proceso de edici6n (técnicas.de contratacidn,

L e = I I
edicién, disefioy producuonm Gr}l':rr"' i)
[ ey !
- " t

JilE e

4.Viabilidad econémica de urf,p%@?i?@@ igle™ d

5. Marketing y comunicacion, pilares de la edicif
oo
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Institucién

Universidad Internacional de Valencia - Grupo Planeta

Contenidos

Segundo cuatrimestre 1. Libros minoritarios, libros mayoritarios: el camino
hacia el best-seller

2. El mercado editorial

3. Tendenciasy nuevos lectores

4. Ficcion ilustrada y comic

5. Hispanoamérica crea desde la pluralidad

6. Trabajo Fin de Master

Fuente: https://www.universidadviu.com/pe/maestria-en-edicion-y-gestion-editorial-con-grupo-planeta?var=no&-

c=190503M7002&gclid=CjwKCAiA9qKbBhAzEiwAS4yeDcorMUq6Cx_pcjwyAjRy)_5BpFPDMH93pcxNyvIOpMXxFjc8KfGHE-

BoC7EEQAVD_BwE&gclsrc=aw.ds

Cuadro 9. Caracteristicas del pE en la uprB

Institucién

Universidad Pompeu Fabra Barcelona

Plan de estudios

Master en Edicidn

Duracién

Unano

Objetivos

- Formar profesionales sélidos en el sector de |a edicién.

- Fomentar la capacidad de desarrollar un proyecto propio en el sector.

- Ofrecer conocimientos sobre el funcionamiento de los diversos mercados,
mecanismos financieros y marketing editoriales.

- Fomentar la buena practica profesional.

Perfil de ingreso

-Jovenes licenciados o graduados que quieren introducirse en el sector editorial
con una base sélida de conocimientos.

-J6venes profesionales de la edicién que quieren consolidar sus conocimientos.

- Profesionales de la edicidén que quieren sistematizary actualizar sus

conocimientos.

Perfil de egreso

- Los egresados desarrollan una carrera profesional de prestigio en empresas
del maximo nivel internacional. Su presencia en cargos de alta responsabili-

dad en las grandes corporaciones es elevada y reconocida.

Enfoque

Profesional con formacién tedrico-practica.

-También tienen la capacidad de crear su propia empresa er@:ﬁ_l jector eﬁ*orial.
\ & A -
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https://www.universidadviu.com/pe/maestria-en-edicion-y-gestion-editorial-con-grupo-planeta?var=no&c
https://www.universidadviu.com/pe/maestria-en-edicion-y-gestion-editorial-con-grupo-planeta?var=no&c
https://www.universidadviu.com/pe/maestria-en-edicion-y-gestion-editorial-con-grupo-planeta?var=no&c

Institucion Universidad Pompeu Fabra Barcelona

Contenidos Médulos

1. Introduccion 1. Introduccion al sector editorial: el libro entre
negocioy cultura

2. El organigrama de la empresa editorial

3. La trayectoria del manuscrito o libro de encargo

-
w
wvi

y el proceso global de edicion: del autor al lector

2. Propiedad intelectual, | 1.Contrataciény compra de derechos
negociacion 2. Agentesy venta de derechos
y contratacion

3. Linea editorial, 1. Criterios para la creacion de una linea editorial
criterios de seleccién 2. Fuentes para el conocimiento de los libros en venta
y programacion 3.4Quéy como lee un editor?
4. Laslineas editoriales
5. Los formatos
5. La programacién editorial. La construccion de
un catalogo

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

4. El mercado 1.Laimportancia de |a lengua castellana como
mercado
. . . S
2. El mercado internacional: las traducciones =
3. El mercado internacional: coediciones y packaging S
(=}
N
.z . . . ez . . P 5
5. Produccién editorial 1. Edicion de los originales: del original del autor =
<
en papel o formato digital al libro impreso e
o
2. Tipografia S
. . i
3. Disefo grafico =
=
4. Produccion 2
Lo . Ly . g &
5. Técnicas de impresién, encuadernacion S
Q
y manipulacién )
=
6. Tecnologifas digitales de la edicién s
-+
6. Distribucién 1. La distribucién editorial e
. . . .z . ’ . °
y marketing 2. El canal de distribucién: libreria, quiosco, grandes

superficies, subscripcion, club, ediciones especiales
3. Larotacion del libro. Entradas y devoluciones

‘___.
ﬁje capacitaci

4. Costes 0 . !
5. Stocks y almacenaje M ® fjﬂm e Ba a S
6. El marketing editorial: funcigizfigh 22 Pl iy S %5
" R T e
y estrategias £ T'L-t-*: ; ”r*- -
[ EhER

E”D—"E
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Institucién

Contenidos

7. El funcionamiento
econémicodela
empresa editorial.
Finanzas para no
financieros

Universidad Pompeu Fabra Barcelona

1. Gestion empresarial

2. Estados financieros. Balance y cuenta de resultados
3. Planes de viabilidad y presupuestos

4. Analisis del balance

5. Andlisis de la cuenta de resultados

6. Anlisis de la rentabilidad y autofinanciacion

8. Promocién

1. Eljefe de prensay el director de comunicacién

2. Publicidad y estrategias comerciales y de comu-
nicacion

3. El concepto de sinergiay las relaciones editorial
con los media

4. Estrategias de promocion

5. La criticay los medios de comunicacion

Fuente: https://www.bsm.upf.edu/es/master-en-edicion?utm_source=upf&utm_medium=referral&utm_content=ME-

DI-es&utm_campaign=upf-referrals
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https://www.bsm.upf.edu/es/master-en-edicion?utm_source=upf&utm_medium=referral&utm_content=MEDI-es&
https://www.bsm.upf.edu/es/master-en-edicion?utm_source=upf&utm_medium=referral&utm_content=MEDI-es&

LISTADO DE PROGRAMAS DE CAPACITACION EDITORIAL
Y PROFESIONALIZACION EN IBEROAMERICA

Maestrias

MEXICO
» Maestria en Disefio y Produccion Editorial. Universidad Auténoma
Metropolitana - Xochimilco. http://maestriaeditorial.org.mx/
» Maestria en Produccion Editorial. Universidad Auténoma del Estado
de Morelos. https://www.uaem.mx/admision-y-oferta/posgrado/maes-

tria-en-produccion-editorial/

CHILE
» Magister en Edicién. Universidad Diego Portales. http://postgrados.udp.

cl/programas/magister-en-edicion/

COLOMBIA
» Maestria en Estudios Editoriales. Instituto Caro y Cuervo. https://maes-

trias.caroycuervo.gov.co/maestrias/maestria-en-estudios-editoriales

ESPANA
» Maestria en Edicién y Gestion Editorial. Universidad Internacional de
Valenciay Grupo Planeta. https://www.universidadviu.com/int/maes-
tria-en-edicion-y-gestion-editorial-con-grupo-planeta
» Master de Edicion. Universidad Auténoma de Madrid. https://www.uam.
es/otros/Edic-UAM/index.html
» Master en Edicién. Universidad Auténoma de Barcelona. https://mas-

terenedicion.com/ https://www.uab.cat/web/postgrado/master-en-edi-

,_
{ mﬁie capacitacion editorial y profesionalizacion en Iberoamérica MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL | 3
; N

cion/informacion—general—1206597472083.htmI/paramF—2598_es/rJ‘a— E*
ramz2-2001/ LJ ® ,ﬂﬂ-. v B4 w a

» Master en Edicién. Universidad Complutense de Mad‘jt. ,, |gf];“l—;§>——"‘\ . "T’fﬂ‘ﬁﬁ*:;\
https://www.ucm.es/titulospropios/masteredicionuc{g.};_nt ;L 51 ag

» Master en Edicién. Universidad Pompeu Fabra Barcelona. https://wisw,, :
oo

barcelonaschoolofmanagement.upf.edu/es/master-en-edicion
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http://maestriaeditorial.org.mx/
https://www.uaem.mx/admision-y-oferta/posgrado/maestria-en-produccion-editorial/
https://www.uaem.mx/admision-y-oferta/posgrado/maestria-en-produccion-editorial/
http://postgrados.udp.cl/programas/magister-en-edicion/

http://postgrados.udp.cl/programas/magister-en-edicion/

https://maestrias.caroycuervo.gov.co/maestrias/maestria-en-estudios-editoriales
https://maestrias.caroycuervo.gov.co/maestrias/maestria-en-estudios-editoriales
https://www.universidadviu.com/int/maestria-en-edicion-y-gestion-editorial-con-grupo-planeta
https://www.universidadviu.com/int/maestria-en-edicion-y-gestion-editorial-con-grupo-planeta
https://www.uam.es/otros/Edic-UAM/index.html
https://www.uam.es/otros/Edic-UAM/index.html
https://masterenedicion.com/
https://masterenedicion.com/
https://www.uab.cat/web/postgrado/master-en-edicion/informacion-general-1206597472083.html/param1-2598_es/param2-2001/
https://www.uab.cat/web/postgrado/master-en-edicion/informacion-general-1206597472083.html/param1-2598_es/param2-2001/
https://www.uab.cat/web/postgrado/master-en-edicion/informacion-general-1206597472083.html/param1-2598_es/param2-2001/
https://www.ucm.es/titulospropios/masteredicionucmsantillana/
https://www.barcelonaschoolofmanagement.upf.edu/es/master-en-edicion
https://www.barcelonaschoolofmanagement.upf.edu/es/master-en-edicion

Diplomadosy especialidades

MEXICO
» Diplomado en Edicién. Editorial Sexto Piso y Centro Horizontal. https://

centro.horizontal.mx/sexto-diplomado-de-edicion/

=
w

. . . . . ., . 8
» Diplomado en Publicaciones Digitales y Especializacion Editorial. Centro .

Editorial Versal. http://www.versal.com.mx/capacitacion.html

CHILE

» Diplomado en Edicién. Universidad Diego Portales. http://postgrados.
udp.cl/programas/diplomado-en-edicion/

» Diplomado en Edicién de Literatura Infantil y Juvenil. Universidad Diego
Portales (UDP)-Fundacién La Fuente. http://www.fundacionlafuente.cl/
nace-el-diplomado-en-edicion-de-literatura-infantil-y-juvenil-ud p-fun-
dacion-la-fuente/

» Diplomado en Edicién Profesional: publicaciones impresasy digitales.
Universidad de Chile. http://www.uchile.cl/cursos/112241/edicion-profe-
sional-publicaciones-impresas-y-digitales

» Diplomado en Ediciény Publicaciones. Pontificia Universidad Catélica
de Chile. http://www.educacioncontinua.uc.cl/28973-ficha-diploma-

do-en-edicion-y-publicaciones

URUGUAY
» Diplomaen Edicion. Centro Latinoamericano de Economia Humana.
http://www.claeh.edu.uy/cultura/es/propuesta-academica/escue-

la-de-edicion/diploma-de-edicion.html

Otros programas de formacién

MEXICO !U . ﬂ\'; 8 E:.; @ |

» Cursos de la Asociacidon Mexicana de Profesionales d i fall E{i’:';fq;»(:‘—"‘
el EAS ; “ |
http://peac.org.mx/ sigeacll:

oLt Lo I
GUZ0S0E 8.

» Cursos de Editamos (Caniem) https://www.editamos.com.mx/
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https://centro.horizontal.mx/sexto-diplomado-de-edicion/
https://centro.horizontal.mx/sexto-diplomado-de-edicion/
http://www.versal.com.mx/capacitacion.html
http://postgrados.udp.cl/programas/diplomado-en-edicion/
http://postgrados.udp.cl/programas/diplomado-en-edicion/
http://www.fundacionlafuente.cl/nace-el-diplomado-en-edicion-de-literatura-infantil-y-juvenil-udp-fundacion-la-fuente/
http://www.fundacionlafuente.cl/nace-el-diplomado-en-edicion-de-literatura-infantil-y-juvenil-udp-fundacion-la-fuente/
http://www.fundacionlafuente.cl/nace-el-diplomado-en-edicion-de-literatura-infantil-y-juvenil-udp-fundacion-la-fuente/
http://www.uchile.cl/cursos/112241/edicion-profesional-publicaciones-impresas-y-digitales
http://www.uchile.cl/cursos/112241/edicion-profesional-publicaciones-impresas-y-digitales
http://www.educacioncontinua.uc.cl/28973-ficha-diplomado-en-edicion-y-publicaciones
http://www.educacioncontinua.uc.cl/28973-ficha-diplomado-en-edicion-y-publicaciones
http://www.claeh.edu.uy/cultura/es/propuesta-academica/escuela-de-edicion/diploma-de-edicion.html
http://www.claeh.edu.uy/cultura/es/propuesta-academica/escuela-de-edicion/diploma-de-edicion.html
http://peac.org.mx/
https://www.editamos.com.mx/

»

»

»

»

Curso Edicion de publicaciones impresas y electrénicas. Universidad del
Claustro de SorJuana. http://www.ucsj.edu.mx/educacion-continua/
seminarios-de-titulaci%C3%B3n/edici%C3%B3n-de-publicaciones-im-
presas-y-electr%C3%B3nicas.html

Licenciatura en Ediciony Gestion de la Cultura. Universidad Auténoma
de Nuevo Ledn. https://www.uanl.mx/oferta/licenciatura-en-edi-
cion-y-gestion-de-la-cultura/

Programa de apoyo a la profesionalizacion de la actividad editorial en la
UNAM. Direccién general de Publicaciones y fomento editorial. http://
www.publicaciones.unam.mx/Apoyo_prof_editorial.html

Taller de edicién y redaccion editorial. Facultad de Filosoffay Letras,

UNAM (materia optativa abierta al pablico, cuatro semestres).

ARGENTINA

»

Carrera de Edicién. Universidad de Buenos Aires. http://edicion.filo.uba.ar/

Programas a distancia

BRASIL

»

Producao editorial y Como montar e manter uma pequena editora.
Universidade do libro, Editora Universidad Estadual Paulista (Unesp).
http://editoraunesp.com.br/unil/como-montar-e-manter-uma-peque-

na-editora-24042018

ESPANA

»

»

Cursos sobre libros digitales. Academia Proyecto 451. https://academia.
proyecto451.com/

Técnico experto en creacion de ebooks y revistas digitales. Esneca
Business School. http://Www.esneca.com/formacion/te?nico—exper:

to-en-creacion-de-ebooks-y-revistas-digitales/ U
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http://www.ucsj.edu.mx/educacion-continua/seminarios-de-titulaci%C3%B3n/edici%C3%B3n-de-publicaciones-impresas-y-electr%C3%B3nicas.html
http://www.ucsj.edu.mx/educacion-continua/seminarios-de-titulaci%C3%B3n/edici%C3%B3n-de-publicaciones-impresas-y-electr%C3%B3nicas.html
http://www.ucsj.edu.mx/educacion-continua/seminarios-de-titulaci%C3%B3n/edici%C3%B3n-de-publicaciones-impresas-y-electr%C3%B3nicas.html
https://www.uanl.mx/oferta/licenciatura-en-edicion-y-gestion-de-la-cultura/
https://www.uanl.mx/oferta/licenciatura-en-edicion-y-gestion-de-la-cultura/
http://www.publicaciones.unam.mx/Apoyo_prof_editorial.html
http://www.publicaciones.unam.mx/Apoyo_prof_editorial.html
http://edicion.filo.uba.ar/
http://editoraunesp.com.br/unil/como-montar-e-manter-uma-pequena-editora-24042018
http://editoraunesp.com.br/unil/como-montar-e-manter-uma-pequena-editora-24042018
https://academia.proyecto451.com/
https://academia.proyecto451.com/
http://www.esneca.com/formacion/tecnico-experto-en-creacion-de-ebooks-y-revistas-digitales/
http://www.esneca.com/formacion/tecnico-experto-en-creacion-de-ebooks-y-revistas-digitales/

Otros posgrados y programas de formacién

relacionados con el area editorial en México

MAESTRIAS

»

»

»

»

Maestria en Disefio de la Informacién. Universidad de Las Américas Puebla.
https://www.udlap.mx/ofertaacademica/Default.aspx?cvecarrera=MzD
Maestria en Disefio Editorial. Universidad Gestalt de Disefo, Xalapa,
Veracruz. http://gestaltedu.mx/mde/

Maestria en Disefio Editorial y Maestria en Diseno Tipografico. Centro de
Estudios Gestalt, Veracruz, Veracruz. http://www.cegestalt.com/maes-
tr%c3%ada-en-dise%c3%bio-editorial--gestalt.html http://www.ceges-
talt.com/maestr%c3%ada-en-dise%c3%bio-tipografico--gestalt.html
Maestria en Gestion del Disefio Editorial. Universidad de la Salle Bajio,
Ledn, Guanajuato. http://bajio.delasalle.edu.mx/oferta/ofertas.

php?n=6&p=71

DIPLOMADOS Y ESPECIALIDADES

»

»

»

Diplomado en Disefo Editorial. Centro Universitario de Medios
Audiovisuales, Guadalajara, Jalisco. https://caav.mx/cursos/diploma-
do-en-diseno-editorial/

Especialidad en Diseno de Publicaciones. Universidad Auténoma del
Estado de Morelos. https://www.uaem.mx/admision-y-oferta/posgrado/
especialidad-en-diseno-de-publicaciones/

Especialidad en Disefo Editorial y Publicitario. Universidad de
Monterrey. https://crgs.udem.edu.mx/arte-arquitectura-y-diseno/acade-

mia/programas/especialidad-en-diseno-editorial-y-publicitario
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https://www.udlap.mx/ofertaacademica/Default.aspx?cvecarrera=MZD
http://gestalt.edu.mx/mde/
http://www.cegestalt.com/maestr%c3%ada-en-dise%c3%b1o-editorial--gestalt.html
http://www.cegestalt.com/maestr%c3%ada-en-dise%c3%b1o-editorial--gestalt.html
http://www.cegestalt.com/maestr%c3%ada-en-dise%c3%b1o-tipografico--gestalt.html
http://www.cegestalt.com/maestr%c3%ada-en-dise%c3%b1o-tipografico--gestalt.html
http://bajio.delasalle.edu.mx/oferta/oferta5.php?n=6&p=71
http://bajio.delasalle.edu.mx/oferta/oferta5.php?n=6&p=71
https://caav.mx/cursos/diplomado-en-diseno-editorial/
https://caav.mx/cursos/diplomado-en-diseno-editorial/
https://www.uaem.mx/admision-y-oferta/posgrado/especialidad-en-diseno-de-publicaciones/
https://www.uaem.mx/admision-y-oferta/posgrado/especialidad-en-diseno-de-publicaciones/
https://crgs.udem.edu.mx/arte-arquitectura-y-diseno/academia/programas/especialidad-en-diseno-editorial-y-publicitario
https://crgs.udem.edu.mx/arte-arquitectura-y-diseno/academia/programas/especialidad-en-diseno-editorial-y-publicitario
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ANEXO 2:

CRITERIOS DE EVALUACION SEMESTRAL
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Maestria en Produccion Editorial

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL - UAEM

Av. Universidad 1001, Chamilpa, Cuernavaca, Morelos, México. C.P 62209
(777) 329 70 00, ext. 6106. produccioneditorial@uaem.mx

CRITERIOS PARA LA PRESENTACION Y EVALUACION
DE LOS AVANCES DEL PROYECTO DE TITULACION
PRIMER SEMESTRE

Para la evaluacidn del primer semestre, el alumnado debe tener los siguientes avances:

1) Nombre del proyecto

2) Introduccién

3) Justificacién (pertinencia del producto)

4) Objetivo del producto

5) Perfil del lector o usuario (¢para quién es?)

6) Nombre del producto

7) Descripcién del producto (;qué y como es? Principales caracteristicas)

8) Concepto editorial (;cudl es la unidad de sentido de todos los aspectos del producto?)

9) Contenido y estructura (breve descripcién y orden justificado en el cudl se presentara
dicho contenido; informacién sobre como se obtendra el contenido en caso de no contar
con él)

10) Célculo editorial

11) Analisis del producto en relacién con el mercado (analisis de productos de similares
géneros, condiciones y objetivos. ;Como se diferencia este producto de otros parecidos?)

12) Distribucién (algunas ideas generales)

13) Planeacién técnico-organizativa
a) Metodologia (descripcion de las etapas del proyecto y diagrama de flujo)

b) Cronograma (calendarizacién semanal o mensual)

14) Primeras ideas de disefio editorial (como una aproximacidn inicial al tema, ya que
podran reajustarse y se desarrollardn en el préximo semestre escolar). Se debe
considerar: formato, tamaiio, reticula, elementos de la pagina (como folios, cornisas,
plecas o elementos decorativos), paleta de color, y tipo de letra (serif, sans serif, mecana,
etc).

15) Fuentes bibliograficas completas (bibliografia, hemerografia, referencias completas de
internet, iconografia [cada imagen incluida debe tener su referencia], infografia [de . A

i g =W f

cuadros y esquemas]). W, o B o LYH o

[, =
‘ho'debe 7
NS

Advertencia: lo anterior es una guia de lo que debe contener el pr;=té

presentarse estrictamente en ese orden.
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MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL - UAEM

Av. Universidad 1001, Chamilpa, Cuernavaca, Morelos, México. C.P 62209
Maestrfa en Produccién Editorial (777) 329 70 00, ext. 6106. produccioneditorial@uaem.mx

mpe

Al final del semestre se hara una presentacion del proyecto en un coloquio publico. Ademas,
el alumnado debera entregar a las personas integrantes de su Comité Tutoral un documento
que contenga lo correspondiente al avance que se presenta. Este documento, que consiste en
la justificacién del producto desarrollado, debe trabajarse semestre a semestre, pues
constituye lo que se evaluara al final de la Maestria como parte de los requisitos para la

obtencidn del grado.

Elaborado por la Comisién Académica de la MPE

Noviembre 2022
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CRITERIOS PARA LA PRESENTACION Y EVALUACION
DE LOS AVANCES DEL PROYECTO DE TITULACION
SEGUNDO SEMESTRE

Para la evaluacidn de los avances del segundo semestre, el alumnado debe demostrar que

tiene un avance de 50%, del producto editorial y la tesis.

Dentro de este 50% se consideran los siguientes puntos:

1) Unavance de 40% en los contenidos, ya sea el texto concreto o, en su caso, la
descripciéon minuciosa del tipo de contenido del producto.
2) Avance de 40% en imagineria (fotografias, ilustraciones, infografias, diagramas) y
elementos decorativos (plecas, ornamentos), en caso de contar con ellos.
3) Disefio
a. Descripcion y justificacion del formato; tamafio; reticula; elementos de la
pagina, como folios, cornisas, plecas o elementos decorativos; paleta de color e
imagineria.
b. Latipografia aplicada al proyecto y la justificacién de dicha eleccién.
c. Método compositivo (aditivo o sustractivo), tipo de parrafo, cuerpo de texto e
interlineado, niimero de caracteres por linea, jerarquias tipogréficas, etc.
d. En el caso de proyectos digitales, ademas: tipo de maquetacién (fija o fluida),
interactividad, animacion, etc.

4) Cronograma actualizado.

La presentacion se hara en un coloquio publico al final del semestre. Ademas, el alumnado
debera entregar a las personas integrantes de su Comité Tutoral un documento que contenga
los avances que se presentan (debera ser el documento completo con las actualizaciones y

los afiadidos marcados para que la revision sea méas agil).

Elaborado por la Con:r"*v
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CRITERIOS PARA LA PRESENTACION Y EVALUACION
DE LOS AVANCES DEL PROYECTO DE TITULACION
TERCER SEMESTRE

Para la evaluacién de los avances del tercer semestre, el alumnado debe demostrar quetiene

un avance de 75%, del producto editorial y la tesis.

Dentro del 75% de avance en el trabajo escrito, ademas de los avances revisados de los

semestres anteriores, se debera presentar:

1) Estrategia técnico-econdémica
a. Ficha técnica (formato [impreso o digital], tipo de publicacién [libro, revista, sitio
web, ePub...], tamafio; papel y cromética de interiores y forros, tamafio final,
tamafio extendido, tiraje, encuadernacién y acabados)
b. Presupuesto
i.  Proyecciény determinacion de los costos fijos y variables del producto
ii.  Determinacién del tiraje, del factor editorial y del PVP
iii. = Determinacién del punto de equilibrio y margen de contribucién.
iv.  Estudio de mercado (tabla comparativa de productos similares en el
mercado)
b. Plan de ventas
i.  Plan de distribucién del producto
ii. Plan de ventas y promocién offline y online
2 ) Manual de criterios editoriales (segin lineamientos anexos)

3) Cronograma actualizado

La presentacion se hara en un coloquio publico al final del semestre. Ademas, el alumnado
debera entregar a las personas integrantes de su Comité Tutoral un impreso que contenga las
correcciones y actualizaciones de las entregas anteriores, asi como los avances que se

presentan (debera ser el documento completo con las correcciones, ¢ :tnalizaci*?nes Yo,

afiadidos marcados para que la revisién sea mas agil). ! .
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LINEAMIENTOS DEL TRABAJO ESCRITO PARA LA OBTENCION DEL GRADO

El escrito que acompafiara al producto editorial final debe contener los siguientes apartados.
La pertinencia y extension de las partes estan en funcién de las caracteristicas del producto
en cuestion (no es lo mismo hacer una edicidn critica que un manual de vestuario o una
revista académica electrénica). Lo importante del trabajo es que explique y justifique

adecuadamente el producto y sus partes.

Recordatorio: el producto debe tener unidad de sentido.
Partes del trabajo:

Titulo del proyecto

Introduccién

Justificacion

B W

Descripcidén del producto

a. Nombre del producto

v

Objetivo del producto
6. Estrategia politico-cultural (enfoque para lograr el objetivo)

a. Definicién del producto editorial

b. Emisory pragmatica del producto (;qué? ;cudndo? ;como? ;dénde? ;por
qué? ;para qué? ;para quién?)

c. Perfil del receptor (persona lectora o usuaria)

d. Analisis del producto en relacién con el mercado (analisis de productos de
similares género, condiciones y objetivos. ;Como se diferencia este
producto de otros similares?)

7. Contenido y estructura

a. Descripcién del contenido

b. Justificacion del orden en el que se presenta el contenido

c. Calculo editorial

8. Planeacidn técnico-organizativa:

a. Metodologia (etapas del proyecto)
b. Cronograma (calendarizacién semanal o mensual} Ga

9. Diseio
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a. Formato y tamafio del producto
b. Método compositivo
c. Reticulay elementos de la pagina
d. Seleccion tipografica
e. Jerarquias tipograficas
f.  Imagineria
g. Paleta cromatica
10. Derechos
a. Los derechos de autor: derechos patrimoniales y derechos morales
b. Descripcion de la obra (producto editorial)
c. Descripcién y justificacidon de los tramites legales y de gestion de los
derechos que implica el producto.
d. Registro de la obra en el Registro Publico del Derecho de Autor.
e. Obtencidn del nimero identificador del editor en la Agencia Nacional del
ISBN.
f.  El contrato autor-editor. sus caracteristicas
g. Registro de los contratos ante el Indautor
11. Estrategia técnico-econémica
a. Ficha técnica (formato [impreso o digital], tipo de publicacién [libro, revista,
sitio web, ePub...], tamafio; papel y cromatica de interiores y forros, tamafio
final, tamafio extendido, tiraje, encuadernacién y acabados)
b. Presupuesto
i. Proyecciony determinacion de los costos fijos y variables del
producto
ii. Determinacidn del tiraje, del factor editorial y del PVP
iii. Determinacién del punto de equilibrio y margen de contribucién.
c. Plan de ventas
1. Plan de distribucién del producto
2. Plan de ventas y promocidn offline y online
12. Fuentes bibliograficas (bibliografia, hemerografia, referencias completas de internet,
iconografia, infografia), en el estilo bibliografico de la Moderm I:anguag;fas

Association (MLA) w -

Anexo: Manual de criterios editoriales (ver anexo)
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Este documento, al igual que el producto editorial desarrollado, debe someterse al cuidado y
disefio editorial correspondientes: con la informacidn legible y jerarquizada, imagenes
claras, citas y referencias completas, paginas foliadas, tabla de contenidos, etcétera.

El alumnado debera entregar dos maquetas de su producto editorial con las
caracteristicas fisicas que justificaron en el trabajo escrito. En caso de ser proyectos digitales,
deberan entregar dos dispositivos de almacenamiento que contengan su producto (CD, USB

u otro, de acuerdo con lo establecido por la Comisiéon Académica Interna).

Elaborado y aprobado por el NA de la MPE
Noviembre 2022

o Ei_qie_ijéde 4
SECRETARIA
GENERAL

.
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ANEXO

Indicaciones generales para el manual de criterios editoriales

Advertencia: los incisos y ejemplos son indicativos: cada producto tiene caracteristicas y
necesidades distintas, por lo que los criterios editoriales de formato y contenido son
variables y deben establecerse a partir del andlisis de las particularidades de aquél. El
manual, no obstante, debe incluir las tres partes (indicaciones para presentacion de los

originales, normas editoriales y hoja de estilo).

1. Indicaciones para presentacion de los originales (incluido el material grafico)

2. Normas editoriales:

a. acentuacion (;bonsai o bonsai?), puntuacion (;uso desplegado o restringido de
comas?), ortografia (;reescribir o rescribir?), uso de maytsculas (;dios o Dios?)

b. uso de marcas y signos tipograficos: cuando usar comillas (dobles, sencillas),
guiones, paréntesis; versalitas, cursivas

c. abreviaturas

d. normas para cifras (;doce 0 127, ;4,500 0 4 5007), neologismos, uso local de
vocablos, latinismos, castellanizacién de términos (;giiiski, whiskey, whisky,
whiskey o whisky?)

e. indicaciones sobre el sistema de citacién y bibliografico

f. estructura de la obra y criterios de jerarquizacion

g. normas especificas dependiendo de la obra (cdmo traducir ciertos términos
para mantener la uniformidad)

3. Ficha técnica (formato [impreso o digital], tipo de publicacién [libro, revista, sitio web,
ePub...], tamafio; papel y cromatica de interiores y forros, tamafio final, tamafio
extendido, tiraje, encuadernacién y acabados)

4. Hoja de (aspectos tipograficos)

a. formato, tamafio, medida de la caja, margenes, distribucién de los elementos en
la reticula

b. tipografia para todas las jerarquias y elementos del producto (cabezas, cuerpo
del texto, transcripciones, notas, cornisas, folios, pies dp fc_to e ilq:‘traci(')r__-.i __

sangrados, capitulares, voladitos, columnas, tablas, graiicas)

c. cdlculo editorial (nimero de cuartillas y caracteres) -'

o J__... i
) Pfi_g\nszfl_.defl
- SECKE!
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ANEXO 3:

UNIDADES DE APRENDIZAJE DE ALGUNOS
DE LOS CURSOS OFRECIDOS EN LA MPE
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Se anexa a continuacion, para ejemplificar el trabajoy la flexibilidad curricular
de la Maestria en Produccién Editorial, una serie de cursos que en ella se han
impartido los Gltimos anos.

Asi, por su mismo caracter descriptivo, estos programas no deben enten-
derse como una forma fija de abordar uno u otro curso, ni como una obligacion
por parte de posibles futuros y futuras docentes de apegarse a lo que en cada
uno se dice: se trata de ejemplos de lo que se puede hacer pero, sin duday por
lo mismo, estas descripciones de curso no agotan lo que nuestro programa
permite proponer.

Igual y finalmente, tampoco las indicaciones sobre los semestres en que
unosy otros pueden cursarse es una obligacién del estudiantado ni, muchas
veces, del programa por abrir esos cursos; se describe lo que ha pasado hasta
ahoray lo que puede pasar, pero como se dice en el ejemplo de trayectoria
ideal, toda ruta de estudio puede ser Ginica en funcién de lo que cada estudian-

tey proyecto necesiten para su mejor desarrollo.
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Maestria en Produccion Editorial

UNIDAD DE APRENDIZAIJE

ADMINISTRACION EDITORIAL

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Programa educativo: Maestria en Produccién Editorial

Ciclo de formacion: Profesional

Unidad de aprendizaje: - — ——
Eje de formacion: Especializacion

Administracion editorial -
Semestre: 3

Elaborado por:

i Fecha de elaboracion: 18 de enero de 2023
Juan José Salazar Embarcadero

Actualizado por: NA Fecha de revisidn y actualizacion: NA
H H H Tipo de Caracter de la
oras oras oras

Clave L. .. Créditos unidad de unidad de Modalidad

tedricas practicas | totales L. L.
aprendizaje aprendizaje
Teobrico- )

NA 2 1 3 5 Curso L Presencial

practico

Programa educativo en el que se imparte: Maestria en Produccién Editorial

PRESENTACION

En este curso se presentaran los elementos basicos de la administracién editorial, desde concebir un
proyecto de coleccién de libros hasta evaluar su rentabilidad. Se ofreceran los fundamentos practicos del

derecho de autor y de la contabilidad asociada a la produccién de libros.

PROPOSITOS

El alumnado podra:

¢ Concebir una coleccion de libros

¢ Plantear los términos de contratacion de esos libros

» Expresar y analizar el estado de resultados de la coleccion
e Evaluar la rentabilidad de la coleccion J = . :'. s LYH o

» Establecer metas de venta y de flujo de efectivo

WWW.gonitro.com




COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias basicas

Lectura, analisis y sintesis
Comunicacion oral y escrita
Aprendizaje estratégico

o 0 T o

Razonamiento légico-matematico

Competencias genéricas

a. Cognitivas-metacognitivas
® Resolucion de problemas
e Pensamiento critico
e C(Creatividad

b. Socioemocionales genéricas

e Trabajo colaborativo
Cuidado de si
Orientacion al logro
Apertura a la experiencia

Relacién con otros/as

c. Digitales genéricas
® Busqueda, valoracién y gestion de informacion
e Comunicacion y colaboracion en linea
e Creacion de contenidos digitales
® Resolucidn de problemas técnicos

d. Socioculturales genéricas
e Integridad personal
e Emprendimiento

Competencias laborales

Competencias especificas disciplinares

Genera y organiza contenidos escritos y/o graficos para desarrollar productos editoriales coherentes
identificando y analizando necesidades del mercado.

Disefa productos editoriales para satisfacer las expectativas contemporaneas usando tecnologia
informatica especifica en su ramo.

Crea disefos para generar productos editoriales con plena unidad de sentido mediante las
estrategias visuales adecuadas

Diagnostica problemas del ambito editorial para proponer soluciones analizando las condiciones de
produccion A
Produce contenidos editoriales claros, precisos y correctos para la consecucién ce materiatas o
impresos y digitales atendiendo con cuidado todos los procesos editoriales impizady =

estrategias de gestion
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e Crea productos editoriales para fomentar y difundir la cultura con responsabilidad social y
compromiso ético

e Analiza contextos de produccién editorial para crear estrategias valorando la pertinencia de las
propuestas que recibe

e Colabora en grupo para integrarse en la creacién de productos editoriales con otros por medio de la
gestion de proyectos u obras.

Competencias transferibles para el trabajo

Digitales para el trabajo

e Aplica competencias ofimaticas para la elaboracion de documentos de texto y presentaciones, a
través del manejo de las paqueterias.
e Implementa competencias para la elaboracion de productos editoriales, a través del manejo de
programas especializados de edicidn, disefio y maquetacion.
Socioemocionales para el trabajo
e Colabora en grupos de trabajo para desarrollar el proyecto de tesis y solventar las necesidades
generadas por medio de la creacion de su producto editorial.
Competencias para el trabajo transdisciplinar
e Organiza los contenidos necesarios en la produccidon de una publicacién editorial para garantizar
gue el producto cubra las necesidades del mercado, a través de una adecuada planeacién, cuidado y
gestion editorial.
Competencias para el aprendizaje a lo largo de la vida laboral
e Se adapta a las necesidades del entorno para gestionar productos editoriales de acuerdo con la
situacion y demanda del mercado, por medio del diagndstico de éste y, a partir de ello, la
planeacidn, creacién y produccion de los proyectos editoriales.

CONTENIDOS
Bloques Temas
1. Gestion de contenidos Perspectivas para mi libro. El mercado para su libro y su competencia
1.1. El mercado editorial. directa e indirecta, a partir de la estrategia de aprendizaje Visita a la

1.2. La linea editorial de mi proyecto | libreria.
Qué surge de la lectura, la tipologia del editor y la de Beatriz de

Moura.
2. Administracion editorial Aqui deberan presentar: ficha técnica del libro y la hoja de costos, asi
2.1. Calculo editorial y la como una descripcion muy precisa de cémo llegaron a ese PVP: el
construccion del PVP factor editorial utilizado, las consideraciones para.usar ese factor Ve
2.2. Consideraciones de mercado no otro. ) . I'“_' A
2.3. Plan de mercadotecnia Por qué mas caro o mas barato, por qué ese tiraiz
2.4. Plan de ventas y distribucion donde ustedes, como editores, podran explayar_“f- :
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todos.

mi producto.

Plan de relaciones publicas.

Donde y como voy a vender mi libro, con qué
descuento, por qué un descuento diferenciado a los diferentes
puntos de venta de la cadena, por qué un descuento Unico para

me voy a anunciar. Plan de promocién: qué hago para que mis libros
se conozcan y logar trafico hacia las librerias, hacia mi pagina, hacia

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque con X)

Aprendizaje basado en problemas

[x]

Nemotecnia

Estudios de caso

[ ]

Analisis de textos

Trabajo colaborativo Seminarios
Plenaria Debate
Ensayo Taller

Mapas conceptuales

Ponencia cientifica

Disefio de proyectos

Elaboracién de sintesis

Mapa mental

Monografia

Practica reflexiva

Reporte de lectura

Tripticos

Explosion oral

—_——_——_—_—_—_ ] ——_]——
[Sr RSEP S SR S S S S — —

Otros

Estrategias de ensefi

anza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o exposicion)
por parte del docente

[x]

Experimentacién (practicas)

Debate o Panel

Trabajos de investigaciéon documental

Lectura comentada

Anteproyectos de investigacion

Seminario de investigacion

Discusién guiada

Estudio de Casos

Organizadores graficos (Diagramas, etc.)

Foro

Actividad focal

Demostraciones

Analogias

—_——_——_]—]—

Ejercicios practicos (series de problemas)

Métodos de proyectos

[x]

Interaccion con la realidad ( a través de
videos, fotografias, dibujos software
especialmente disefiado)

e | e [ | | | — | — | —

Exploracion de la web

Archivo

Portafolio de evidencias

Ambiente virtual ( foros, chat, correos, ligas a
otros sitios web, otros)

Enunciado de objetivo o intenciowes

A
Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juegtie
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras): mesa redonda. '
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CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios Porcentaje

Elaboracién de una carpeta de trabajo que dé 100%
cuenta de todos los procesos descritos en el
temario.

Total 100%

PERFIL DEL PROFESOR

Posgrado en un area afin a la produccidn editorial y/o experiencia profesional.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Basicas:

Caballero Leal, José Luis, Derecho de autor para autores, Libraria-FCE-Cerlalc, México, 2004

Cassini, Marco, Erratas. Diario de un editor incorregible, Trama Editorial, Madrid, 2010, 96 pp., Tipos
Moviles 9 (traduccion de Pepa Linares).

Cole, David, Marketing editorial: la guia, FCE, México, 2003, (traduccion de Gabriela Ubaldini).

Davies, Gill y Richard Balkwill, The Professionals; Guide to Publishing: A Practical Introduction to Working
in the Publishing Industry, Kogan Page, Londres, 2011, 352 pp.

Davies, Gill, Gestion de proyectos editoriales. Como encargar y contratar libros, FCE, México, 2006

Owen, Lynette, Comprar y vender derechos, Libraria-FCE, México, 2007, (traduccién de V. Schussheim).

Woll, Thomas, Editar para ganar. Estrategias de administracion editorial, Libraria-FCE, México, 2003, XXVI
+ 356 pp., Libros sobre Libros (traduccion de Gabriela Ubaldini).
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UNIDAD DE APRENDIZAIJE

ASPECTOS DE LA ESCRITURA EN LA CORRECCION DE TEXTOS

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Instituto de Investigacién en Humanidades y Ciencias Sociales

Programa educativo: Maestria en Produccién Editorial

Unidad de aprendizaje: Ciclo de formacidn:Basico
Aspectos de la escritura en la correccién de textos Eje de formacion: Basico
Semestre: 2°

Elaborada por: Agustin Rivero Franyutti Fecha de elaboracion: noviembre de 2022
Actualizada por: NA. Fecha de revisidn y actualizacion: NA
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter dela Modalidad:
tedricas practicas totales de aprendizaje unidad de
aprendizaje
NA 2 1 3 5 Curso Teorico- Presencial
practico

Programa educativo en el que se imparte: Maestria en Produccion Editorial

PRESENTACION

Este curso brindara a cada estudiante de la MPE las herramientas necesarias para reconocer los principales errores
en la redaccién de un texto cualquiera y para corregirlos de manera consciente y razonada. A lo largo del curso se
abordaran los principales temas relacionados con la ortografia, la puntuacion y la sintaxis, todos ellos analizados
desde un punto de vista gramatical moderno, descriptivo y argumentado que toma en cuenta tanto los criterios
actuales de correccién (norma estandar) como los usos hispanicos reconocidos por la Asociaciéon de Academias de la
Lengua Espafiola en sus obras mas recientes como el Diccionario panhispdnico de dudas, la Nueva gramdtica de la
lengua espariola y la Ortografia de la lengua espariola.

PROPOSITOS

s

— &

Cada estudiante adqumra por medio de discusiones y practicas directamente vmculadas con Ia dlscu5|on de—|
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COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias basicas

Lectura, analisis y sintesis
Comunicacion oral y escrita
Aprendizaje estratégico
Razonamiento légico-matematico

D oo T oo

Razonamiento cientifico

Competencias genéricas

a. Cognitivas-metacognitivas
® Resolucion de problemas
e Pensamiento critico
e C(Creatividad

b. Socioemocionales genéricas
e Orientacidén al logro
® Apertura a la experiencia

c. Digitales genéricas
® Busqueda, valoracién y gestion de informacion
e Comunicacion y colaboracion en linea
® Resolucidn de problemas técnicos

d. Socioculturales genéricas
e Interculturalidad
® Responsabilidad social y ciudadana
e Emprendimiento

Competencias laborales

Competencias especificas disciplinares

Genera y organiza contenidos escritos y/o graficos para desarrollar productos editoriales
coherentes identificando y analizando necesidades del mercado.

Diagnostica problemas del ambito editorial para proponer soluciones analizando las condiciones de
produccién

Produce contenidos editoriales claros, precisos y correctos para la consecucién de materiales
impresos y digitales atendiendo con cuidado todos los procesos editoriales implicados

Coordina y supervisa proyectos editoriales para alcanzar productos editoriales generando
estrategias de gestion

Crea productos editoriales para fomentar y difundir la cultura con responsabilided social A

k.

compromiso ético
Analiza contextos de produccidn editorial para crear estrategias valorando la p&i:
propuestas que recibe. L
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Competencias transferibles para el trabajo

Digitales para el trabajo

® Aplica competencias ofimaticas para la elaboracién de documentos de texto y presentaciones, a
través del manejo de las paqueterias.

CONTENIDOS

Bloques Temas
1. La correccidn (generalidades) | 1.1.¢Qué es la correccidn de lo escrito? ¢ Cudles son sus

limites? Experiencia prejuiciosa vs. juicio sabio.

2. Aspectos ortograficos 2.1. Ortografia para usuarios (despistados) de
computadoras: acentuacién de diacriticos y encliticos;

palabras compuestas.

2.2. Las abreviaturas, esas migajas de palabras que nadie

sabe de ddonde vienen ni cdmo se escriben.

3. Aspectos sintacticos 3.1 La prosa disminuida: taxonomia de los principales
errores en la escritura. Hay que conocerlos para no

quererlos.

3.2. Problemas de concordancia: morfoldgicos y

sintacticos.
3.3. {Peligro, peligro! Problemas con el uso de los verbos.

3.4. El temible gerundio. Usese solo en caso de

emergencia.

3.5. Problemas en el uso de los adverbios. No “hablan

fuerte”, sino “fuertemente”.

3.6. jCuidado con las preposiciones! iTan pequeias! jTan

complicadas!

3.7. Las conjunciones y los nexos son sefialamiento
e | VR

relacion sintdctica. No son prescindibles:

WWW.gonitro.com




3.9. La arquitectura de la frase. Equilibrio, sobriedad y

razon. Como un palacio renacentista.

3.8. Puntuacion que no es para respirar. El problema no

es que ahogues a alguien, sino que ahorques las ideas.

3.10. El parrafo eficiente. Para que me entiendas mejor...

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas

(X)

Nemotecnia

()

Estudios de caso

(X)

Analisis de textos

(x)

Trabajo colaborativo () | Seminarios ()
Plenaria (X) | Debate ()
Ensayo (X) | Taller ()

Mapas conceptuales

(X)

Ponencia cientifica

()

Disefio de proyectos

Elaboracién de sintesis

(x)

Mapa mental

Monografia

()

Practica reflexiva

Reporte de lectura

(x)

Tripticos

Exposicién oral

()

Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o

exposicion) por parte del docente

(X)

Experimentacién (practicas)

()

Debate o Panel

()

Trabajos de investigacién documental

()

Lectura comentada

(X)

Anteproyectos de investigacion

()

Seminario de investigacion

()

Discusién guiada

(x)

Estudio de Casos

(x)

Organizadores graficos
(Diagramas, etc.)

(x)

Foro

Actividad focal

Demostraciones

Analogias

Ejercicios practicos (series de problemas)

Método de proyectos

Interaccion la realidad (a través de videos,

fotografias, dibujos y software

especialmente disefiado).

Actividades

informacion previa

generadoras de

Organizadores previos

Exploracion de la web

Archivo

—_
~ | ~

Portafolio de evidencias
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Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas | ( ) | Enunciado de objetivo o intenciones ()

a otros sitios web, otros)

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de
roles, experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios Porcentaje

Para la calificacién final se tomara en cuenta:

1. Un portafolios o carpeta que las personas
estudiantes deben ir formando con los ejercicios NA
hechos en clase o en casa, después de la discusiéon
general, y calificados en clase.

2. Ejercicios (aplicados en clase) y comentarios de 50%
lectura (hechas en casa) para entregar, los cuales
seran calificados por el profesor.

3. Un examen final o ejercicio final que consistird en 50%
la correccién de un texto breve con errores
variados y actividades sobre temas vistos en el
semestre.

Total 100 %

PERFIL DEL PROFESOR

Doctorado en Lingistica Hispanica.

REFERENCIAS

Basicas:

Asociacion de Academias de la Lengua Espaiiola. (1999) Ortografia de la

Lengua espafiola. Madrid: Espasa.

Asociacion de Academias de la Lengua Espafiola. (2005) Diccionario panhispdnico de dudas.
Colombia: Santillana.

Asociacion de Academias de la Lengua Espafiola. (2009) Nueva gramdtica de la lengua

A
g

espafiola. 2 vols. Madrid: Espasa. | i

Cassany, Daniel. (1998) La cocina de la escritura. Barcelona: Anagrama.

=

Cassany, Daniel. (2002) Reparar la escritura. Diddctica de la correccion dei
Barcelona: Grad. 3
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Escalante, Beatriz. (1999) Curso de redaccion para escritores y periodistas. México: Porrua.

Escalante, Beatriz. (2003) Ortografia para escritores y periodistas. México: Porrua.

Gdémez Torrego, Leonardo. (1999) Manual de espafiol correcto. 2 vols. Madrid: Arco Libros.

Gdémez Torrego, Leonardo. (2002) Ejercicios de gramdtica normativa. 2 vols. Madrid: Arco
Libros.

Grijelmo, Alex. El estilo del periodista. (2001) Madrid: Taurus.

Serafini, Maria Teresa. (1997) Como se escribe. México: Paidods.

Vivaldi, Gonzalo Martin. (1997) Curso de redaccion. Madrid: Paraninfo.

Complementarias:

Alvar Ezquerra, Manuel (Dir.). (2003) Manual de redaccion y estilo. Madrid: Istmo.

Benito Lobato, José Antonio. (1992) La puntuacion: usos y funciones. Madrid:

Edinumen.

Cohen, Sandro. (2010) Redaccidn sin dolor. 5% edicién. México: Planeta.

Gili Gaya, Samuel. (2003) Curso superior de sintaxis espafiola. Barcelona: Bibliograf.

Gdémez Torrego, Leonardo (2011) Las normas académicas: ultimos cambios. Madrid:

Grupo Editorial SM.

Martinez de Souza, José. (2010) Manual de estilo de la lengua espafiola (MELE 3). Gijén:
Ediciones Trea.

Paredes Garcia, Florentino, Salvador Alvaro Garcia, Zaida Nufiez Bayo y Luna Paredes Zurdo.
(2012) El libro del espafiol correcto. Claves para hablar y escribir bien en espaiiol.
Barcelona: Instituto Cervantes/ Espasa.

Polo, José. (1974) Ortografia y ciencia del lenguaje. Madrid: Paraninfo.
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STITUTO

Z DE INVESTIGACION
UNIVERSIDAD AUTéNOMA DEL HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES
ESTADO DE MORELOS

mpe

Maestria en Produccion Editorial

UNIDAD DE APRENDIZAJE

CUIDADO DE LA EDICION

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades
Instituto de Investigacién en Humanidades y Ciencias Sociales

Programa educativo: Maestria en Produccién Editorial

Ciclo de formacion: Profesional

Unidad de aprendizaje: . = T
. L Eje de formacion: Especializacion
Cuidado de la edicion

Semestre: 3°

Elaborado por: Gerardo Ochoa Fregoso Fecha de elaboracion: 10 de agosto de 2018
Actualizado por: Mario Islas Flores Fecha de revisidn y actualizacién: 18 de enero de 2023
Horas Horas Horas Tipo de Caracter de la
Clave L. .. Créditos unidad de unidad de Modalidad
tedricas practicas | totales L. L.
aprendizaje aprendizaje
Tebrico- )
NA 2 1 3 5 Curso L Presencial
practico

Programa educativo en el que se imparte: Maestria en Produccién Editorial

PRESENTACION

Cuidar una edicién supone responsabilizarse del buen cumplimiento de cada una de las etapas por las cuales
atraviesa un manuscrito antes de convertirse en un producto publicado. La tarea consiste no sdlo en
identificar y eliminar los posibles errores de una obra editorial sino, sobre todo, en vigilar que ésta cumpla
con sus propodsitos comunicativos. El objetivo principal de esta materia es ofrecer al alumnado un panorama
de este quehacer y proporcionarles las competencias que les permitan considerarlo una opcién laboral.

PROPOSITOS

El alumnado aprenderd el proceso de cuidado editorial de un texto y sus difererres estraiegias [iara \ Y
) s i o LV
mejorarlo. : ] |
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COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias basicas

a. Lectura, analisis y sintesis
Comunicacion oral y escrita
c. Aprendizaje estratégico

Competencias genéricas

a. Cognitivas-metacognitivas
® Resolucion de problemas
e Pensamiento critico
e C(Creatividad

b. Socioemocionales genéricas
e Trabajo colaborativo
e Orientacién al logro
e Apertura a la experiencia
® Relacidn con otros/as

c. Digitales genéricas
® Busqueda, valoracién y gestion de informacion
e Comunicacion y colaboracion en linea
e Creacion de contenidos digitales
® Resolucidn de problemas técnicos

d. Socioculturales genéricas
e Integridad personal
e Interculturalidad

e Emprendimiento

Competencias laborales

Competencias especificas disciplinares

Genera y organiza contenidos escritos y/o graficos para desarrollar productos editoriales coherentes
identificando y analizando necesidades del mercado.

Disefa productos editoriales para satisfacer las expectativas contemporaneas usando tecnologia
informatica especifica en su ramo.

Crea disefos para generar productos editoriales con plena unidad de sentido mediante las
estrategias visuales adecuadas

Diagnostica problemas del ambito editorial para proponer soluciones analizando las condiciones de
produccién

A
g

Produce contenidos editoriales claros, precisos y correctos para la consecucidn de/materiaies=

impresos y digitales atendiendo con cuidado todos los procesos editoriales imziicagos

|
Coordina y supervisa proyectos editoriales para alcanzar productos editoriales;rans
estrategias de gestion
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e Crea productos editoriales para fomentar y difundir la cultura con responsabilidad social y
compromiso ético

e Analiza contextos de produccion editorial para crear estrategias valorando la pertinencia de las
propuestas que recibe

e Colabora en grupo para integrarse en la creacion de productos editoriales con otros por medio de la

gestion de proyectos u obras.

Competencias transferibles para el trabajo

Digitales para el trabajo

® Aplica competencias ofimaticas para la elaboracién de documentos de texto y presentaciones, a
través del manejo de las paqueterias.
e Implementa competencias para la elaboracion de productos editoriales, a través del manejo de
programas especializados de edicidn, disefio y maquetacion.
Socioemocionales para el trabajo
e Colabora en grupos de trabajo para desarrollar el proyecto de tesis y solventar las necesidades
generadas por medio de la creacion de su producto editorial.
Competencias para el trabajo transdisciplinar
e Organiza los contenidos necesarios en la produccion de una publicacion editorial para garantizar
que el producto cubra las necesidades del mercado, a través de una adecuada planeacidn, cuidado y
gestion editorial.
Competencias para el aprendizaje a lo largo de la vida laboral
® Se adapta a las necesidades del entorno para gestionar productos editoriales de acuerdo con la
situacion y demanda del mercado, por medio del diagnéstico de éste y, a partir de ello, la
planeacidn, creacién y produccion de los proyectos editoriales.

CONTENIDOS
Bloques Temas

Definicion del concepto de cuidado de la edicidn. Correccion de estilo: uniformidad
Correccion de estilo: sintaxis
Correccion de estilo: vocabulario

El proceso editorial El trabajo del editor de Correccidn de pruebas: papel

contenido, el corrector de estilo y el corrector de Correccidén de pruebas: caja de texto

pruebas. Correccidn de pruebas: estilos tipograficos
Correccion de pruebas: pantalla

Aparato critico y sistemas de citacion. Sistemas de citacion

Cémo cobrar y calculo editorial Presupuestos
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ESTRATEGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque con X)

Aprendizaje basado en problemas

[x]

Nemotecnia

Estudios de caso

[x]

Analisis de textos

Trabajo colaborativo [ 1 | Seminarios
Plenaria Debate
Ensayo Taller

Mapas conceptuales

Ponencia cientifica

Disefio de proyectos

Elaboracién de sintesis

Mapa mental

Monografia

Practica reflexiva

Reporte de lectura

[ ]
[ ]
[ ]
[ ]
[ ]
[ ]
[ ]

Tripticos Explosion oral x]
Otros
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacidn oral (conferencia o exposicién) | [ x] | Experimentacion (practicas) [x]
por parte del docente

Debate o Panel [ 1 | Trabajos de investigacién documental [ ]
Lectura comentada [ 1 | Anteproyectos de investigacion [ ]
Seminario de investigacion [ 1 | Discusion guiada [ ]
Estudio de Casos [ 1 | Organizadores gréficos (Diagramas, etc.) [x]
Foro [ 1 | Actividad focal [ ]
Demostraciones [ 1 | Analogias [ ]
Ejercicios practicos (series de problemas) [x] | Métodos de proyectos [x]
Interaccion con la realidad ( a través de ideos, [ 1 | Exploracion de la web [x]

fotografias, dibujos software especialmente
disefiado)

Archivo

Portafolio de evidencias

Ambiente virtual ( foros, chat, correos, ligas a

otros sitios web, otros)

Enunciado de objetivo o intenciones

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,

experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras): mesa redonda.

CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios

Porcentaje

Entrega final
Trabajos y ejercicios

60%
40%

Total
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PERFIL DEL PROFESOR

Posgrado en un area afin a la produccidn editorial y/o experiencia profesional.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Cassany, Daniel. La cocina de la escritura. Barcelona: Anagrama, 2010.

Cassany, Daniel. Reparar la escritura. Diddctica de la correccion de estilo. Barcelona: Grad, 2009.

Cohen, Sandro. Redaccion sin dolor. Aprenda a escribir con claridad y precision. México, DF:
Planeta,2004

De Buen, Jorge. Manual de disefio editorial. 3a ed. Gijén, Espafia: Trea, 2008.

Grijelmo, Alex. El estilo del periodista. México, DF: Santillana, 2008.

Gutiérrez-Rodilla, Bertha. El lenguaje de las ciencias. Madrid: Gredos, 2005.

Kloss-Fernandez del Castillo, Gerardo. Entre el oficio y el beneficio: el papel del editor. Prdctica social,
normatividad y produccion editorial. México: Santillana, 2007.

Merino, Maria Eugenia. Escribir bien, corregir mejor. Correccion de estilo y propiedad idiomdtica.

México, DF: Trillas, 2007.

Reyes-Coria, Bulmaro. Metalibro. Manual del libro en la imprenta. México, DF: UNAM, 2008.

Sharpe, Leslie e Irene Gunther. Manual de edicidn literaria y no literaria. México, DF: FCE, 2005.

Zavala-Ruiz, Roberto. El libro y sus orillas. Tipografia, originales, redaccion, correccion de estilo y de
pruebas. México, DF: FCE, 2012.
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Z DE INVESTIGACION
UNIVERSIDAD AUTéNOMA DEL HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES
ESTADO DE MORELOS

STITUTO

mpe

Maestria en Produccion Editorial

UNIDAD DE APRENDIZAIJE

DERECHOS DE AUTOR, DERECHOS CONEXOS
Y OTROS DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacién en Humanidades
Instituto de Investigacion en Humanidades y Ciencias Sociales

Programa educativo: Maestria en Produccién Editorial

Unidad de aprendizaje: Ciclo de formacioén: Profesional
Derechos de autor, derechos conexos y otros Eje de formacion: Especializacion
derechos de propiedad intelectual Semestre: 4° semestre
Elaborada por: Zoraida Garcia Carrefio Fecha de elaboracion: 10 de diciembre de 2022
Actualizada por: NA
Horas Horas Horas Tipo de unidad Cardcter de
Clave L. L. Créditos L. la unidad de Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje L.
aprendizaje
NA 2 1 3 5 Curso Tedrico- Presencial
practico

Programa educativo en el que se imparte: Maestria en Produccion Editorial

PRESENTACION

La presente unidad de aprendizaje ayudara al estudiante a la identificacidon de la legislacion juridica aplicable en
relacion a la propiedad intelectual, tomando en consideracion a los derechos de autor, derechos conexos y de

manera complementaria a la propiedad industrial, con el debido respeto de los derechos morales y patrimoniales.

PROPOSITOS

Identificar y conocer el fundamento legal de la propiedad intelectual de manera general.
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COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias basicas

Lectura, analisis y sintesis
Comunicacion oral y escrita
Aprendizaje estratégico
Razonamiento légico-matematico

® oo oo

Razonamiento cientifico

Competencias genéricas

a. Cognitivas-metacognitivas
® Resolucion de problemas
e Pensamiento critico
e C(Creatividad

b. Socioemocionales genéricas

e Trabajo colaborativo
Cuidado de si
Orientacién al logro
Gestion emocional
Apertura a la experiencia

Relacién con otros/as

c. Digitales genéricas

® Busqueda, valoracién y gestion de informacion
Comunicacion y colaboracion en linea
Creacién de contenidos digitales
Seguridad en la red

Resolucion de problemas técnicos

d. Socioculturales genéricas

e Integridad personal
Comunicacion en un segundo idioma
Interculturalidad
Responsabilidad social y ciudadana
Aprecio por la vida y la diversidad

Emprendimiento

Competencias laborales

Competencias especificas disciplinares

Genera y organiza contenidos escritos y/o graficos para desarrollar productos

coherentes identificando y analizando necesidades del mercado.
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e Disefia productos editoriales para satisfacer las expectativas contemporaneas usando tecnologia
informatica especifica en su ramo.

e Crea disefios para generar productos editoriales con plena unidad de sentido mediante las
estrategias visuales adecuadas

e Diagnostica problemas del ambito editorial para proponer soluciones analizando las condiciones de
produccién

e Produce contenidos editoriales claros, precisos y correctos para la consecucion de materiales
impresos y digitales atendiendo con cuidado todos los procesos editoriales implicados

e Coordinay supervisa proyectos editoriales para alcanzar productos editoriales generando
estrategias de gestion

e Crea productos editoriales para fomentar y difundir la cultura con responsabilidad social y
compromiso ético

e Analiza contextos de produccion editorial para crear estrategias valorando la pertinencia de las
propuestas que recibe

e Colabora en grupo para integrarse en la creacion de productos editoriales con otros por medio de la

gestion de proyectos u obras.

Competencias transferibles para el trabajo

Digitales para el trabajo

® Aplica competencias ofimaticas para la elaboracién de documentos de texto y presentaciones, a
través del manejo de las paqueterias.
e Implementa competencias para la elaboracion de productos editoriales, a través del manejo de
programas especializados de edicién, disefio y maquetacion.
Socioemocionales para el trabajo
e Colabora en grupos de trabajo para desarrollar el proyecto de tesis y solventar las necesidades
generadas por medio de la creacion de su producto editorial.
Competencias para el trabajo transdisciplinar
e Organiza los contenidos necesarios en la produccion de una publicacion editorial para garantizar
que el producto cubra las necesidades del mercado, a través de una adecuada planeacién, cuidado y
gestion editorial.
Competencias para el aprendizaje a lo largo de la vida laboral
e Se adapta a las necesidades del entorno para gestionar productos editoriales de acuerdo con la
situacion y demanda del mercado, por medio del diagnéstico de éste y, a partir de ello, la
planeacidn, creacién y produccion de los proyectos editoriales.
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CONTENIDOS

Bloques

Temas

1. Generalidades sobre la
Propiedad Intelectual

1.1- Introduccién

1.2- Concepto de propiedad intelectual, en sentido amplio y en
sentido estricto.

1.3- Evolucion histdrica de la propiedad intelectual. La Organizacion
Mundial de la Propiedad Intelectual.

1.4- Contenido, caracteristicas y alcance de la propiedad intelectual
en sentido estricto

1.5- Tendencia actual y perspectiva de la propiedad intelectual en el
contexto de la globalizacion.

2. Derechos de autor
(primera parte)

2.1- Concepto de derecho de autor

2.2- Sujetos de proteccion del derecho de autor.

2.3- El proceso de creacién intelectual y su proteccién legal.

2.4- Caracteristicas principales de los derechos de autor y sus
diferencias con los derechos de propiedad industrial.

2.5- Naturaleza juridica de los derechos de autor.

2.6- Funcidn del Instituto Nacional del derecho de Autor.

3. Derechos de autor
(segunda parte)

3.1- Derechos morales de autor, definicidén y su regulacién en la Ley
Federal del Derecho de Autor.

3.1.a)- El derecho de paternidad de la obra.

3.1.b)- El derecho de integridad de la obra

3.1.c)- El derecho de divulgacién de la obra.

3.1.d)- El derecho de retiro de la obra.

3.1.e)- El derecho de perpetuidad.

3.2- Derechos patrimoniales de autor, definicidn y su regulacién en
la Ley Federal del Derecho de Autor.

3.2.a)- El derecho de reproduccion de la obra.

3.2.b)- El derecho de comunicacion publica de la obra cerciorarme

3.2.c)- El derecho de representacién, recitacién y ejecucion publica
de la obra.

3.2.d)- El derecho de distribucion de la obra.

3.2.e)- Otras formas de utilizacion de las obras.

4. Derechos de autor
(tercera parte)

4.2- Caracteristicas de las obras.
4.3- Ramas en que se clasifican las obras de acuerdc a |a ley M. deral

del Derecho de Autor. ) -
4.4-Clasificacion de las obras segun:
4.4.a)- Su autor.

WWW.gonitro.com




Bloques

Temas

4.4.b)- Su comunicacion.

4.4.c)- Su origen.

4.4.d)- Los creadores que intervienen.

4.5- Principio de proteccion automatica de las obras.

4.6- Criterio de fijacion de las obras.

4.7- Plazo de proteccion.

4.8- Supuestos en que la Ley Federal del Derecho de autor prevé en
gue no son objeto de proteccién

como derecho de autor.

4.9- Tratamiento juridico de las obras derivadas al tenor de la Ley
Federal del Derecho de Autor.

4.10- Las obras fotograficas, platicas y graficas en particular.

4.11- Las obras audiovisuales en general y las cinematograficas en
particular.

4.12- Los programas de computo y las bases de datos. Supuesto
particular de las obras multimedias.

4.13- Andlisis de las obras de dominio publico.

5.

Derechos de autor
(cuarta parte)

5.1- Reglas generales previstas en la Ley Federal del Derecho de
Autor para la transmision de los derechos patrimoniales.

5.2- Diferencias entre el concepto de autor y el concepto de titular
del derecho patrimonial.

5.3- Licencias voluntarias y obligatorias.

5.4- Limitacion a los derechos patrimoniales.

5.5- El fendmeno de la reprografia ilicita.

5.6- Analisis particular de la copia privada.

6.

Derechos de autor
(quinta parte)

6.1- Del mundo analégico al mundo digital.

6.2- Derechos de autor fundamentales que se presentan en el
entorno digital.

6.3- Responsabilidades: proveedor de contenido, proveedor de
servicios en linea y proveedor de acceso.

6.4- Analisis de casos practicos en materia administrativa.

6.5- Connotacion juridica de la educacion a distancia.

6.6- Analisis juridico del material digital didactico.

6.7- éSon las catedras que imparten nuestros docrntles obj_g-:to de
proteccién por el derecho de autor? !

6.8- Particularidades juridicas desde el punto de vist
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Bloques

Temas

laboral.
6.10- La radio universitaria.

7. Derechos Conexos

7.1- Definicion de derechos conexos.

7.2- Los artistas intérpretes o ejecutantes.

7.3- Los editores de libros. Particularidades del contrato de edicion.
7.4- Los productores de fonogramas.

7.5- Los productores de videogramas.

7.6- Los organismos de radiodifusion.

8. Los simbolos patrios y las
culturas populares como
otros derechos de
propiedad intelectual

8.1- Tratamiento juridico a los simbolos patrios.

8.2- Tratamiento juridico de las culturas populares.

8.3- Libre utilizacion de las obras literarias o artisticas de arte
popular o artesanal.

8.4- iQué comprenden las obras literarias o artisticas de arte
popular o artesanal?

8.5- Importancia de su proteccion

9. Lasreservas de derechos
al uso exclusivo

9.1- Concepto de reserva de derechos al uso exclusivo y sus
modalidades.

9.2- Las publicaciones periddicas.

9.3- Las difusiones periddicas.

9.4- Los personajes humanos de caracterizacion, ficticios o
simbdlicos.

9.5- Las personas o grupos dedicados a actividades artisticas.

9.6- Las promociones publicitarias.

9.7- Registro de las reservas de derechos al uso exclusivo.

9.8- Renovacion.

9.9- Caducidad.

9.10- Cancelacion.

9.11- Nulidad.

10. Las sociedades de gestion
colectiva

10.1- ¢Qué son las sociedades de gestion colectivas?

10.2- Proceso de constitucion de la sociedad de gestidn colectiva.

10.3- Finalidades de la sociedad de gestidn colectiva.

10.4- Obligaciones de la sociedad de gestidn colectiva.

10.5- Importancia de las sociedades de gestion colectiva en Ia
defensa de los derechos de propiedad intelectual.

11. Las infracciones en
materia de comercio

PRIMERA PARTE .
11.1-Concepto de causales de infraccion en materig:ie ao

11.2- El lucro directo e indirecto.
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Bloques

Temas

comunicacién yo utilizacion de las obras).

11.4- Estudio de la causal de infraccion Il (referente a los derechos
sobre la imagen de las personas).

11.5- Estudio de la causal de infraccion Il (referente a la
comercializacion en general de las obras, fonogramas,
videogramas o libros protegidos por el derecho de autor).

SEGUNDA PARTE

11.6- Estudio de la causal de infraccion IV (referente a los derechos
morales de autor).

11.7- Estudio de la causal de infraccién V (referente a los dispositivos
electrénicos de proteccion de un programa de cémputo).

11.8- Estudio de la causal de infraccién VI (referente a las emisiones
de los organismos de radiodifusién).

TERCERA PARTE

11.9- Estudio de la causal de infracciéon VIl (referente a las reservas
de derechos y a los programas de cémputo).

11.10- Estudio de la causal de infraccién VIII (referente a las reservas
de derechos en grado de confusion).

11.11- Estudio de la causal de infraccién IX (referente a las culturas
populares).

11.12- Estudio de la causal de infraccién X (referente a otras
conductas en materia de derechos de autor).

CUARTA PARTE

11.13- El procedimiento administrativo de infraccion en materia de
comercio (PROCEDIMIENTO

ADMINISTRATIVO DE INFRACCION INTELECTUAL)

a)- Concepto.

b)- Caracteristicas.

c)- Sujetos del proceso.

d)- Objeto del proceso.

e)- Principios del proceso ‘ A

f)- Etapas del proceso: previa y principal, la demanda,.contastac.dr;
las pruebas, la visita de inspeccién en particular, I';;:.'g‘l'@.g :

H

resolucion y medios de impugnacion.

WWW.gonitro.com




Bloques

Temas

12. Sustento internacional
del derecho de propiedad
intelectual en sentido
estricto

PRIMERA PARTE

12. 1- Estudio de la causal de infraccidon | (relacionada con los
contratos de transmisién de derechos de autor).

12.2- Estudio de la causal de infraccion Il (relacionada con las
licencias obligatorias).

12.3- Estudio de la causal de infraccién Il (relacionada con las
sociedades de gestion colectiva).

12.4- Estudio de la causal de infraccion IV (relacionada con
informacién y documentacion a proporcionar por la sociedad de
gestion colectiva al INDAUTOR).

12.5- Estudio de la causal de infraccién V (relacionada con los
requisitos formales de la obra publicada).

12.6- Estudio de la causal de infraccion VI (relacionada con la edicion
de libros y revistas).

SEGUNDA PARTE

12.7- Estudio de la causal de infraccién VIl (relacionada con los
impresores).

12.8-Estudio de la causal de infraccion VIII (relacionada con las
formalidades de los fonogramas).

12.9- Estudio de la causal de infraccidn IX (relacionada con las
formalidades de la publicacién de una obra).

12.10- Estudio de la causal de infraccién X (relacionada con el
aspecto moral de la publicacidon de una obra desde el punto de
vista del autor y en su caso demds sujetos relacionados).

12.11- Estudio de la causal de infraccién Xl (relacionada con la
publicacion de obras hechas en el servicio oficial).

12.12- Estudio de la causal de infraccién Xl (relacionada con los
titulos de las obras publicadas en grado de confusion).

12.13- Estudio de la causal de infraccion XllI (relacionada con la
omisién de requisitos formales en la publicacién y utilizacién en
general de las obras de arte popular o artesanal).

12.14-Estudio de la causal de infraccion X1V (relaciona con demas
conductas previstas por la Ley autoral y su reglameznta).

TERCERA PARTE

administrativa en materia de derechos de autor.
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Bloques Temas

12.16- Sustanciacion.
12.17- Resolucion.

12.18- Medios de impugnacién.

CUARTA PARTE
12.19- Del procedimiento de avenencia.
12.20- Del arbitraje.

13.1- Convenio de Berna para la Proteccion de las Obras Literarias y
Artisticas.

13.2- Convencion de Roma, sobre la proteccion de los Artistas
Intérpretes o Ejecutantes, los

Productores de Fonogramas y los Organismos de Radiodifusion.

13.3- Convencién Universal sobre Derecho de Autor.

13.4- Convenio para la Proteccién de los Productores de Fonogramas
contra la Reproduccion no Autorizada de sus Fonogramas.

13.5- Convenio sobre la Distribucidn de Sefiales Portadoras de
Programas Transmitidos por Satélite

13.6- Tratado de la OMPI sobre Derecho de Autor (TODA/WCT).

13.7- Tratado de la OMPI sobre Interpretacion o Ejecucion y
Fonogramas (TOIEF/WPPT).

13.8- Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad
Intelectual relacionados con el

Comercio (ADPIC)

13.9- Tratado de Libre Comercio de América del Norte.

Paises firmantes

Reservas

Objeto y sujeto de proteccién

Derechos que se otorgan

Proteccion que se da

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas (X) | Nemotecnia & L () X | Y\ 'é
Estudios de caso (X) | Analisis de textos L/ .|“.' (%) | vE
Trabajo colaborativo (X) | Seminarios '
Plenaria () | Debate
Ensayo () | Taller

9
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Mapas conceptuales (X) | Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos () | Elaboracién de sintesis ()
Mapa mental () | Monografia ()
Practica reflexiva () | Reporte de lectura (X)
Tripticos () | Exposicion oral (X)
Otros
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o exposicion) | (X) | Experimentacién (practicas) ()

por parte del docente

Debate o Panel (X) | Trabajos de investigacion (X)
documental

Lectura comentada () | Anteproyectos de investigacion ()

Seminario de investigacion () | Discusién guiada ()

Estudio de Casos (X) | Organizadores graficos ()

(Diagramas, etc.)

Foro Actividad focal

Demostraciones

)
) | Analogias
)

Ejercicios practicos (series de problemas) Método de proyectos

—_ =
~ |~ |~ | —

Interaccion con la realidad (a través de videos, X) | Actividades generadoras de
fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa

disefiado).

Organizadores previos () | Exploracion de la web ()
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | ( ) | Enunciado de objetivo o intenciones ()

otros sitios web, otros)

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios Porcentaje
Examen final 45%
Presentacidn y avances de proyecto 5%
Asistencia a eventos académicos 5%
Caso practico de Derechos de Autor 109 | A h AV
Incorporacién de Derechos de Autor al trabajo de 35%* : TR
investigacion z

Total

10
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PERFIL DEL PROFESOR

Preferentemente doctora o doctor en Derecho con experiencia en el drea y docencia con mas de
10 afos.

REFERENCIAS

Basicas:

Parets Gémez, Jesus, El Proceso Administrativo de Infraccién Intelectual, Editorial Sista, S.A. de
C.V., México.

Complementarias:

Parets Gomez, Jesus. Teoria y Practica del Derecho de Autor. Editorial Sista, S.A. de C.V., Primera
Publicacién, México, 2012.

Pérez Fuentes, Gisela Maria, Parets Gémez Jesus y colabs, La Propiedad Intelectual en la Era de la
Globalizacién. Una Mirada al Ambito Universitario, Editorial Themis, S.A. de C.V., 1a edicidn,
México, 2008.

Web:

https://www.indautor.gob.mx/

https://www.gob.mx/impi

https://web.diputados.gob.mx/

https://biblio.juridicas.unam.mx/bjv

11
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STITUTO

Z DE INVESTIGACION
UNIVERSIDAD AUTéNOMA DEL HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES
ESTADO DE MORELOS

mpe

Maestria en Produccion Editorial

UNIDAD DE APRENDIZAIJE

DISENO EDITORIAL

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacién en Humanidades

Instituto de Investigacion en Humanidades y Ciencias Sociales

Programa educativo: Maestria en Produccién Editorial

Unidad de aprendizaje: Disefio editorial Ciclo de formacidn: Basico
Eje de formacion: Basico
Semestre: 2
Elaborada por: Ernesto Alonso Navarro Fecha de elaboracion: 24 de noviembre de 2022
Actualizada por: NA Fecha de actualizacion: NA
Clave: Horas Horas Horas Créditos: | Tipo de unidad | Cardcter de la unidad | Modalidad:
tedricas: | practicas: | totales: de aprendizaje: de aprendizaje:
NA 1 3 4 5 Curso-taller Tedrico-practico Presencial

Programa educativo en el que se imparte: Maestria en Produccion Editorial

PRESENTACION

Este curso-taller desarrolla habilidades y conocimientos del disefio editorial para encontrar el equilibrio entre texto y
elementos graficos en un espacio de trabajo; conoceran las herramientas mediante la practica de ejercicios desde el
bocetaje hasta la impresidén de publicaciones.

PROPOSITOS

Que las alumnas y los alumnos conozcan las herramientas tedricas y técnicas para que resuelvan de manera practica
proyectos editoriales; revisaran las caracteristicas de libros, revistas, fanzines y folletos; analizaran formatos,

soportes, periodicidad, tiraje y lector meta; fijaran las etapas de un proyecto, desde la investigacion y planeacién
hasta el disefio y publicacién.
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COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias basicas

a. Lectura, analisis y sintesis
b. Aprendizaje estratégico
c. Razonamiento ldgico
d. Analisis y comunicacion visual
e. Gestion y planeacion editorial
Competencias genéricas
a. Cognitivas-metacognitivas
® Resolucion de problemas
® Pensamiento critico
e C(Creatividad
b. Socioemocionales genéricas
e Trabajo colaborativo
e Cuidado de si
e Orientacién al logro
® Gestién emocional
® Apertura a la experiencia
® Relacidn con otros/as
c. Digitales genéricas
® Busqueda, valoracién y gestion de informacion
e Comunicacion y colaboracion en linea
e Creacion de contenidos digitales
e Seguridad en lared
® Resolucidn de problemas técnicos

d. Socioculturales genéricas
e Integridad personal

Comunicacion en un segundo idioma

Interculturalidad

Responsabilidad social y ciudadana

Aprecio a la diversidad

Emprendimiento

Competencias laborales

Competencias especificas disciplinares

Gestiona y organiza contenidos escritos y/o graficos para desarrollar productos editoriales segun las

necesidades del mercado.
Disefia productos editoriales para satisfacer las expectativas contemporaneas usan
informatica especifica.
Crea disefo para crear productos editoriales a través de estrategias adecuadags

A
N
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e Diagnostica problemas editoriales y propone sus soluciones segun las condiciones de produccién.

e Produce contenidos editoriales claros y precisos para la consecucién de materiales impresos y
digitales respetando siempre procesos editoriales.

e Gestiona, coordina y dirige proyectos editoriales.

e Crea productos editoriales para fomentar y difundir la cultura con responsabilidad social y
compromiso ético.

e Analiza la pertinencia de proyectos editoriales y su produccion.

e Colabora en grupo para integrarse en la creacion de productos editoriales con otros por medio de la

gestion de proyectos u obras.

Competencias transferibles para el trabajo

Digitales para el trabajo

e Coordinara el flujo de trabajo entre textos, dictaminacién, edicién, correccion y publicacion de
productos editoriales.
e Obtendra la capacidad para elaborar productos editoriales a través de programas de disefio, edicion
y maquetacion.
Socioemocionales para el trabajo
e Colabora en grupos de trabajo para desarrollar el proyecto de tesis y solventar las necesidades
generadas por medio de la creacion de su producto editorial.
Competencias para el trabajo transdisciplinar
e Gestiona y organiza el contenido de una publicacion editorial para garantizar que el producto cubra
las necesidades del mercado a través de la planeacion editorial.
Competencias para el aprendizaje a lo largo de la vida laboral
e Trabajard en equipo segun el entorno para gestionar productos editoriales; analizara el mercado y

lector para la planeacion, creacion y produccion de los proyectos.

CONTENIDOS
Bloques Temas

Presentacion y diagnostico Presentacidn de la clase, perfil de profesor o profesora,
alumnas y alumnos; analisis de las necesidades de los
productos de maestria; planteamiento de dudas y asesorias.

Proyectos que se realizaran 1. Fanzine

durante el semestre 2. Infografia '.
3. Catdlogo de fanzines )
4. Cartel publicitario
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Ejercicios 1. Redisefio de cartel

2. Formacion de texto y cuidado editorial

3. Formacion con texto e imagen

4. Disefio grafico de portada o banner de producto de
maestria

5. Diseio de tesis de maestria en InDesign

Herramientas Presentacidn y uso de herramientas basicas de InDesign para
la creacion y composicidn de paginas y su tamano;
caracteristicas de la publicacién como margen, reticula,
parrafos, alineacién y tipografia.

Composicion Tamafio de archivo; bases tedricas y técnicas para la creacién
de reticulas; analisis de la relacion texto-imagen.

Seleccion tipografica Lector; medio impreso o digital; mancha tipografica segun
lector; maridaje.

Estilos de parrafo Analisis del lector y creacion de jerarquias de informacién.

Color Lector, medios impresos y digitales; creacion de paletas
de color.

Edicion de imagen Teoria basica de fotografia; formatos, resolucion, pixeles;

perfiles de color y preparacién de archivos para salida.

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas (x) | Nemotecnia (x)
Estudios de caso (x) | Analisis de textos (x)
Trabajo colaborativo (x) | Seminarios ()
Plenaria (x) | Debate (x)
Ensayo (x) | Taller (x)
Mapas conceptuales (x) | Ponencia cientifica (x)
Disefio de proyectos (x) | Elaboracién de sintesis | *._(x) % X
Mapa mental (x) | Monografia
Practica reflexiva (x) | Reporte de lectura
Tripticos (x) | Exposicién oral
Otros

4
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Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o | (x) | Experimentacidn (practicas) (x)
exposicion) por parte del docente

Debate o Panel (x) | Trabajos de investigacion (x)
documental

Lectura comentada (x) | Anteproyectos de investigacién ()

Seminario de investigacion () | Discusion guiada (x)

Estudio de Casos (x) | Organizadores graficos (x)

(Diagramas, etc.)

Foro (x) | Actividad focal (x)
Demostraciones (x) | Analogias (x)
Ejercicios practicos (series de problemas) (x) | Método de proyectos (x)
Interaccion con la realidad (a través de | (x) | Actividades generadoras de (x)
videos, fotografias, dibujos y software informacion previa

especialmente disefiado).

Organizadores previos (x) | Exploraciéon de la web (x)

Archivo (x) | Portafolio de evidencias (x)

Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas | (x) | Enunciado de objetivo o intenciones (x)
a otros sitios web, otros)

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de
roles, experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras): retroalimentacién a proyectos
editoriales, sugerencia de practica y usos de herramientas, practicas de impresion ludica y
artesanal.

CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios Porcentaje
Exposicion de producto editorial 10
Entrega de ejercicios 50
Participacion en clase 20
Practica de impresion artesanal 10
Entrega de formato base de producto editorial 10
Total 100 %

PERFIL DEL PROFESOR

Maestro o maestra en Produccién Editorial.
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REFERENCIAS

Basicas:

De Buen, J. (2000). Manual de disefio editorial. Santillana.

Elam, K. (2006). Sistemas reticulares. Gustavo Gili.

Gillam, R. (1982). Fundamentos del disefio. Victor Leru.

Kandinsky, W. (1911). De lo espiritual en el arte. Lectulandia.

Leuthard, T. (2011). Collecting souls... Independiente.

Miiller-Brockmann, J. (1998). Historia de la comunicacion visual. Gustavo Gili.
Samara, T. (2004). Disefiar con y sin reticula. Gustavo Gili.

Zappaterra, Y. (2007). Disefio editorial. Periddicos y revistas. Gustavo Gili.
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DE INVESTIGACION
UMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES

INSTITUTO

mpe

Maestria en Produccion Editorial

T

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL
ESTADO DE MORELOS

UNIDAD DE APRENDIZAIJE

EDICION DE REVISTAS CIENTIFICAS

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades
Instituto de Investigacién en Humanidades y Ciencias Sociales

Programa educativo: Maestria en Produccién Editorial

Ciclo de formacion: Profesional

Unidad de aprendizaje: - — —
L . R Eje de formacidn: Especializacion
Edicidon de revistas cientificas

Semestre: 32 6 42

Elaborado por: Ana Silvia Canto Reyes Fecha de elaboracion: 10 enero de 2017
Actualizado por: Ana Silvia Canto Reyes Fecha de revisidn y actualizacion: 15 enero de 2023
Horas Horas Horas Tipo de Caracter de la
Clave Créditos unidad de unidad de Modalidad

tedricas practicas | totales L L.
aprendizaje aprendizaje

Teodrico- )
NA 1 3 4 5 Curso-taller L. Presencial
practico

Programa educativo en el que se imparte: Maestria en Produccién Editorial

PRESENTACION

Este curso incluye temas relacionados con la edicién de revistas de investigacion: desde sus caracteristicas
formales hasta las practicas que hacen que éstas se conviertan en canales de comunicacién eficaces. Asi,
una vez que el alumnado se ha familiarizado con los conceptos y procesos propios de la edicion cientifica, se
le brindan las herramientas necesarias para cuidar de la edicién de una revista de este tipo y los
conocimientos sobre las practicas que facilitan su inclusidon en indices y catalogos nacionales e
internacionales. Se analiza, por ultimo, la situacion actual de las revistas de investigacion en América Latina

y se repasan mecanismos Utiles para transitarla con éxito.

PROPOSITO . —

Ofrecer al alumnado un panorama de la situacion actual de las revistas de |nvest|gaC|on y pronorcmnarlm |
conocimientos teodricos y practicos propios de la edicidn cientifica. P
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COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias basicas

a. Lectura, analisis y sintesis
Comunicacion oral y escrita
c. Aprendizaje estratégico

Competencias genéricas

a. Cognitivas-metacognitivas
® Resolucion de problemas
e Pensamiento critico
e C(Creatividad

b. Socioemocionales genéricas

e Trabajo colaborativo
Cuidado de si
Orientacion al logro
Apertura a la experiencia

Relacién con otros/as

c. Digitales genéricas
® Busqueda, valoracién y gestion de informacion
e Comunicacion y colaboracion en linea
e Creacion de contenidos digitales

d. Socioculturales genéricas
e Integridad personal
e Interculturalidad

Competencias laborales

Competencias especificas disciplinares

Genera y organiza contenidos escritos y/o graficos para desarrollar productos editoriales coherentes
identificando y analizando necesidades del mercado.

Disefa productos editoriales para satisfacer las expectativas contemporaneas usando tecnologia
informatica especifica en su ramo.

Crea disefos para generar productos editoriales con plena unidad de sentido mediante las
estrategias visuales adecuadas.

Diagndstica problemas del ambito editorial para proponer soluciones analizando las condiciones de
produccion.

Produce contenidos editoriales claros, precisos y correctos para la consecucién de materiales
impresos y digitales atendiendo con cuidado todos los procesos editoriales implicagdos

Coordina y supervisa proyectos editoriales para alcanzar productos editoriales gen"er:ncio'”-'
estrategias de gestion. i '
Crea productos editoriales para fomentar y difundir la cultura con responsabij
compromiso ético.
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e Analiza contextos de produccion editorial para crear estrategias valorando la pertinencia de las
propuestas que recibe.

e Colabora en grupo para integrarse en la creacion de productos editoriales con otros por medio de la
gestion de proyectos u obras.

Competencias transferibles para el trabajo

Digitales para el trabajo

® Aplica competencias ofimaticas para la elaboracién de documentos de texto y presentaciones, a
través del manejo de las paqueterias.
e Implementa competencias para la elaboracion de productos editoriales, a través del manejo de
programas especializados de edicidn, disefio y maquetacion.
Socioemocionales para el trabajo
e Colabora en grupos de trabajo para desarrollar el proyecto de tesis y solventar las necesidades
generadas por medio de la creacion de su producto editorial.
Competencias para el trabajo transdisciplinar
e Organiza los contenidos necesarios en la produccidon de una publicacién editorial para garantizar
gue el producto cubra las necesidades del mercado, a través de una adecuada planeacién, cuidado y
gestion editorial.
Competencias para el aprendizaje a lo largo de la vida laboral
e Se adapta a las necesidades del entorno para gestionar productos editoriales de acuerdo con la
situacion y demanda del mercado, por medio del diagndstico de éste y, a partir de ello, la
planeacidn, creacién y produccion de los proyectos editoriales.

CONTENIDOS
Bloques Temas

1. Concepto de comunicacién - ¢Qué es la investigacion cientifica y como

cientifica se comunica?
- Clasificacién de revistas con contenido
cientifico (de investigacion, técnico- profesionales,
de divulgacién)

2. Caracteristicas del articulo - Tipos de contribuciones (articulos

original de investigacion originales, revisiones, ensayos,

correspondencia, etc.)

- Correspondencia de cada etapa de la
investigacion con las partes del articulo cjentfficq_
original: ) s A

Sretativa !/

aa)
-

discusion y conclusion
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Bloques

Temas

3. El proceso de publicacion del
articulo cientifico

4. El cuidado de la edicidn
cientifica

5. Buenas practicas editoriales en
revistas de investigacion

6. Manejo de gestores editoriales

- Pautas para la lectura critica de articulos de
investigacion

- Metadatos y elementos paratextuales: resumeny
abstract, palabras clave, afiliacion institucional,
referencias, etc.

- Etapas del proceso: de la recepcion a la aceptacién
y de la aceptacién a la publicacion

- Desk reject y revisién por pares

- Tipos de revisidn por pares

- Principales causas de rechazo de articulos
cientificos

- Particularidades de cada una de las etapas en las
gue interviene el revisor: dictamen editorial,
correccion del original, correccion de

pruebas

- Herramientas para la normalizacion de los articulos
- Requisitos fundamentales del estilo cientifico:
claridad, concision,

precisidn, orden/secuencia, sencillez

- Mas alla de la informacidn cientifica, équé hace
que una revista

cientifica gane prestigio?: politicas ante potenciales
conflictos de intereses, politicas de ética 'y
consentimiento informado, politicas

sobre derechos de autor, arbitraje documentado,
estandarizacién de

metadatos y disponibilidad en linea

- Mecanismos de deteccion de plagioy

autoplagio

- Mecanismos de prevencién de endogamia

- Open Journal System (0JS) y oiros A
gestores editoriales ! :
- La transicion a XML y el usgi

ser “buscable”
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Bloques Temas

7. Indizacion en bases de datos y - Directorios, bases de datos y sistemas de
cienciometria indizacion de articulos

cientificos (caracteristicas y criterios de inclusion)
- Indicadores bibliométricos (factor de impacto,
indice H, factor de inmediatez)

- Los grandes corporativos (Thomson Reuters y
Elsevier), los

repositorios gratuitos y el indice de revistas
nacionales del Conacyt

8. El acceso abierto - Origenes y justificacion del movimiento

- Iniciativas latinoamericanas

- Creative commons y los modelos de licenciamiento
ante el acceso

abierto

- Linea verde y linea dorada

- Editoriales predadoras, los APC y las campaiias de
desprestigio a

las revistas de acceso abierto

9. Los sistemas de evaluacion de la - EI SNI y los estimulos a la productividad
productividad académica en - La problematica de la evaluacién cuantitativa de la
México calidad

- Alternativas al factor de impacto como
mecanismo de evaluacién

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque con X)

Aprendizaje basado en problemas X Nemotecnia X
Estudios de caso Analisis de textos X
Trabajo colaborativo Seminarios

Plenaria Debate

Ensayo Taller

Mapas conceptuales Ponencia cientifica

Disefio de proyectos Elaboracion de sintesis

Mapa mental Monografia

Practica reflexiva Reporte de lectura
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Tripticos ‘ ‘ Explosion oral

Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o exposicion) X Experimentacién (practicas)
por parte del docente

Debate o Panel X | Trabajos de investigacién documental
Lectura comentada Anteproyectos de investigacion
Seminario de investigacion Discusién guiada

Estudio de Casos Organizadores graficos (Diagramas, etc.)
Foro Actividad focal

Demostraciones Analogias

Ejercicios practicos (series de problemas) Métodos de proyectos

Interaccion con la realidad ( a través de ideos, Exploracion de la web X
fotografias, dibujos software especialmente

disefiado)

Archivo Portafolio de evidencias

Ambiente virtual ( foros, chat, correos, ligas a Enunciado de objetivo o intenciones

otros sitios web, otros)

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras): mesa redonda.

CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios Porcentaje
Entrega final 60%
Trabajos y ejercicios 40%
Total 100%

PERFIL DEL PROFESOR

Experiencia en la edicidon de revistas cientificas.

Posgrado en un area afin a la produccidn editorial y/o experiencia profesional.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Aguado-Lépez Eduardo, Rogel-Salazar Rosario, Baca-Zapata Graciela. “La visibilidac.de las M b % ai
publicaciones cientificas mediante el acceso abierto. La experiencia del Siste.oz de Informacicn- LV E

Cientifica Redalyc”. En: Filiberto Felipe Martinez Arellano (coord.). Acceso g@ierios

=
UNAM,Centre”

informacion en las bibliotecas académicas de América Latina y el Caribe. Ni#

Universitario de Investigaciones Bibliotecoldgicas, 2011:149-167. i
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Amin M, Mabe M. “Impact factors: use and abuse”. Perspectives in Publishing 2000;1:1-6.

Archambault E, Lariviére V. “History of the journal impact factor: contingencies and consequences”.
Scientometrics 2009;79(3):635-649.

Artiles-Visbal L. “El articulo cientifico”. Rev Cubana Med Gen Integr 1995;11(4):387-394. Disponible
en: http://scielo.sld.cu/scielo.php?script=sci_arttext&pid=50864-21251995000400015&Ing=es.

Bobenrieth-Astete MA. “Lectura critica de articulos originales en salud”. Medicina de Familia (And)
2001;2(1):81-90.

Cetto AM, Alonso-Gamboa JO, Packer AL, Aguado-Ldpez E. “Enfoque regional a la comunicacion
cientifica. Sistemas de revistas en acceso abierto”. En: Juan Pablo Alperin y Gustavo Fischman
(eds.). Hecho en Latinoamérica: acceso abierto, revistas académicas e innovaciones regionales.
Ciudad Autdnoma de Buenos Aires: CLACSO, 2015:19-41.

Cué-Brugueras M, Oramas-Diaz J. “Sintesis de informacidn en articulos de revision”. ACIMED

2008;17(2):1-12. Disponible en: http://scielo.sld.cu/scielo.php?script=sci_arttext&pid=51024-

94352008000200007&Ing=es.

Fischman GE, Alperin JP. “Sobre luces y sombras. Las revistas cientificas hechas en Latinoamérica”. En:
Juan Pablo Alperin y Gustavo Fischman (eds.). Hecho en Latinoamérica: acceso abierto, revistas
académicas e innovaciones regionales. Ciudad Autdonoma de Buenos Aires: CLACSO, 2015:13-
17.

Gérvas J. Fernandez MP. “La revisidn por pares en las revistas cientificas”. Atencién primaria

2001;27(6):432-439.

Gopen GD, Swan JA. “The Science of Scientific Writing”. American Scientist Online 2008:1-16.

Laborde J. “La evaluacion cientifica y las revistas nacionales”. Acta Zooldgica Mexicana 2009;
25(3):683-717

Maqueda-Blasco J, Gamo-Gonzalez MF, Cortés-Barragan R, Veiga-Cabo J. “Estructura y contenidos de
la comunicacién y redaccién de articulos cientificos”. Med segur trab 2013;59(230):159-170.
Disponible en: http://scielo.isciii.es/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0465-

546X2013000100011&Ing=es. http://dx.doi.org/10.4321/5S0465-546X2013000100011.

Melero, Remedios. “Significado del acceso abierto (open access) a las publicaciones cientificas:
definicion, recursos copyright e impacto”. En: El profesional de la informacion 2005;15(4):255-
266.

Rodriguez EG. “La revision editorial por pares: roles y procesos”. Rev cuba inf cienc salud
2013;24(2):160-175. Disponible en:
http://scielo.sld.cu/scielo.php?script=sci_arttext&pid=52307-

21132013000200006&Ing=es.

Rodriguez-Espinosa M. “Redaccidn de articulos cientificos originales”. Ed Cont Lab Clin 2011;14:14-31.

Thomaz PG, Assad RS, Moreira LFP. “Uso del factor de impacto y del indice H para evaluar
investigadores y publicaciones”. Arq Bras Cardiol 2011;96(2):90-93.

Zapata CM, Velasquez JD. “Algunas pautas para la escritura de articulos cientificos’! Ingeniarp —
Revista chilena de ingenieria 2008;16(1):128-137. ' -
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Z DE INVESTIGACION

UNIVERS]DAD AUTéNOMA DEL HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES
ESTADO DE MORELOS

mpe

Maestria en Produccién Editorial

UNIDAD DE APRENDIZAJE
EDICION DIGITAL

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacién en Humanidades

Instituto de Investigacion en Humanidades y Ciencias Sociales

Programa educativo: Maestria en Produccion Editorial

Unidad de aprendizaje: Edicion digital Ciclo de formacién: Basico
Eje de formacién: Basico

Semestre: Segundo

Elaborada por: Patricia Romero Ramirez Fecha de elaboracién: 15 de enero de 2023

Actualizada por: NA

Clave Horas Horas Horas Créditos Tipo de Caracter de la | Modalidad
tedricas | practicas totales unidad de unidad de

aprendizaje aprendizaje

NA 2 1 3 5 Curso Tedbrico-practico | Presencial

Programa educativo en el que se imparte: Maestria en Produccion Editorial

PRESENTACION

La edicion digital en el campo de la produccion editorial esta relacionada con los mecanismos,
instrumentos, procesos y métodos que permiten desarrollar y publicar proyectos con ayuda de multiples
herramientas tecnoldgicas.

Asi pues, la edicién digital consiste en actuar sobre un documento con las herramientas informaticas
pertinentes con el fin de producir un material que se adecue a necesidades comunicativas concretas, por

ejemplo, un libro, una revista o una pagina web. | A
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PROPOSITOS

El objetivo de este curso es ofrecer a los alumnos un panorama general de la edicién digital y de
las herramientas con las que se cuentan para publicar en distintos medios electronicos. Estara
dividido en tres grandes apartados que buscan acercar al estudiante al uso y aplicacion de la
tecnologia como una herramienta para la produccion, publicacion y difusién digital de libros y

revistas académicas.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias basicas

a. Lectura, analisis y sintesis
b. Aprendizaje estratégico

c. Razonamiento Iégico-matematico

Competencias genéricas

a. Cognitivas-metacognitivas
e Resolucion de problemas
e Pensamiento critico

e Creatividad

b. Socioemocionales genéricas
e Trabajo colaborativo
e Cuidado de si
e Orientacion al logro
e Gestiébn emocional
e Apertura a la experiencia

e Relacién con otros/as

c. Digitales genéricas
e Busqueda, valoracion y gestion de informacion

e Comunicacion y colaboracion en linea

e Creacioén de contenidos digitales
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e Seguridad en la red

e Resolucion de problemas técnicos

d. Socioculturales genéricas
e Integridad personal
e Comunicacion en un segundo idioma
e Interculturalidad
e Responsabilidad social y ciudadana
e Aprecio por la vida y la diversidad

e Emprendimiento

Competencias laborales

Competencias especificas disciplinares

Genera y organiza contenidos escritos y/o graficos para desarrollar productos editoriales
coherentes identificando y analizando necesidades del mercado.

Disefa productos editoriales para satisfacer las expectativas contemporaneas usando
tecnologia informatica especifica en su ramo.

Crea disefios para generar productos editoriales con plena unidad de sentido mediante las
estrategias visuales adecuadas

Diagnéstica problemas del ambito editorial para proponer soluciones analizando las
condiciones de produccién

Produce contenidos editoriales claros, precisos y correctos para la consecucion de
materiales impresos y digitales atendiendo con cuidado todos los procesos editoriales
implicados

Coordina y supervisa proyectos editoriales para alcanzar productos editoriales generando
estrategias de gestion

Crea productos editoriales para fomentar y difundir la cultura con responsabilidad social y
compromiso ético

Analiza contextos de produccion editorial para crear estrategias valorando la pertinencia de

las propuestas que recibe B _";_-

medio de la gestion de proyectos u obras.
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Competencias transferibles para el trabajo

Digitales para el trabajo

Socioemocionales para el trabajo

Competencias para el trabajo transdisciplinar

Competencias para el aprendizaje a lo largo de la vida laboral

Aplica competencias ofimaticas para la elaboraciéon de documentos de texto y
presentaciones, a través del manejo de las paqueterias.
Implementa competencias para la elaboracién de productos editoriales, a través del

manejo de programas especializados de edicion, disefio y maquetacion.

Colabora en grupos de trabajo para desarrollar el proyecto de tesis y solventar las

necesidades generadas por medio de la creacion de su producto editorial.

Organiza los contenidos necesarios en la produccion de una publicacion editorial para
garantizar que el producto cubra las necesidades del mercado, a través de una adecuada

planeacion, cuidado y gestion editorial.

Se adapta a las necesidades del entorno para gestionar productos editoriales de acuerdo
con la situacién y demanda del mercado, por medio del diagndstico de éste vy, a partir de

ello, la planeacion, creacién y produccion de los proyectos editoriales.

CONTENIDOS
Bloques Temas

Introduccion e Inicio de curso — Presentacion ;Qué es la edicién digital?

e Los libros electrénicos y el papel del editor en las
publicaciones digitales

Produccion y edicién de e Introduccion a la ediciéon y publicacion de ePub (2 y 3)

eBooks basico e Conversion de archivos Word y PDF a ePub
e Generacion de ePub con InDesign
e Generacion de ePub con InDesign
e Herramientas de validadacion (sigil)
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e Herramientas de validadacion (sigil)

Produccion de documentos e Preparacion de hojas estilos en html
en formato HTML y e Elaboracién del documento en html
elaboracién de paginas web e Creacién de pagina web con html

e Creacién de pagina web con wordpress

Software libre de cédigo e Derechos de autor, acceso abierto y licencias creative

abierto commons

e Gestores editoriales (OJS y OMP)

e Derechos de autor, acceso abierto y licencias creative
commons

e Gestores editoriales (OJS y OMP)

Distribucion y venta e Kindle Direct Publishing en Amazon

e Kindle Direct Publishing en Amazon

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas (X) | Nemotecnia ()
Estudios de caso () | Andlisis de textos (X)
Trabajo colaborativo (X)) | Seminarios ()
Plenaria () | Debate ()

Ensayo () | Taller (X)

Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()

Disefio de proyectos () | Elaboracién de sintesis ()

Mapa mental (X) | Monografia ()
Practica reflexiva () | Reporte de lectura g (._ ) \ /i
Tripticos ( ) | Exposicion oral ) e 7% ) PR
Otros _ . e
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Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o| ( ) | Experimentacion (practicas) (X)

exposicion) por parte del docente

Debate o Panel () | Trabajos de investigacion ()
documental

Lectura comentada ( X') | Anteproyectos de investigacion ()

Seminario de investigacion () | Discusion guiada ()

Estudio de Casos () | Organizadores graficos ()

(Diagramas, etc.)

Foro Actividad focal

Demostraciones Analogias

Ejercicios practicos (series de problemas) Método de proyectos

Interaccién la realidad (a través de videos, Actividades generadoras de
fotografias, dibujos y software informacion previa

especialmente disefiado).

Organizadores previos () | Exploracion de la web (X)
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, | ( X) | Enunciado de objetivo o intenciones ()

ligas a otros sitios web, otros)

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,

experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios Porcentaje
Ejercicios practicos en clase 70%
Entrega final 30%
Total 100 %

PERFIL DEL PROFESOR

Maestro en Produccion Editorial con experiencia en edicion digital.
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REFERENCIAS

Basicas:
Bhaskar, Michael, La maquina de contenido, FCE (Libros sobre Libros), México DF,
2014.
Galina Russell, Isabel y Ernesto Priani Sais6, Una mirada al libro electréonico, UNAM,
Ciudad de México, 2019.
Godinas, Laurette, Marina Garone Gravier e Isabel Galina Russell (eds.), De
pérgamo a la nube. Nuevos acercamientos y perspectivas a las edades del libro,
UNAM, Ciudad de México, 2017.
Guadalajara/Madrid/México DF, 2008, pp. 11-26.
Hall, Frania, El negocio de la edicion digital, FCE (Libros sobre Libros), México DF,
2014.
Nunberg, Geoffrey, “La transicion a un mundo electrénico”, La edicién universitaria: un
proyecto de negocio, UdeG/UNE/Red Nacional Altexto,
Suber, Peter, Acceso Abierto, UAEMex, Estado de México, 2015.

Complementarias:

Garone Gravier, Marina, Isabel Galina Russell y Laurette Godina (eds.), De la
piedra al pixel. Reflexiones en torno a las edades del libro, UNAM, Ciudad de
México, 2016.

Ramirez Martinez, Diana Cristina, Luis Carlos Martinez Ruiz y Oscar Fernando
Castellanos Dominguez, Divulgacién y difusion del conocimiento: las revistas
cientificas, Universidad Nacional de Colombia, Bogota, 2012.

VVAA, De libros, conocimiento y otras adicciones. La edicion universitaria en América
Latina, UdeG/EULAC, Guadalajara.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL HUHANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES CIIH Maestria en Produccién Editorial
ESTADO DE MORELOS u

UNIDAD DE APRENDIZAIJE

FUNDAMENTOS DEL DISENO

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacién en Humanidades

Instituto de Investigacién en Humanidades y Ciencias Sociales

Programa educativo: Maestria en Produccién Editorial

Unidad de aprendizaje: Ciclo de formacidn: Basico
Fundamentos del Disefio Eje de formacidn: Basico

Semestre: Primer semestre

Elaborada por: Ina Larrauri Cervantes Fecha de elaboracion: 10 de septiembre 2022
Actualizada por: NA Fecha de revisidn y actualizacion: NA
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad Caracter de la Modalidad
tedricas practicas totales de aprendizaje unidad de

aprendizaje

NA 1 3 4 5 Curso- taller Tedrico-practico Presencial

Programa educativo en el que se imparte: Maestria en Produccién Editorial

PRESENTACION

Esta unidad de aprendizaje brinda los fundamentos bdsicos del disefio grafico que posibiliten su conocimiento

|Il

historico, técnico y formal. El disefio es un proceso que combina funcionalidad con estética, es el “puente” entre
estos dos.
El estudiantado es capaz de vincular la funcionalidad y la estrategia con la percepcién y la estética. Cuanto

mas se involucre el estudiantado con ambos lados (funcionalidad y estética), podrd entregar mejores productos de

disefio.
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PROPOSITOS

Aprender los principios fundamentales del disefio grafico que permitan el desarrollo y la ejecucidon de mensajes
visuales que a su vez, pueden contemplar objetivos informativos, de identidad o de persuasion sin descuidar el
aspecto funcional y estético del mensaje que pretende emitir.

Lograr la construccién de imagenes digitales a partir del uso de vectores y mapas de bits.
Entender el manejo basico de distintos softwares de disefio digital (lllustrator, Photoshop, InDesign) para en
conjunto lograr una composicion de paginas para editoriales, libros, revistas y todo tipo de trabajos relacionados

con la prensa y la lectura, tanto fisica e impresa como digital o electrénica.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias basicas

Lectura, analisis y sintesis
Comunicacion oral y escrita
c. Aprendizaje estratégico

Competencias genéricas

a. Cognitivas-metacognitivas

® Resolucion de problemas

® Pensamiento critico

o C(Creatividad
b. Socioemocionales genéricas

e Trabajo colaborativo
Cuidado de si
Orientacion al logro
Gestion emocional
Apertura a la experiencia

Relacién con otros/as

c. Digitales genéricas

e Busqueda, valoracién y gestion de informacion
Comunicacion y colaboracion en linea
Creacién de contenidos digitales
Seguridad en la red

Resolucion de problemas técnicos
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Competencias laborales

Competencias especificas disciplinares

e Generay organiza contenidos escritos y/o graficos para desarrollar productos editoriales coherentes
identificando y analizando necesidades del mercado.

e Disefla productos editoriales para satisfacer las expectativas contemporaneas usando tecnologia
informatica especifica en su ramo.

e Crea disefios para generar productos editoriales con plena unidad de sentido mediante las
estrategias visuales adecuadas

e Produce contenidos editoriales claros, precisos y correctos para la consecucion de materiales
impresos y digitales atendiendo con cuidado todos los procesos editoriales implicados

e Crea productos editoriales para fomentar y difundir la cultura con responsabilidad social y
compromiso ético

e Colabora en grupo para integrarse en la creacién de productos editoriales con otros por medio de la
gestion de proyectos u obras.

Competencias transferibles para el trabajo

Digitales para el trabajo

® Aplica competencias ofimaticas para la elaboracién de documentos de texto y presentaciones, a

través del manejo de las paqueterias.

e Implementa competencias para la elaboracion de productos editoriales, a través del manejo de

programas especializados de edicidn, disefio y maquetacion.
Socioemocionales para el trabajo

e Colabora en grupos de trabajo para desarrollar el proyecto de tesis y solventar las necesidades

generadas por medio de la creacion de su producto editorial.
Competencias para el aprendizaje a lo largo de la vida laboral

e Se adapta a las necesidades del entorno para gestionar productos editoriales de acuerdo con la
situacion y demanda del mercado, por medio del diagnéstico de éste y, a partir de ello, la

planeacidn, creacién y produccién de los proyectos editoriales.
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CONTENIDOS

Bloques

Temas

1. ¢éQué es el disefio?

e Fundamentos del disefo.
e Wucius Wong.

® Elementos basicos del DG (punto-linea-forma-
objeto-textura-espacio-tipografia —color).
[ ]
2. Elementos del disefio e Elementos de relacién.
e Ritmos visuals.
® Técnicas de comunicacidn visual.

3. Principos basicos de lllustrator

® (Qué es pixel? - Resolucion de la imagen-TrueType
(TT), PostscriptT1 (PS1), OpenType (OT) - Graficos
vectoriales — Tipos de imagen digital: Bitmap vs
vectores.

® Reconocimiento de la interfaz y herramientas
basicas.

® Trazos con vectores y colocacién de imagen de bits.
Mesas de trabajo. Ejercicios: lineas, curvas, seleccién
y agrupacion, trazos basicos, punto a punto, siluetas.

e Capas, transformaciones, alineacion, elementos
compuestos.

4. Composicion

e Tipos de composicion.
® Regla de los tercios.

Proporcion aurea.

5. Color

Teoria del color
Clasificacidon de los colores.
El circulo cromatico.

Lenguajes basicos del color (tono, saturacion, valor,
propiedades, esquemas de color, gamas).

Psicologia del color y significado de los colores.

® Modelos reproductivos de color.

® Ejercicio circulo cromatico y seleccion de paleta de
colores.

6. Tipografia

® Breve historia de la tipografia .. - . - |
e Clasificacion (serif, sans serif). -.';:‘-- ol €

e Familias y variants. o)
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Bloques Temas
e Interlineado e interletrado.
e Alineacion.
® Ejercicio tipografico en lllustrator.
e Calco de imagen - Malla — herramientas faltante.
7. Principios basicos de Photoshop ® Reconocimiento de la interfaz y herramientas
basicas.
® Repaso: Tipos de imagen digital: Bitmap vs vectores.
e Tipos de formatos de imagen.
e Tamafios de imagen y remuestreo.
e Métodos de seleccidn.
e Herramientas basicas  de restauracion y
trasformacion.
e Capas — cambios de color — filtros - desenfoques
® Mascara de capa.
® Ejercicio de composicidon.
8. Disefio y diagramacién e Alineacion
® Mancha tipografica.
e Tipos de reticula.
9. Principios basicos de In Design ® Reconocimiento de la interfaz y herramientas
basicas.
® Repaso: Tipos de reticula.
e Tamarios de papel.
e Tipos de encuadernacién.
® Primeras paginas en InDesign — magietacion - capas
— cajas de texto — vincular archivos — herramientas
de dibujo - compaginar — numeracion.
e Ejercicio final: formato / tamafio / reticula / folios,

plecas, elementos decorativos / paleta de color /
Tipografia.

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X) 9 i

Aprendizaje basado en problemas

(x) | Nemotecnia

Estudios de caso

( ) | Analisis de textos
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Trabajo colaborativo (x) | Seminarios ()
Plenaria () | Debate (x)
Ensayo () | Taller (x)
Mapas conceptuales ( ) | Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos (x) | Elaboracién de sintesis ()
Mapa mental ( ) | Monografia ()
Practica reflexiva (x) | Reporte de lectura ()
Tripticos ( ) | Exposicion oral ()
Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | (x) | Experimentacion (practicas) (x)

parte del docente

Debate o Panel (x) | Trabajos de investigacion documental ()
Lectura comentada (x) | Anteproyectos de investigacion (x)
Seminario de investigacion ( ) | Discusion guiada (x)
Estudio de Casos ( ) | Organizadores graficos (x)

(Diagramas, etc.)

Foro ( ) | Actividad focal (x)
Demostraciones (x) | Analogias ()
Ejercicios practicos (series de problemas) (x) | Método de proyectos ()
Interaccion la realidad (a través de videos, (x) | Actividades generadoras de informacién | ( )
fotografias, dibujos y software especialmente previa

disefiado).

Organizadores previos ( ) | Exploracion de la web (x)
Archivo ( ) | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | (x) | Enunciado de objetivo o intenciones (x)

otros sitios web, otros)

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
] 'L'_

experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):
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CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios Porcentaje
Ejercicios trabajos en clases (participacion activa y atenta) 30%
Asistencia.- puntualidad, trabajo y permanencia (requieren 10%

minimo 80% de asistencia para tener derecho a evaluacién).

Desarrollo de proyecto final 20%
Proyecto final 40%
Total 100 %

PERFIL DEL PROFESOR

Posgrado en un area afin a la produccidn editorial y/o experiencia profesional.

REFERENCIAS

Basicas:

D.A. Dondis. La sintaxis de la imagen.Introduccion al alfabeto visual. Gustavo Gili: Barcelona, 200:

De Buen Unna, Jorge. Manual de disefio editorial. 3a edicidn. Asturias: Ediciones Trea, 2008.

Eiseman, Leatrice. PANTONE, Guide to communicating with color. Grafixpress LTD, USA, 2000.

Frutiger, Adrian. El libro de la tipografia. Gustavo Gili: Barcelona, 2007.

Jardi, Enric. Cincuenta y tantos consejos sobre tipografia. Gustavo Gili: Barcelona, 2021.

Lupton, Ellen.Thinking with type. Princeton Architectural Press: New York, 2004.

Studio 7.5. Colores digitales para internet y otros medios de comunicacion. Index Book.
Barcelona, 2003.

Wong, Wucius. Fundamentos del disefio. Gustavo Gili: Barcelona, 2012.

Complementarias:

Bonsiepe, Giu. Del objeto a la interfase - mutaciones de disefio. Buenos Aires: Ediciones Infinito,
1997.

Fuenmayor, Elena. Ratdn, Raton... Introduccion al disefio grdfico asistido por ordenador.
Barcelona, Gustavo Gili, 1996.

Hoffman Donald D. Inteligencia visual. Barcelona, Paidos, 2000. ‘. a Y

Mijksenaar, Paul. Disefio de la informacion. México, Gustavo Gili, 2001. -

< o T

Orihuela, José Luis y Maria Luisa Santos. Introduccion al Disefio Digital. Concepciéﬂ:—y
de proyectos de comunicacion interactiva. Madrid, Anaya Multimedia, 1998 =
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STITUTO

Z DE INVESTIGACION
UNIVERSIDAD AUTéNOMA DEL HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES
ESTADO DE MORELOS

mpe

Maestria en Produccion Editorial

UNIDAD DE APRENDIZAJE
GESTION EDITORIAL

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacién en Humanidades
Instituto de Investigacién en Humanidades y Ciencias Sociales

Programa educativo: Maestria en Produccién Editorial

Unidad de aprendizaje: Gestion editorial Ciclo de formacioén: Profesional
Eje de formacion: Especializacion
Semestre: Cuarto

Elaborada por: Miriam Lucero Sandoval Monroy Fecha de elaboracion: 15 de noviembre de 2022
Actualizada por: NA

Clave Horas Horas Horas Créditos Tipo de unidad Caracter de la Modalidad
tedricas practicas totales de aprendizaje unidad de
aprendizaje

NA 2 1 3 5 Curso Tedrico-practico Presencial

Programa educativo en el que se imparte: Maestria en Produccion Editorial

PRESENTACION

El curso de Gestidon Editorial permitird que las y los estudiantes analicen diversas facetas de las gestiones legales y
administrativas del proceso editorial. Asimismo, podran conocer algunas herramientas utiles para el quehacer de los
editores. El programa tiene como finalidad principal generar un didlogo reflexivo sobre los procesos de gestion intrinsecos

de diversos tipos de proyectos editoriales. Los contenidos serdn tedricos y practicos.

PROPOSITOS

Analizar diferentes aspectos de la gestion editorial.
Conocer herramientas y procesos relacionados con la gestion de proyectos editoriales.

Realizar una practica mediante la gestién de un proyecto editorial durante el curso.
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COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias basicas

a. Lectura, analisis y sintesis
b. Comunicacion oral y escrita
c. Aprendizaje estratégico

Competencias genéricas

a. Cognitivas-metacognitivas
® Resolucion de problemas
® Pensamiento critico
e C(Creatividad

b. Socioemocionales genéricas
e Trabajo colaborativo
e Orientacidén al logro
® Apertura a la experiencia
e Relacidn con otros/as

c. Digitales genéricas
® Busqueda, valoracién y gestion de informacion
e Comunicacion y colaboracion en linea
e Creacion de contenidos digitales

d. Socioculturales genéricas
® Responsabilidad social y ciudadana
e Emprendimiento
[ J

Competencias laborales

Competencias especificas disciplinares

Genera y organiza contenidos escritos y/o graficos para desarrollar productos editoriales
coherentes identificando y analizando necesidades del mercado.

Disefa productos editoriales para satisfacer las expectativas contemporaneas usando tecnologia
informatica especifica en su ramo.

Crea disefos para generar productos editoriales con plena unidad de sentido mediante las
estrategias visuales adecuadas.

Diagnostica problemas del ambito editorial para proponer soluciones analizando las condiciones de
produccion.

Produce contenidos editoriales claros, precisos y correctos para la consecucién de materiales
impresos y digitales atendiendo con cuidado todos los procesos editoriales implicados.

Coordina y supervisa proyectos editoriales para alcanzar productos editoriales generando
estrategias de gestion.

Crea productos editoriales para fomentar y difundir la cultura con responsabilidad social y
compromiso ético.

Analiza contextos de produccion editorial para crear estrategias valorando la pe 'tinenciaie las B4
propuestas que recibe. - _' o
Colabora en grupo para integrarse en la creacién de productos editoriales cor '*’Q’-ﬁ‘é_‘g J" 0
gestion de proyectos u obras. :
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Competencias transferibles para el trabajo

Digitales para el trabajo

® Aplica competencias ofimaticas para la elaboracién de documentos de texto y presentaciones, a
través del manejo de las paqueterias.
e Implementa competencias para la elaboracion de productos editoriales, a través del manejo de
programas especializados de edicidn, disefio y maquetacion.
Socioemocionales para el trabajo
e Colabora en grupos de trabajo para desarrollar el proyecto de tesis y solventar las necesidades
generadas por medio de la creacion de su producto editorial.
Competencias para el trabajo transdisciplinar
e Organiza los contenidos necesarios en la produccion de una publicacion editorial para garantizar
que el producto cubra las necesidades del mercado, a través de una adecuada planeacién, cuidado y
gestion editorial.
Competencias para el aprendizaje a lo largo de la vida laboral
e Se adapta a las necesidades del entorno para gestionar productos editoriales de acuerdo con la
situacion y demanda del mercado, por medio del diagnéstico de éste y, a partir de ello, la
planeacidn, creacién y produccién de los proyectos editoriales.

CONTENIDOS
Bloques Temas

El editor y la gestion Conversacion sobre sus proyectos de titulacion y propuesta
de un proyecto editorial para el final del curso. La
responsabilidad del editor.

Lineamientos y procesos internos de las Manuales, normas y catalogos editoriales. Los especialistas

editoriales gue intervienen en el proceso y la gestion editorial. La
comunicacion, los tiempos y la planificacién de una obra. La
relacion de los editores con los autores y sus obras.

La seleccion de textos publicables Sistemas y medios de evaluacién. Ediciones, coediciones y
convocatorias de publicaciones.

La normatividad juridica Gestidn y proteccion de los derechos y otros aspectos
legales. El Copyright y las licencias Creative Commons en la
practica. La gestion del uso de imagenes y tipos de
derechos. Sistemas de imagenes y vides. | &

La definicidn de las caracteristicas de las Cotizaciones y contratos. El manejo de 185/ recursos yia |

obras gestién de los presupuestos. Docume'"'-'i‘,s_i*ig'"'ii"";;iab!e_s.

Gestiones ante organismos El Instituto Nacional del Derecho de AgserSir Hscg:_f;-@{ /s

gubernamentales sus areas. La Secretaria de Gobernacién y los certifisadis d’fJ'
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Bloques

Temas

licitud de titulo y contenido. El Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial. El depdsito legal.

Sistemas de gestion

Expedientes y evidencias. Sistemas de gestion editorial y
antiplagio.

El cierre de una edicion

Lectura, revision, autorizacion de pruebas, fechas de
entrega y pago. El envio de los archivos y de los ejemplares.
Sistemas de mensajeria.

Gestion de apoyos para publicacion de
proyectos

Propuestas de coedicién, convocatorias de publicacion,
concursos, programas.

La difusion de las obras

Presentaciones, ferias de libros, catalogos, librerias
comerciales e independientes. Distribuidores. Las redes
sociales y la difusién: presentaciones en linea y otras
estrategias. El contacto directo con autores y lectores.
Clubes y proyectos de lectura.

La actualizacion y vinculacion del editor con
el sector

Cursos y vinculacion. Camaras, asociaciones, sociedades de
gestion. Funciones, utilidad y formas de afiliacion.

El campo laboral

Espacios, ambitos y funciones editoriales profesionales. El
emprendimiento.

El futuro del sector editorial

Nuevos formatos de produccion, distribucién y
comercializacién. Acceso abierto. Accesibilidad e inclusidn.
Pequefias, medianas y grandes empresas editoriales.

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de

aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas () | Nemotecnia ()
Estudios de caso (X) | Analisis de textos ()
Trabajo colaborativo (X) | Seminarios ()
Plenaria () | Debate (X)
Ensayo (X) | Taller (X)

Mapas conceptuales

() | Ponencia cientifica

Disefio de proyectos

(X) | Elaboracién de sintesis

)

)
Mapa mental () | Monografia . )
Practica reflexiva () | Reporte de lectura _ . .'“_'l \__l
Tripticos () | Exposicién oral = Y = (X)=r
Otros ]

& 1 " A ap— - iy
S = | = & g
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Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentaciéon oral (conferencia o exposicidn)
por parte del docente

(X)

Experimentacién (practicas)

()

Debate o Panel

Trabajos de investigacién documental

(X)

Lectura comentada

Anteproyectos de investigacion

()

Seminario de investigacion

Discusién guiada

(X)

Estudio de Casos

Organizadores graficos
(Diagramas, etc.)

()

Foro

Actividad focal

()

Demostraciones

Analogias

()

Ejercicios practicos (series de problemas)

Método de proyectos

(X)

Interaccion con la realidad (a través de videos,
fotografias, dibujos y software especialmente
disefiado).

Actividades
informacion previa

generadoras de

()

Organizadores previos

()

Exploracion de la web

(X)

Archivo

(X)

Portafolio de evidencias

()

Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a
otros sitios web, otros)

()

Enunciado de objetivo o intenciones

()

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,

experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras): trabajo grupal para la gestion de la publicacién de

una obra.

CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios Porcentaje

Participacion en clase. 20%
Presentacidn audiovisual sobre un tema de gestidn 30%
editorial de su eleccién.
Practica de un proyecto editorial 30%
Ensayo sobre el analisis de los procesos de gestion de 20%
sus propios proyectos de titulacion.

Total 100 %

PERFIL DEL PROFESOR

Posgrado en un area afin a la produccidn editorial y/o experiencia profesicazi.
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REFERENCIAS

Basicas:

Kloss Fernandez del Castillo, Gerardo. Entre el oficio y el beneficio: el papel del editor. Practica
social, normatividad y produccion editorial. México: Santillana, 2007.

Zavala Ruiz, Roberto. El libro y sus orillas. Tipografia, originales, redaccién, correccion

de estilo y de pruebas. México: FCE, 2021.

Complementarias:
Andruetto, Maria Teresa. La lectura, otra revolucion. México: FCE, 2014.
McCormack, Thomas. La novela, el novelista y su editor. México: FCE, 2010.

Web:

Creative Commons, creativecommons.org

Centro Regional para el Fomento del Libro, cerlalc.org

Centro Mexicano de Proteccién y Fomento de los Derechos de Autor S.G.C., www.cempro.org.mx
Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana, es-la.facebook.com/CamaraEditorial/
Instituto Nacional del Derecho de Autor, www.indautor.gob.mx

Libros UNAM, www.libros.unam.mx

The Public Knowledge Project, pkp.sfu.ca
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DE INVESTIGACION
UMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES

INSTITUTO

mpe

Maestria en Produccion Editorial

T

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL
ESTADO DE MORELOS

UNIDAD DE APRENDIZAJE
HISTORIA DEL LIBRO

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacién en Humanidades

Instituto de Investigacién en Humanidades y Ciencias Sociales

Programa educativo: Maestria en Produccién Editorial

Unidad de aprendizaje: Historia del libro Ciclo de formacidn: Basico
Eje de formacion: Basico
Semestre: Primero

Elaborada por: Beatriz Alcubierre Moya Fecha de elaboracion: 16 de enero de 2023

Actualizada por: NA Fecha de revisidn y actualizacion: NA

Clave Horas Horas Horas Créditos Tipo de unidad Caracter de la Modalidad
tedricas practicas totales de aprendizaje unidad de

aprendizaje

NA 1 2 3 4 Curso-taller Tedrico-practico Presencial

Programa educativo en el que se imparte: Maestria en Produccion Editorial

PRESENTACION

Este curso ofrece una aproximacion a la historia del libro en el contexto moderno, a partir de un entrecruzamiento
entre tres ejes de investigacion en los que se basa la metodologia de la historia cultural, particularmente en lo
referente al estudio de los medios impresos: mutaciones tecnolédgicas, mutaciones formales y mutaciones
culturales.

PROPOSITOS

Que los y las estudiantes desarrollen una visidn integral de los procesos editoriales a lo largo de la historia, desde
la perspectiva de la mediacién cultural, valorando los procesos vinculados a la produccién de libros y otros
materiales impresos desde el punto de vista tecnoldgico, formal, y cultural, lo que se refleja en los cambios en los
soportes materiales de lo escrito, los cambios en la estructura de los textos y los cambios en'og habites de
lectura. /! 1
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COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias basicas

Q

Lectura, analisis y sintesis
Comunicacion oral y escrita

Competencias genéricas

a. Cognitivas-metacognitivas
® Pensamiento critico
e Creatividad

b. Socioemocionales genéricas
e Trabajo colaborativo

c. Digitales genéricas
® Busqueda, valoracién y gestion de informacion

d. Socioculturales genéricas
e Integridad personal
e Aprecio por la viday la diversidad

Competencias laborales

Competencias especificas disciplinares

e Diagnostica problemas del ambito editorial para proponer soluciones analizando las condiciones de
produccién

e Analiza contextos de produccion editorial para crear estrategias valorando la pertinencia de las
propuestas que recibe

Competencias transferibles para el trabajo

Socioemocionales para el trabajo
e Colabora en grupos de trabajo para desarrollar el proyecto de tesis y solventar las necesidades
generadas por medio de la creacion de su producto editorial.
Competencias para el trabajo transdisciplinar
e Organiza los contenidos necesarios en la produccion de una publicacion editorial para garantizar
que el producto cubra las necesidades del mercado, a través de una adecuada planeacién, cuidado y
gestion editorial.
Competencias para el aprendizaje a lo largo de la vida laboral
® Se adapta a las necesidades del entorno para gestionar productos editoriales de acuerdo con la
situacion y demanda del mercado, por medio del diagndstico de éste y, a partir ¢ 2 ello, la/,
planeacidn, creacién y produccién de los proyectos editoriales. ' -
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CONTENIDOS

Bloques Temas
I. La historia del libro a partir de la 1.1. Planteamientos metodoldgicos desde la historia
imprenta cultural: el triangulo de la mediacién

1.2. El Quijote como modelo candnico del libro moderno

2.1. Memoria, manuscrito e impreso

Il. Mutaciones tecnoldgicas 1: la 2.2. La imprenta antes y después de Gutenberg: libros
imprenta moderna y sus antecedentes | xilograficos e incunables
2.3. La expansion de la imprenta tipografica

[ll. Mutaciones tecnoldgicas 2: de la 3.1. La evolucién de la caligrafia y la primera tipografia
caligrafia a la tipografia 3.2. Las tipografias clasicas:

IV. Mutaciones formales: la edicién 4.1. Humanismo, Reforma y Contrarreforma

moderna y el discurso de la 4.2. Revolucion cientifica y revolucidon industrial
modernidad 4.3. llustracién y revoluciones liberales

4.4. Prensa periddica

V. Mutaciones culturales: estrategiasy | 5.1. La revolucién lectora

tacticas 5.2. Nacionalismo y construccion de ciudadania

5.3. Opinidn publica. Imparte: Dra. Laurence Coudart
5.4. Del codex a la pantalla

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas ( ) | Nemotecnia ()

Estudios de caso (X) | Analisis de textos ()

Trabajo colaborativo (X) | Seminarios ()

Plenaria () | Debate ()

Ensayo (X) | Taller ()

Mapas conceptuales (X) | Ponencia cientifica ()

Disefio de proyectos ( ) | Elaboracion de sintesis ()

Mapa mental ( ) | Monografia () L
Practica reflexiva ( ) | Reporte de lectura _', _ " (x) [ . ? "% .
Tripticos ( ) | Exposicién oral ) il

Otros
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Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia

exposicion) por parte del docente

o| (X)

Experimentacién (practicas)

()

Debate o Panel

Trabajos de investigacién documental

Lectura comentada

Anteproyectos de investigacion

()

Seminario de investigacion

Discusién guiada

()

Estudio de Casos

Organizadores graficos

(Diagramas, etc.)

(x)

Foro

Actividad focal

()

Demostraciones

Analogias

()

Ejercicios practicos (series de problemas)

Método de proyectos

()

Interaccion la realidad (a través de videos,

fotografias, dibujos y software
especialmente disefiado).

Actividades de

informacion previa

generadoras

()

Organizadores previos

Exploracion de la web

()

Archivo

Portafolio de evidencias

()

Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas

a otros sitios web, otros)

—_ ]~
~ |~ | ~—

Enunciado de objetivo o intenciones

()

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de

roles, experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios Porcentaje

A lo largo del curso se realizaran cinco reportes de lectura
(de entre tres y cinco cuartillas cada uno). Cada uno de 75%
estos controles de lectura cubrira un 15% de la calificacidn
final.
Al final del semestre se presentard un examen escrito con 25%
10 preguntas a desarrollar.

Total 100 %

PERFIL DEL PROFESOR

Maestria o Doctorado en Historia con especialidad en medios de comunicacidn.
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REFERENCIAS

Basicas:

1. Roger Chartier. Libros, lecturas y lectores en la Edad Moderna. Madrid, Alianza, 1994.
2. Lucien Febvre y Henri-Jean Martin. La aparicion del libro. México, Fondo de Cultura
econdmica, 2005.

3. Albert Corbeto y Marina Garone. Historia de la tipografia. Madrid, Milenio, 2014, p. 1-
172.

4. José Carlos Rueda Laffon, Elena Galan Fajardo y Angel L. Rubio Moraga. Historia de los
medios de comunicacion. Madrid, Alianza, 2014, p. 1-87. Entrega: 8 de noviembre

5. Elizabeth L. Eisenstein. La imprenta como agente del cambio. México, Fondo de

Cultura Econémica, 2008.

Complementarias:
- Basbanes, Nicholas A. De papel. En torno a sus dos mil afios de historia, México, Fondo
de Cultura Econdémica, 2014.

- Burke, Peter. Los avatares del cortesano. Lecturas y lectores de un texto clave del
espiritu renacentista. Barcelona, Gedisa, 1998.

- Caflisch, Max. Andlisis Tipogrdficos. Estudios sobre la historia de la tipografia. Madrid,
Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte de Espafia, 2012.

- Cavallo, Guglielmo y Roger Chartier. Historia de la lectura en el mundo occidental.
Madrid, Taurus, 1998.

- Chartier, Roger. Escribir las practicas. Foucault, de Certeau, Marin. Buenos Aires,
Manantial, 1996.

- Chartier, Roger. Cardenio entre Cervantes y Shakespeare. Historia de una obra perdida.
Barcelona, Gedisa, 2011.

- Day, Lewis F. Art in the Alphabet. A History of the Evolution of Hand Lettering. New York,
Dover Publications, 2016 (facsimile 1910).

- Drogin, Marc. Medieval Calligraphy. Its History and Technique. New York, Dover
Publications, 2019.

- Eco, Umberto y Jean-Claude Carriére. Nadie acabard con los libros. México, Lumen,
2010.

- Eisenstein, Elizabeth L. The Printing Revolution in Early Modern Europe. Cambridge
University Press, 2005.

- litrik, Noé. Lectura y cultura. México, UNAM, 1998.

- Kurlansky, Mark. Papel. Pdginas a través de la historia. Barcelona, Atico de los libros,
2021. |

- Lafaye, Jaques. Albores de la imprenta. El libro en Espafia, Portugal y sus posesiones de _ '
ultramar (siglos XV y XV). México, Fondo de Cultura Econémica, 2002. :' :
- Lyons, Martyn. La cultura escrita de la gente comtn en Europa, c. 1860-1920::
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Aires, Ampersand, 2016.

- McLuhan, Marshal. La Galaxia Gutenberg. Génesis Del Homo Typographicus. Barcelona,
Planeta-Agostini, 1985.

- Mediavilla, Claude. Caligrafia. Del signo caligrdfico a la pintura abstracta. Valencia,
Campgrafic, 2005.

- Ong, Walter. Oralidad y escritura. Tecnologias de la palabra. México, Fondo de Cultura
Econdmica, 1982.

- Petrucci, Armando. Libros, escrituras y bibliotecas. Salamanca, Universidad de
Salamanca, 2011.

- Vallejo, Irene. El infinito en un junco: la invencion de los libros en el mundo antiguo.
Madrid, Siruela, 2019

Web:

Priani, Ernesto e Isabel Galina.
http://ru.ffyl.unam.mx/bitstream/handle/10391/5405/EPriani_|Galina_Libro
_electronico_2015_2016.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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STITUTO

Z DE INVESTIGACION
UNIVERSIDAD AUTéNOMA DEL HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES
ESTADO DE MORELOS

mpe

Maestria en Produccion Editorial

UNIDAD DE APRENDIZAIJE

INVESTIGACION PARA LA EDICION

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacién en Humanidades

Instituto de Investigacién en Humanidades y Ciencias Sociales

Programa educativo: Maestria en Produccién Editorial

Unidad de aprendizaje: Ciclo de formacidn: Basico
Investigacion para editores Eje de formacion: Basico
Semestre: 12
Elaborada por: Rodrigo Bazan Bonfil Fecha de elaboracién: 7 de febrero del 2023
Actualizada por: NA
Clave Horas Horas Horas Créditos Tipo de Caracter de la Modalidad
tedricas practicas totales unidad de unidad de
aprendizaje aprendizaje
NA 2 1 3 5 Curso Tedrico-practico Presencial

Programa educativo en el que se imparte: Maestria en Produccion Editorial

PRESENTACION

Editar, corregir y generar textos eficazmente requiere capacidades de investigaciéon que no siempre se desarrollaron
en la Licenciatura. Este curso debe suplir esas faltas y permitir que quienes egresen de la Maestria en Produccion
Editorial sean capaces de localizar informacién fidedigna y util, especializada o no, aprovecharla en la elaboracion de
los productos editoriales a su cargo al margen de que éstos sean académicos, comerciales o de otro tipo, y referirla

de manera ética y adecuada para que otras personas puedan aprovecharla posteriormente.

PROPOSITOS

- Formar al alumnado en el manejo de
- bibliotecas fisicas y virtuales
- buscadores en la red
- bases de datos
- Desarrollar competencias en
- diversos sistemas de referencia
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- los usos de unos y otros en funcidn de sus propdsitos y disciplinas afines
- como elaborar listados de fuentes utiles para quienes lean
Hacer que quienes cursan la Maestria sean plenamente conscientes de cuan necesaria es la honestidad
intelectual y de las implicaciones éticas, morales y sociales del plagio y las malas practicas académicas para que los
eviten y persigan de manera clara y explicita.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias basicas

a. Lectura, analisis y sintesis
b. Comunicacion oral y escrita

c. Razonamiento ldgico

Competencias genéricas

a. Cognitivas-metacognitivas
® Resolucion de problemas
e Pensamiento critico
e C(Creatividad

b. Socioemocionales genéricas
e Trabajo colaborativo
® Gestién emocional
e Apertura a la experiencia
e Relacidn con otros/as

c. Digitales genéricas
® Busqueda, valoracién y gestion de informacion
e Comunicacion y colaboracion en linea
e Seguridad en lared

d. Socioculturales genéricas
e Integridad personal
e Comunicacion en un segundo idioma
® Responsabilidad social y ciudadana

Competencias laborales

Competencias especificas disciplinares

e Produce contenidos editoriales claros, precisos y correctos para la consecucién de materiales impresos
y digitales atendiendo con cuidado todos los procesos editoriales implicados . 5

e Crea productos editoriales para fomentar y difundir la cultura con responsabilidaag*social y'compromiso

- =

ético = e e D
e Analiza contextos de produccion editorial para crear estrategias valorando la pe
propuestas que recibe
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Competencias transferibles para el trabajo

Digitales para el trabajo

® Aplica competencias ofimaticas para la elaboracién de documentos de texto y presentaciones, a través
del manejo de las paqueterias.
Competencias para el trabajo transdisciplinar
e Organiza los contenidos necesarios en la produccion de una publicacion editorial para garantizar que el
producto cubra las necesidades del mercado, a través de una adecuada planeacion, cuidado y gestion

editorial.
CONTENIDOS
Bloques Temas
BUSCAR informacion - bibliotecas fisicas y virtuales
- buscadores en la red
- bases de datos
ORGANIZAR informacion - sistemas de referencia
- usos y funcion; propésitos y disciplinas afines
- listados de fuentes: las necesidad de quien lea
CUIDAR la informacidn - plagio
- honestidad intelectual
- sus implicaciones éticas, morales y sociales
- malas practicas académicas : la forma “interna” del fraude
intelectual

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas (X) | Nemotecnia
Estudios de caso (X) | Analisis de textos
Trabajo colaborativo (X) | Seminarios
Plenaria () | Debate

Ensayo () | Taller

Mapas conceptuales ( ) | Ponencia cientifica
Disefio de proyectos ( ) | Elaboracion de sintesis
Mapa mental ( ) | Monografia
Practica reflexiva ( ) | Reporte de lectura
Tripticos ( ) | Exposicién oral
Otros
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Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o exposicién) por
parte del docente

(X)

Experimentacién (practicas)

(X)

Debate o Panel

()

Trabajos de investigacion

documental

(X)

Lectura comentada

()

Anteproyectos de investigacion

()

Seminario de investigacion

()

Discusién guiada

()

Estudio de Casos

(X)

Organizadores graficos (diagramas)

()

Foro

()

Actividad focal

()

Demostraciones

(X)

Analogias

(X)

Ejercicios practicos (series de problemas)

(X)

Método de proyectos

()

Interaccion la realidad (a través de videos,
fotografias, dibujos y software especialmente
disefiado).

()

Actividades
informacion previa

generadoras de

(X)

Organizadores previos

Exploracion de la web

()

Archivo

Portafolio de evidencias

(X)

Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a
otros sitios web, otros)

Enunciado de objetivo o intenciones

()

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,

experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios

Porcentaje

A lo largo del curso se elaboran una serie de ejercicios (en 25 %

clase y como tareas) que permiten adquirir y desarrollar las

habilidades de busqueda necesarias

Se realizan una serie de practicas para conocer y entender 25 %

diversos sistemas de referencia y después demostrar su

manejo adecuado

Se discuten en clase y se analizan por escrito una serie de 20 %

ejemplos de plagio y deshonestidad intelectual recientes y

documentados en diarios nacionales

Se entrega una monografia en cuya elaboracidn se hayan 30 %

aprovechado todas las habilidades adquiridas y desarrolladas

durante el curso

Total
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PERFIL DEL PROFESOR

- Maestria indispensable; doctorado deseable
- Debe realizar trabajo de investigaciéon documental propio
- Fluidez en el uso de la red

- Conocimiento de bases de datos y publicaciones especializadas en el area

REFERENCIAS

Basicas

Gonzalez, Jorge A. (coord.). Cibercultur@ e iniciacion a la investigacion. CoNaCulta, 2007.

MLA Handbook. Ninth edition. https://style.mla.org/interactive-practice-template/

Normas APA. Séptima edicion. https://owl.purdue.edu/owl/research_and_citation/apa_style

Zuiiiga, Ofmara, Alejandra Terrazas y Maria Luisa Zorrilla (coords.). Habilidades de investigacion en el
posgrado. UAEM, 2021.

Complementarias

Hess, Charlote y Elinor Ostrom (eds.). Los bienes comunes del conocimiento. Traficantes de suefios, 2016.
Lessing, Laurence. Por una cultura libre. Traficantes de suefios, 2005.

Lucia Megias, José Manuel. Elogio del texto digital. Fércola, 2012.

Padilla, Margarita. El kit de a lucha en internet. Traficantes de suefios, 2012.

VV AA. Capitalismo cognitivo. Traficantes de suefios, 2004.
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TITUTO

HECS mpe
I [
Z DE INVESTIGACION UUUUQQ

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL HIRAARBADIS Y CEINCUSISOCIALES ClIH Maestria en Produccidn Editorial
ESTADO DE MORELOS u

UNIDAD DE APRENDIZAIJE

PLANEACION EDITORIAL

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades
Instituto de Investigacién en Humanidades y Ciencias Sociales

Programa educativo: Maestria en Produccién Editorial

) L. Ciclo de formacién: Basico
Unidad de aprendizaje: - — —
B o Eje de formacidn: Basico
Planeacién Editorial
Semestre: 1
Elaborado por: Irene Fenoglio Limén Fecha de elaboracion: 12 de noviembre de 2022
Actualizado por: NA Fecha de revisidn y actualizacion: NA
H H H Tipo de Caracter de la
oras oras oras
Clave L. .. Créditos unidad de unidad de Modalidad
tedricas practicas | totales L. L.
aprendizaje aprendizaje
NA 2 1 3 5 Curso Tedrico-practico | Presencial

Programa educativo en el que se imparte: Maestria en Produccién Editorial

PRESENTACION

Este curso brinda un panorama introductorio de las estrategias y labores organizativas necesarias para
plantear y llevar a cabo un proyecto editorial. Abarca una revisidon de los pasos que sigue un texto desde la
concepcion hasta la publicacién, y trata sobre los distintos recorridos de los escritos dependiendo de sus
particularidades.

PROPOSITOS

En este curso, los alumnos y las alumnas adquiriran, por medio de ejercicios y practicas directamente
vinculados a la actividad editorial, los conceptos basicos y las habilidades para planear y desarrollar
productos editoriales y comprender el contexto en que se realizan. Los alumnos y las alumnas profundizaran
en el conocimiento practico de los elementos que intervienen en los procesos para elaborar productos
editoriales diversos de acuerdo con su complejidad especifica.
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COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias basicas

a. Lectura, analisis y sintesis
Comunicacion oral y escrita
c. Razonamiento légico-matematico

Competencias genéricas

a. Cognitivas-metacognitivas
® Resolucion de problemas

b. Socioemocionales genéricas
e Trabajo colaborativo
e Orientacidén al logro
e Apertura a la experiencia

c. Digitales genéricas
® Busqueda, valoracién y gestion de informacion

® Resolucidn de problemas técnicos

d. Socioculturales genéricas
e Interculturalidad
® Responsabilidad social y ciudadana

Competencias laborales

Competencias especificas disciplinares

e Diagnostica problemas del ambito editorial para proponer soluciones analizando las condiciones de

produccién
e Crea productos editoriales para fomentar y difundir la cultura con responsabilidad social y

compromiso ético
e Analiza contextos de produccién editorial para crear estrategias valorando la pertinencia de las

propuestas que recibe

Competencias transferibles para el trabajo

Digitales para el trabajo
® Aplica competencias ofimaticas para la elaboracién de documentos de texto y presentaciones, a
través del manejo de las paqueterias.
Socioemocionales para el trabajo
e Colabora en grupos de trabajo para desarrollar el proyecto de tesis y solventar las necesidades
generadas por medio de la creacion de su producto editorial.
Competencias para el trabajo transdisciplinar 1
e Organiza los contenidos necesarios en la produccién de una publicacién editorizibars

que el producto cubra las necesidades del mercado, a través de una adecuadz
| '.-: k o

gestién editorial. Pag & “1
T |
N L
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Competencias para el aprendizaje a lo largo de la vida laboral
e Se adapta a las necesidades del entorno para gestionar productos editoriales de acuerdo con la
situacion y demanda del mercado, por medio del diagnéstico de éste y, a partir de ello, la
planeacidn, creacién y produccion de los proyectos editoriales.

CONTENIDOS

Bloques Temas

1. La editorial Distintos tipos de editorial. La organizacién de una editorial.
Funciones editoriales. El editor. Los distintos tipos de editor.
Las cualidades de un editor. Colaboradores internos y

externos.

2. Tipologia de las ediciones Nomenclatura basica para editores. La edicion segun el tipo
de proyecto. Medios impresos y digitales. Obras literarias.
Obras no literarias. Libros infantiles. Obras de consulta.
Textos universitarios y profesionales. Textos escolares. Libros
ilustrados. Revistas.

3. Politica editorial Definicién de lineas editoriales y la voz de la casa. Propuestas
editoriales: cdmo surge una idea editorial y cdmo se lleva a
cabo. Presentacién de proyectos y conceptos editoriales.
Viabilidad y pertinencia de un proyecto. La decisién de
publicar. La edicidn en la época de la globalizacién y la
sociedad del conocimiento. El orden del discurso. El
dictamen.

4. El concepto editorial El proyecto editorial, el enfoque del producto y los
contenidos. Catalogos, series y colecciones.

5. Organizacion de la produccion editorial Del manuscrito al producto terminado. Editorial: autor(es) y
originales. Seleccion de contenidos. Obras por encargo.
Edicion de contenido y correccion de estilo. Manuales de
procedimientos. Identidad editorial. Normas de estilo.
Correccion de pruebas. Gestion: derechos de reproduccién.
Derechos de autor. Manual de normas. Registros. Arte:
disefio, maquetacién y formacion. Material grafico. Hoja de
estilo. Produccion: preprensa. Impresién. Publicacion digital.

6. Presupuestos y calendarios Indicaciones para colaboradores: programas y versiones,

nomenclatura de archivos, seguimiento de procesos, formas
de comunicacién, fechas de entrega y cz'idlad esperada. koja
de estilo. Calculo tipografico. ' 1
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ESTRATEGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque con X)

Aprendizaje basado en problemas X | Nemotecnia
Estudios de caso Analisis de textos
Trabajo colaborativo X | Seminarios
Plenaria Debate
Ensayo Taller
Mapas conceptuales Ponencia cientifica
Disefio de proyectos X Elaboracion de sintesis
Mapa mental Monografia
Practica reflexiva X | Reporte de lectura
Tripticos Exposicién oral X
Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion oral (conferencia o exposicion) | X | Experimentacion (practicas)
por parte del docente
Debate o Panel Trabajos de investigacién documental
Lectura comentada X | Anteproyectos de investigacion
Seminario de investigacion Discusién guiada X
Estudio de Casos Organizadores graficos (Diagramas, etc.) X
Foro Actividad focal
Demostraciones Analogias
Ejercicios practicos (series de problemas) Métodos de proyectos
Interaccion con la realidad ( a través de Exploracion de la web
videos, fotografias, dibujos software
especialmente disefiado)
Archivo Portafolio de evidencias
Ambiente virtual ( foros, chat, correos, ligas a Enunciado de objetivo o intenciones
otros sitios web, otros) | A b % ,é

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teat:ro, Jjuego_de roles,..,

|

experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras): mesa redonda.
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CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios Porcentaje

1. Presentacioén oral del proyecto individual de titulacién (15 minutos), 15%
gue sea viable y con unidad de sentido. Debe incluir las siguientes partes:
titulo, introduccidn, justificacion, descripcion, estrategia politico-cultural
(objetivo, lector, formato, distribucién, sondeo de mercado, concepto
editorial), definicion de términos, estrategia econdmica y bibliografia.

2. Presentacion oral del proyecto individual de titulacién (15 minutos) que 15%
incluya los mismos puntos que el anterior, corregidos y ampliados, mas la
estrategia organizativa (procesos, cronograma, colaboradores), el calculo
editorial y el esbozo de contenidos y estructura.

3. Entrega de trabajo escrito con todos los rubros anteriores, 50%
desarrollados vy justificados.

4. Examen de conocimientos. 10%
5. Presentacion oral del tema (15 minutos). 10%
Total 100%

PERFIL DEL PROFESOR

Grado de Maestria. Con experiencia comprobable en la gestidon y supervision de proyectos y productos
editoriales. Experiencia docente.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Basicas:

Bencomo, Anadeli. "La ldgica de los premios literarios: politicas culturales, prestigios literarios y
disciplinas de lectura en la época de la literatura transnacional". Estudios 14. 28 (2006): 13-29.

Foucault, Michel. El orden del discurso. Trad. Alberto Gonzdlez Troyano. Barcelona: Tusquets Editores,
2005.

Kloss Fernandez del Castillo, Gerardo. Entre el oficio y el beneficio: el papel del editor. Prdctica social,
normatividad y produccion editorial. 22 ed. México: Santillana, 2007.

Sharpe, Leslie e Irene Gunther. Manual de edicion literaria y no literaria. México: FCE, 2005.

Complementarias:
Aguado Ibafiez, Afrodisio. La mision especifica del librero. Madrid: Asamblea del Libro Espafiol, 1944.
Barvo, Carmen. Manual de edicion. Bogota: Cerlalc, 1996.

&

Buen, Jorge de. Manual de disefio editorial. México: Santillana, 2000. | -

Buonocuore, Domingo. El mundo de los libros: pdginas sobre el libro, el escritor, la imf:\)_iprzfq
biblioteca, el bibliotecario, el biblidfilo y el librero. Santa Fe: Castellvi, 1955. 3
Castafion, Adolfo. Los mitos del editor. Paseos Ill. México: Lectorum, 2005.
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Davies, Gill. Gestion de proyectos editoriales: como encargar y contratar libros. México: FCE, 2005.

Epstein, Jason. La industria del libro. Barcelona: Anagrama, 2002.

Feltrinelli, Carlo. Sefior service. Biografia de un editor. Espaiia: Tusquets, 2001.

Korda, Michael. Editar la vida. Mitos y realidades de la industria del libro. Barcelona: Debate, 2004.

Martin, Euniciano. Cémo se hace un libro. Barcelona: Ediciones Don Bosco, 1983.

Martinez de Sousa, José. Diccionario de tipografia y del libro. Madrid: Paraninfo, 1981.

Martinez de Sousa, José. Manual de edicion y autoedicion. Madrid: Piramide, 2001.

Muchnik, Mario. Lo peor no son los autores. Madrid: Del Taller de Mario Muchnik, 1999.

Nadal, Jordi y Francisco Umbral. Libros o velocidad. Reflexiones sobre el oficio editorial. México: FCE,
2005.

Ringewaldt, T. M. Manual para libreros. Barcelona: Herder, 2000.

Sagastizabal, Leandro de y Fernando Estévez Fros, comps. El mundo de la edicion de libros. Buenos Aires:
Paidds, 2002.

Sanchez, Carlos. Como se hace un libro. México: Continental, 1986.

Schiffrin, André. La edicion sin editores. México: Era, 2001.

Smith, Datus C. Guia para editores. Buenos Aires: Bowker Editores, 1986.

Tusquets, Esther. Confesiones de una editora poco mentirosa. Barcelona: RqueR, 2005.

Unseld, Siegfried. El autor y su editor. Madrid: Taurus, 2004.

Zavala, Lauro. De la investigacion al libro. Estudios y cronicas de bibliofilia. México: UNAM, 2007.

Zavala Ruiz, Roberto. El libro y sus orillas. Tipografia, originales, redaccion, correccion de estilo y de
pruebas. 32 ed. México: UNAM, 2006.

Web:
Camara nacional de la industria editorial mexicana. http://caniem.mx/descargas/descargas.php

Benchimol, Daniel. Proyecto451. https://www.proyecto451.com/
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES
ESTADO DE MORELOS CIlIHuU
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Maestria en Produccién Editorial

UNIDAD DE APRENDIZAIJE

PROCESOS PARA LA IMAGEN DIGITAL

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Instituto de Investigacién en Humanidades y Ciencias Sociales

Programa educativo: Maestria en Produccién Editorial

Unidad de aprendizaje: Ciclo de formacioén: Profesional
Proceso para la imagen digital Eje de formacion: Especializacion

Semestre: 4to semestre

Elaborada por: Oscar Ivan Dorado Fecha de elaboracion: 4 de noviembre de 2022
Actualizada por: NA

Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad Caracter de la Modalidad
tedricas practicas totales de aprendizaje unidad de
aprendizaje
NA 1 3 4 5 Curso- taller Tedrico- Presencial
practico

Programa educativo en el que se imparte: Maestria en Produccion Editorial

PRESENTACION

Procesos para la Imagen Digital es un curso-taller técnico-practico en donde se exploran las posibilidades que
ofrecen los soportes digitales para la captura, produccidn, post produccion y distribucién de los diversos formatos
existentes, tomando como plataforma principal la imagen fotografica. Durante el curso se brinda y presenta un
amplio abanico de herramientas virtuales integradas en tres principales programas de la paqueteria de Adobe
como lo son Photoshop, Lightroom y Premiere. Al mismo tiempo, al interior del curso-taller constantemente se
discute, reflexiona y problematiza el rol que juegan las plataformas digitales y cémo limitan o transforman nuestra
produccidn, consumo y percepcion de las mismas. El objetivo principal de este curso-taller es abrir nuevas rutas de
trabajo creativas que empujen las motivaciones personales del tallerista a través de una serie de diversos ejercicios
restrictivos y detonadores creativos que pondran en practica los conocimientos adquiridos durante las sesiones.

PROPOSITOS

Generales: | I

- Proporcionar herramientas para la produccién y postproduccion de la imagen digitar: _'

digital.
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- Profundizar en el manejo de paqueteria digital para la realizacién de proyectos de caracter visual en

soportes digitales.
Particulares:

- Incentivar la produccion de proyectos personales que empleen las herramientas adquiridas.

- Promover una profunda reflexion y problematizacion sobre las implicaciones que sostiene la imagen
digital en nuestra produccion.

- Ofrecer un panorama actualizado sobre los soportes, formatos y tendencias bajo las cuales se rige la
imagen digital en las distintas plataformas editoriales.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias basicas

Lectura, analisis y sintesis
Comunicacion oral y escrita
Aprendizaje estratégico

o 0 T w

Razonamiento légico-matematico

Competencias genéricas

a. Cognitivas-metacognitivas
® Resolucion de problemas
® Pensamiento critico
e C(Creatividad

b. Socioemocionales genéricas

e Trabajo colaborativo
Cuidado de si
Orientacién al logro
Gestion emocional
Apertura a la experiencia

Relacién con otros/as

c. Digitales genéricas
® Busqueda, valoracién y gestion de informacion

e Comunicacion y colaboracion en linea
e Creacion de contenidos digitales
e Seguridad en lared
® Resolucidn de problemas técnicos
d. Socioculturales genéricas | A ¥ AV
e Integridad personal — 1 TR

e Comunicacion en un segundo idioma
e Emprendimiento
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Competencias laborales

Competencias especificas disciplinares

e Genera y organiza contenidos escritos y/o graficos para desarrollar productos editoriales
coherentes identificando y analizando necesidades del mercado.

e Produce contenidos editoriales claros, precisos y correctos para la consecucion de materiales
impresos y digitales atendiendo con cuidado todos los procesos editoriales implicados

e Coordina y supervisa proyectos editoriales para alcanzar productos editoriales generando
estrategias de gestion

e Analiza contextos de produccidon editorial para crear estrategias valorando la pertinencia de las
propuestas que recibe

e Colabora en grupo para integrarse en la creacion de productos editoriales con otros por medio de la
gestion de proyectos u obras.

Competencias transferibles para el trabajo

Digitales para el trabajo
e Implementa competencias para la elaboracion de productos editoriales, a través del manejo de
programas especializados de edicidn, disefio y maquetacion.
Socioemocionales para el trabajo
e Colabora en grupos de trabajo para desarrollar el proyecto de tesis y solventar las necesidades
generadas por medio de la creacion de su producto editorial.
Competencias para el trabajo transdisciplinar
e Organiza los contenidos necesarios en la produccién de una publicacién editorial para garantizar
que el producto cubra las necesidades del mercado, a través de una adecuada planeacion, cuidado y
gestion editorial.
Competencias para el aprendizaje a lo largo de la vida laboral
e Se adapta a las necesidades del entorno para gestionar productos editoriales de acuerdo con la
situacion y demanda del mercado, por medio del diagndstico de éste y, a partir de ello, la
planeacidn, creacién y produccion de los proyectos editoriales.

CONTENIDOS
Bloques Temas

Formatos Analdgicos
Digitales

Fotografia lluminacion y registro A
Fotografia de retrato | 1
Fotografia de producto

Lightroom Introduccion
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Bloques Temas

Edicion y retoque

Photoshop Introduccion
Collage Digital
Animacién

Premiere Introduccion

Ritmo

Narrativa

Edicion y montaje
Correccion de color

Soportes Digitales Impresién Digital
Serigrafia
Redes Sociales

Proyectos Digitales Planteamiento
Elaboracion

Presentacién

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)
Aprendizaje basado en problemas ( x) | Nemotecnia ()
Estudios de caso (x ) | Analisis de textos (x)
Trabajo colaborativo ( x) | Seminarios ()
Plenaria () | Debate ()
Ensayo (x) | Taller (x)
Mapas conceptuales ( ) | Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos (x ) | Elaboracion de sintesis ()
Mapa mental ( ) | Monografia ()
Practica reflexiva (x ) | Reporte de lectura ()
Tripticos () | Exposicion oral ()
Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | ( ) | Experimentacidn (practicas)
parte del docente A
Debate o Panel () | Trabajos de investigazidn

documental ‘

Lectura comentada () | Anteproyectos de investiga::ié'r-l
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Seminario de investigacion

()

Discusién guiada

(x)

Estudio de Casos

(x)

Organizadores graficos
(Diagramas, etc.)

()

Foro

()

Actividad focal

Demostraciones

(x)

Analogias

()
()

Ejercicios practicos (series de problemas)

( x)

Método de proyectos

(x)

Interaccion la realidad (a través de videos,
fotografias, dibujos y software especialmente
disefiado).

( x)

Actividades

informacion previa

generadoras  de

(x)

Organizadores previos

()

Exploracion de la web

(x)

Archivo

( x)

Portafolio de evidencias

( x)

Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a
otros sitios web, otros)

(x)

Enunciado de  objetivo o

intenciones

(x)

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,

experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios Porcentaje
Analisis de texto o ensayos 15%
Ejercicios practicos 50%
Proyecto final 35%
Total 100 %

PERFIL DEL PROFESOR

Posgrado en un area afin a la produccidn editorial y/o experiencia profesional suficiente.

REFERENCIAS

Basicas:

Zeitschrift fur Sozialforschung.

Byrne, David. (2017). ¢Como funciona la mdsica?. Sexto Piso

Jameson, Friedrich. (2005). Arquitecturas del Futuro. Ediciones Akal.
McLuhan, Marshall. (1967). El medio es el mensaje. Bantam.
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DE INVESTIGACION
UMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES

INSTITUTO

mpe

Maestria en Produccion Editorial

T

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL
ESTADO DE MORELOS

UNIDAD DE APRENDIZAJE
PRODUCCION Y PREPRENSA

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacién en Humanidades

Instituto de Investigacién en Humanidades y Ciencias Sociales

Programa educativo: Maestria en Produccién Editorial

Unidad de aprendizaje: Produccién y preprensa Ciclo de formacioén: Profesional
Eje de formacion: Especializacion

Semestre: Cuarto semestre

Elaborada por: Zazilha Lotz Cruz Garcia Fecha de elaboracion: 12 de enero de 2023

Actualizada por: NA

Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad Caracter de la Modalidad
tedricas practicas totales de aprendizaje unidad de

aprendizaje

NA 1 3 4 5 Curso-taller Teodrico-practico | Presencial

Programa educativo en el que se imparte: Maestria en Produccién Editorial

PRESENTACION

En este curso-taller se aprenderan los principales sistemas de impresion con los cuales se pueden reproducir
materiales graficos y editoriales; se conoceran las etapas de produccion, asi como los diferentes recursos y
caracteristicas visuales, técnicas y materiales a los que se puede recurrir y que se deben cuidar en todo proceso de
impresion.

El estudiantado sabra plantear y definir las caracteristicas de impresién de un proyecto editorial, coordinar y

gestionar el proceso de produccidn, y preparar los materiales necesarios en el proceso de preprensa. El objetivo

principal es que los y las estudiantes planeen y realicen las maquetas impresas del producto aditorial gue reatizan Y

como proyecto terminal del posgrado.
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PROPOSITOS

Aprender las principales técnicas y sistemas de impresion, asi como sus caracteristicas.

Aprender los diferentes procesos que conlleva la produccién de materiales impresos.

Calcular y solicitar cotizaciones para la impresion de diversos materiales graficos y editoriales.
Aprender los diferentes recursos visuales, técnicos y materiales que implica el proceso de impresion.
Preparar archivos para impresién de manera completa y adecuada.

Realizar actividades practicas de impresion.

Planear, gestionar y realizar las maquetas impresas de los proyectos editoriales de las y los estudiantes.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias basicas

a. Lectura, analisis y sintesis
b. Comunicacion oral y escrita
c. Aprendizaje estratégico

d. Razonamiento légico-matematico

Competencias genéricas

a. Cognitivas-metacognitivas
® Resolucion de problemas
® Pensamiento critico
e C(Creatividad
b. Socioemocionales genéricas
e Trabajo colaborativo

Cuidado de si

e Orientacidén al logro
® Gestién emocional
® Apertura a la experiencia

e Relacidn con otros/as

c. Digitales genéricas

® Busqueda, valoracién y gestion de informacion
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e Comunicacion y colaboracion en linea
e Creacion de contenidos digitales
® Resolucidn de problemas técnicos

d. Socioculturales genéricas

Integridad personal

Interculturalidad

® Responsabilidad social y ciudadana

® Aprecio por la viday la diversidad

Emprendimiento

Competencias especificas disciplinares

e Disefia productos editoriales para satisfacer las expectativas contemporaneas usando tecnologia
informatica especifica en su ramo.

e Produce contenidos editoriales claros, precisos y correctos para la consecucion de materiales impresos
atendiendo con cuidado todos los procesos editoriales implicados.

e Colabora en grupo para integrarse en la creacion de productos editoriales con otros por medio de la

gestion de proyectos u obras.

Competencias transferibles para el trabajo

Digitales para el trabajo
e Implementa competencias para la elaboracion de productos editoriales, a través del manejo de
programas especializados de edicidn, disefio y maquetacion.
Socioemocionales para el trabajo
e Colabora en grupos de trabajo para desarrollar el proyecto de tesis y solventar las necesidades
generadas por medio de la creacion de su producto editorial.
Competencias para el aprendizaje a lo largo de la vida laboral
e Se adapta a las necesidades del entorno para gestionar productos editoriales de acuerdo con la
situacion y demanda del mercado, por medio del diagnéstico de éste y, a partir de ello, la planeacidn,

creacion y produccién de los proyectos editoriales.
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CONTENIDOS

Bloques

Temas

Impresion

Definicién de impresion

Tipos de impresién: de linea, separacion y seleccién de color
Terminologia basica

Etapas de produccion: preprensa, prensa y postprensa
Especificaciones de impresién

Proveedores de impresion

Calculo y solicitud de cotizaciones

Sistemas de impresion

Sistemas tradicionales: grabado, impresion tipografica, litografia,
offset, flexografia, rotograbado, serigrafia...

Sistemas digitales: risografia, inyeccion de tinta...

Soportes

El papel y sus principales caracteristicas
Tamarnios estandarizados de papel

Formatos y tamafos de las publicaciones impresas

Preprensa

Técnicas de reproduccion visual: tono continuo, alto contraste y
medio tono

Tipos de imagen; digitalizacion y resolucion de imagenes
Formatos digitales de entrada y salida

Semitono: tramas, formas y tipos de punto; lineaturas; canales y
planchas

Gestidn de color: modos y perfiles de color

Tintas directas o spot

Tipos de negro (negro enriquecido)

Sobreimpresion y reventado

Sangrados y marcas para impresion

Preparacion de archivos para impresion

Imposicion de paginas

Pruebas de impresion

Creacion de matrices

Postprensa

Acabados: encuadernacién, laminados, barnices, suajes...

Tipos de encuadernacion
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ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas

(x)

Nemotecnia

()

Estudios de caso

(x)

Analisis de textos

()

Trabajo colaborativo (x) | Seminarios ()
Plenaria () | Debate ()
Ensayo () | Taller (x)

Mapas conceptuales

()

Ponencia cientifica

()

Disefio de proyectos

(x)

Elaboracién de sintesis

()

Mapa mental

()

Monografia

()

Practica reflexiva

()

Reporte de lectura

()

Tripticos

()

Exposicién oral

(x)

Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o exposicién) por

parte del docente

(x)

Experimentacién (practicas)

Debate o panel

()

Trabajos de investigacién documental

()

Lectura comentada

(x)

Anteproyectos de investigacion

()

Seminario de investigacion

()

Discusién guiada

()

Estudio de casos

(x)

Organizadores graficos

(diagramas, etc.)

()

Foro

()

Actividad focal

()

Demostraciones

()

Analogias

()

Ejercicios practicos (series de problemas)

(x)

Método de proyectos

()

Interaccion la realidad (a través de videos,
fotografias, dibujos y software especialmente

disefiado)

(x)

Actividades generadoras de

informacion previa

()

Organizadores previos

()

Exploracion de la web

Archivo

()

Portafolio de evidencias

Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a otros

sitios web, otros)

(x)

Enunciado de objetivo o inta=

ciones—— =5
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Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles, experiencia

estructurada, diario reflexivo, entre otras): Visita a una imprenta.

CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios Porcentaje
Ejercicios 50%
Exposicidon 10%
Proyecto final 30%
Participacion en clase 10%
Total 100 %

PERFIL DEL PROFESOR

Maestro o Maestra en Produccion Editorial o areas afines con experiencia en disefio e impresién de

materiales graficos y editoriales.

REFERENCIAS

Basicas:
Ambrose, Gavin y Paul Harris. Impresion y acabados. Barcelona: Parramén, 2011.
. Manual de produccion. Guia para disefiadores grdficos. Barcelona: Parramén 2008.
Foster, John. Papel y tinta. Un catdlogo de técnicas, métodos y materiales para imprimir. Barcelona: Editorial
Gustavo Gili, 2015.
Gatter, Mark. Manual de impresion para disefiadores grdficos. Barcelona: Parramén, 2011.
Haslam, Andrew. Creacion, disefio y produccion de libros. Barcelona: Blume, 2013.

Ruiz Velasco, Claudio. Preprensa. México: Ediciones Corondel, 2013.

Complementarias:
Caldwell, Cath y Yolanda Zapaterra. Disefio editorial. Periddicos y revistas. Medios impresos y digitales.
Barcelona: Gustavo Gili, 2014. | A g "‘ '5

Clair, Colin. A Chronology of printing. Nueva York: Frederick A. Praeger Publishers, 1969, -

o,

De Buen Unna, Jorge. Manual de disefio editorial. 32 edicidn. Asturias: Ediciones Trea, ?H

2% B
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Haslam, Andrew. Lettering: a reference manual of techniques. Londres: Lawrence King, 2011.
Rivers, Charlotte. Como hacer tus propios libros. Nuevas ideas y técnicas tradicionales para la creacion
artesanal de libros. Barcelona: Editorial Gustavo Gili, 2015.

Ross, John y Claire Romano. The Complete Printmaker. Nueva York: Macmillan Publishing, 1972.
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STITUTO

Z DE INVESTIGACION
UN[VERSIDAD AUTéNOMA DEL HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES
ESTADO DE MORELOS

mpe

Maestria en Produccion Editorial

UNIDAD DE APRENDIZAJE
SELECCION DE CONTENIDOS

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades
Instituto de Investigaciéon en Humanidades y Ciencias Sociales

Programa educativo: Maestria en Produccion Editorial

Unidad de aprendizaje: Seleccién de contenidos Ciclo de formacion: Basico
Eje de formacion: Basico
Semestre: Primer semestre

Elaborada por: Lucille Herrasti Fecha de elaboracién: enero de 2023
Actualizada por: NA Fecha de revision y actualizaciéon: NA
Clave Horas Horas Horas Créditos Tipo de Caracterdela Modalidad
tedricas | practicas | totales unidad de unidad de
aprendizaje aprendizaje
NA 2 1 3 4 Curso Tedrico- Presencial
practico

Programa educativo en el que se imparte: Maestria en Produccién Editorial

PRESENTACION

Esta materia proporcionard a los alumnos y las alumnas las herramientas necesarias para establecer criterios que
permitan llevar a cabo la seleccion y conformacién de contenido en el dmbito editorial. Durante la materia se
abordaran temas relacionados con el proceso comunicativo visto desde una perspectiva linglistica,
fundamentalmente semantico-pragmatica, asi como temas relacionados con las macro estructuras que definen a
diversos textos. Lo anterior sentara las bases para que los alumnos puedan establecer las necesidades de
contenido y forma de diversos textos.

PROPOSITOS

Que los alumnos y las alumnas adquieran la sensibilidad necesaria y las herramientas par._poder g.&gir,

=

esatrollat,

%,
——
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COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias basicas

Lectura, analisis y sintesis
Comunicacion oral y escrita
Aprendizaje estratégico
Razonamiento l6gico-matematico

o N oo

Competencias genéricas

a. Cognitivas-metacognitivas
e Resolucion de problemas
e Pensamiento critico
e Creatividad

b. Socioemocionales genéricas
e Trabajo colaborativo
e Orientacion al logro
e Apertura a la experiencia
e Relacién con otros/as

c. Digitales genéricas
e Busqueda, valoracién y gestion de informacion

d. Socioculturales genéricas
e Integridad personal
e Comunicacion en un segundo idioma
e Emprendimiento

Competencias laborales

Competencias especificas disciplinares

Genera y organiza contenidos escritos y/o graficos para desarrollar productos editoriales
coherentes identificando y analizando necesidades del mercado.

Diagnostica problemas del ambito editorial para proponer soluciones analizando las condiciones
de produccién

Produce contenidos editoriales claros, precisos y correctos para la consecuciéon de materiales
impresos y digitales atendiendo con cuidado todos los procesos editoriales implicados

Crea productos editoriales para fomentar y difundir la cultura con responsabilidad socia! y
compromiso ético /! -
Colabora en grupo para integrarse en la creacion de productos editoriales c® atic
la gestién de proyectos u obras. |
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Competencias transferibles para el trabajo

Socioemocionales para el trabajo

cuidado y gestién editorial.

e Colabora en grupos de trabajo para desarrollar el proyecto de tesis y solventar las necesidades
generadas por medio de la creacién de su producto editorial.
Competencias para el trabajo transdisciplinar
e Organiza los contenidos necesarios en la produccién de una publicacion editorial para garantizar
que el producto cubra las necesidades del mercado, a través de una adecuada planeacion,

Competencias para el aprendizaje a lo largo de la vida laboral
e Seadapta a las necesidades del entorno para gestionar productos editoriales de acuerdo con la
situacién y demanda del mercado, por medio del diagndstico de éste y, a partir de ello, la
planeacién, creacion y producciéon de los proyectos editoriales.

CONTENIDOS

Bloques

Temas

I. Lingiiisticay contenido

1.1-El contenido

1.2-Linguistica y sus areas de estudio

1.3-El modelo comunicativo
1.3.1-propuestas
1.3.2-marcos tedricos

Il. Lasemanticay la pragmatica

2.1-El papel de la semantica y la pragmatica en el acto
comunicativo

2.2-Loreal y lo posible

2.3-La segmentacion de los mundos

2.4-Extension e intension

2.5-Prototipos y procesos de segmentacién de los mundos

Ill. El emisor

3.1-El emisor y su papel en el acto comunicativo
3.2-Tipos de emisores

3.3-El emisor y el acto locutivo e ilocutivo

3.4-El emisor, lo literal y lo inferido

IV. Lengua e imagen transmisiones
comunicativas a través de
construcciones referenciales

4.1-Lalenguay la referencia . A

4.2-Laimageny la referencia
4.3-La construccion referencial a partir® langgd >
]
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V. Elreceptor

5.1-El papel del receptor ;pasivo?
5.2- El receptor y el acto perlocutivo
5.3-Complemento perceptivo
5.4-La decodificacion

5.5-El principio de acomodacion
5.6-La teoria de la relevancia

VI. Sintaxis textual /discurso escrito

6.1-;Qué es la sintaxis?

6.2-;Qué es un texto?

6.3-Textualidad: adecuacion, cohesién y coherencia
6.4-El contexto

6.5-Estructura y orden del contenido

VIL. Los géneros discursivos y su forma
de organizacion

7.1-Géneros y sus caracteristicas
7.2-La narracion y la descripcién
7.3 -Argumentacion y explicacién
7.4- El didlogo/entrevista

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas

x) | Nemotecnia

~

( (

Estudios de caso () | Andlisis de textos (x)
Trabajo colaborativo (x) | Seminarios ()
Plenaria () | Debate ()
Ensayo () | Taller ()
Mapas conceptuales (x) | Ponencia cientifica ()
Diseno de proyectos (x) | Elaboraciéon de sintesis (x)
Mapa mental () | Monografia ()
Practica reflexiva (x) | Reporte de lectura ()
Tripticos () | Exposicién oral ()
Otros

Estrategias de enseianza sugeridas (Marque X)

parte del docente

Presentacion oral (conferencia o exposicién) por | (x)

Experimentacion (practicas)

Debate o Panel (x) | Trabajos de investigacion ()
documental
Lectura comentada (x) | Anteproyectos de investiga«jon A (!

Seminario de investigacion

Estudio de Casos

() | Organizadores graficos

(Diagramas, etc.)

() | Discusién guiada o =

4
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Foro () | Actividad focal ()
Demostraciones () | Analogias (x)
Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos (x)
Interaccion la realidad (a través de videos, | ( ) | Actividades generadoras de (x)
fotografias, dibujos y software especialmente informacién previa

disenado).

Organizadores previos () | Exploracién de la web ()
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | (x) | Enunciado de objetivo o intenciones ()
otros sitios web, otros)

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios Porcentaje
Tareas 30%
Examen 30%
Trabajo final 40%
Total 100 %

PERFIL DEL PROFESOR

Profesora o profesor con experiencia y conocimiento en construccién de significados a nivel
discursivo. Estudios de maestria o doctorado en literatura, comunicacién y/o linguistica u otros
relacionados con la transmisién de significados.

REFERENCIAS

Basicas:

Austin, John (1971), Como hacer cosas con palabras, Barcelona: Paidos.

Barthes, R. (1970), “Introduccién al Analisis Estructural de los Relatos” en Andlisis Estructural de
los Relatos, Buenos Aires: Editorial Tiempo Contemporaneo.

Baldinger, K. (1980) Semantic Theory: Towards a Modern Semantics, Oxford: Blackviell. /% i _}i‘- 'é

Bosque, I. (1998), "La competencia Gramatical” en Filosofia del Lenguaje: Semrjj‘__'ticq 1, Juan
José Acero Ed.Valladolid: Trotta. Introduction to Semantics, Cambridge, M BT 5.
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Frege, G. (1892), “Sobre sentido y referencia”. En Estudios de Semdntica. Barcelona: Ariel, 1973.
p. 49-84.

Foucault, M. (2005), El orden del discurso. Argentina: TusQuets.

Kempson, Ruth (1982), Teoria Semdntica. Barcelona: Teide.

Levinson, S. (1983), Pragmatics. Cambridge: Cambridge University Press.

Lyons, J. (1997), Semdntica Lingdiistica. Barcelona, Buenos Aires, México: Piados.

Lyons, John (1983), Lenguaje Significado y Contexto, Barcelona: Paidos Ibérica.

Malmberg, Bertil (1985), Introduccién a la Linguistica, Madrid: Catedra

Martinich, A.P. (2008), The Philosophy of Language, Oxford: Oxford University Press.

Morris, Ch. (1985), Fundamentos de la Teoria de los Signos, Barcelona, Buenos Aires, México:
Paidos.

Searle, J.R. (1969), Speech Acts. Cambridge: Cambridge University Press.

Van Dijk, T.A. (1980) Texto y Contexto, Madrid: Catedra.

——————————————————— (2000) El Discurso Como Estructura y Proceso, Barcelona: Gedisa.

Complementarias:

Avila, Raul (1977), La Lengua y los Hablantes, México: Trillas.

Clark, E. (1993), The Lexicon in Adquisition, Cambridge:University Press.
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DE INVESTIGACION
UMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES

INSTITUTO

mpe

Maestria en Produccion Editorial

T

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL
ESTADO DE MORELOS

UNIDAD DE APRENDIZAJE
TIPOGRAFIA

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacién en Humanidades
Instituto de Investigacién en Humanidades y Ciencias Sociales

Programa educativo: Maestria en Produccién Editorial

Unidad de aprendizaje: Tipografia Ciclo de formacidn: Basico
Eje de formacion: Basico
Semestre: Segundo

Elaborada por: Dra. Percy Valeria Cinta Davila Fecha de elaboracion: noviembre de 2022
Actualizada por: NA

Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad Caracter de la Modalidad
teodricas practicas totales de aprendizaje unidad de
aprendizaje

NA 1 2 3 4 Curso-taller Tedrico-Practico Presencial

Programa educativo en el que se imparte: Maestria en Produccion Editorial

PRESENTACION

El curso de Tipografia tiene como objetivo la formacién de profesionales para el desarrollo de soluciones
editoriales mediante la correcta interpretacion tipografica, a través del conocimiento de aspectos conceptuales,
formales y tecnolégicos para su correcta aplicacion, lo que permite la construccion y elaboracion de proyectos que

se vinculan con la comunicacion, informacion, identidad y cultura.

PROPOSITOS

e Ejercitar la interaccion de la tipografia con las piezas en las que se aplica, para optimizar con base en la
funcion que deba cumplir.

e Profundizar en la problematica de la seleccidn tipografica en funcion del uso previsto.

e Emplear normas ortotipograficas como herramientas apropiadas para la correcta interpretacién del
mensaje.

e Reflexionar por medio de una dindamica participativa y enfocada a la produccién, sabre las A & /B
particularidades de la construccién de un proyecto editorial con perspectiva tipogrifica. L
e Comprender la complejidad del uso tipografico a partir de la relacion entre factorz ]

s
ol

los saberes de distintas disciplinas.
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COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias basicas

Lectura, analisis y sintesis
Comunicacion oral y escrita
Aprendizaje estratégico

o 0 T w

Razonamiento légico-matematico

Competencias genéricas

a. Cognitivas-metacognitivas
® Resolucion de problemas
e Pensamiento critico
e C(Creatividad

b. Socioemocionales genéricas

e Trabajo colaborativo
Cuidado de si
Orientacién al logro
Gestion emocional
Apertura a la experiencia

Relacién con otros/as

c. Digitales genéricas

® Busqueda, valoracién y gestion de informacion
Comunicacion y colaboracion en linea
Creacién de contenidos digitales
Seguridad en la red

Resolucion de problemas técnicos

d. Socioculturales genéricas

e Integridad personal
Comunicacion en un segundo idioma
Interculturalidad
Responsabilidad social y ciudadana
Aprecio por la vida y la diversidad

Emprendimiento

Competencias laborales

Competencias especificas disciplinares

- - - = ] " k3
Genera y organiza contenidos escritos y/o gréficos para desarrollar productos editpriales coierentéis

identificando y analizando necesidades del mercado.

visuales adecuadas.
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e Diagnostica problemas del ambito editorial para proponer soluciones analizando las condiciones de
produccion.

e Produce contenidos editoriales claros, precisos y correctos para la consecucion de materiales impresos y
digitales atendiendo con cuidado todos los procesos editoriales implicados

e Crea productos editoriales para fomentar y difundir la cultura con responsabilidad social y compromiso

ético.

Competencias transferibles para el trabajo

Digitales para el trabajo

® Aplica competencias ofimaticas para la elaboracién de documentos de texto y presentaciones, a través
del manejo de las paqueterias.
e Implementa competencias para la elaboracion de productos editoriales, a través del manejo de
programas especializados de edicién, disefio y maquetacion.
Socioemocionales para el trabajo
e Colabora en grupos de trabajo para desarrollar el proyecto de tesis y solventar las necesidades generadas
por medio de la creacién de su producto editorial.
Competencias para el trabajo transdisciplinar
e Organiza los contenidos necesarios en la produccion de una publicacion editorial para garantizar que el
producto cubra las necesidades del mercado, a través de una adecuada planeacion, cuidado y gestion

editorial.
CONTENIDOS
Bloques Temas
1. Fundamentose 1.1 De la gruta Cosquer al alfabeto
historia tipografica 1.2 Representacion tipografica: técnicas, soportes e instrumentos
1.3 Caligrafia y tipografia
1.4 Funciédn sintactica, semantica y pragmatica.
2. Anatomia de la letra 2.1 Morfotipografia: elementos estructurales
2.2 Rengldn tipografico
3. Tipometriay sus 3.1 Origen
fundamentos 3.2 Unidades y proporciones
4. Clasificacion de los 4.1 Descripcion y clasificacidon _'. s ? '5 ,
tipos 4.2 Bringhurst, Thibaudeau, Vox y Atypl
5. Kerningy tracking 5.1 Ritmo tipografico
5.2 Color tipografico 3
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Bloques Temas

6. Normasde 6.1 Uso de los atributos formales
composicion 6.1.1 Variables: peso, proporcion contraste, modulacion
6.2 Jerarquia
6.3 La legibilidad
6.4 Longitud de linea e interlineado
6.5 Calculo tipografico y el espacio requerido
6.6 Ortotipografia
6.7 Macrotipografia y microtipografia

7. Gestidon de fuentes 7.1 Diferencias técnicas. Truetype y Opentype
7.2 Caracteres especiales
8. Eltextoy la puestaen 8.1 Uso y comportamiento tipografico
pagina 8.2 Impresién y reproduccién de tipos

8.3 Pixel y el texto en pantalla

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas () Nemotecnia ()
Estudios de caso (X) | Analisis de textos (X)
Trabajo colaborativo (X) | Seminarios ()
Plenaria () Debate (X)
Ensayo (X) | Taller ()
Mapas conceptuales () Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos (X) | Elaboracion de sintesis ()
Mapa mental () Monografia ()
Practica reflexiva (X) | Reporte de lectura (X)
Tripticos () Exposicién oral (X)
Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacién oral (conferencia o exposicion) por | (X) | Experimentacion (practicas) (X)
parte del docente

Debate o Panel (X) | Trabajos de investigacion documental (X)
Lectura comentada (X) | Anteproyectos de investigacion ()
Seminario de investigacion () Discusién guiada (X)
Estudio de Casos (X) | Organizadores graficos '. " ) '* 'fr

(Diagramas, etc.)

Foro Actividad focal

Demostraciones

P
~ |~

Analogias
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Ejercicios practicos (series de problemas) (X) | Método de proyectos

Interaccion la realidad (a través de videos, | (X) | Actividades generadoras de
fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa

disefiado).

Organizadores previos () Exploracion de la web ()
Archivo () Portafolio de evidencias (X)
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | (X) | Enunciado de objetivo o intenciones ()

otros sitios web, otros)

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles, experiencia

estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios Porcentaje
Participacion en clase y trabajos del curso 30%
Proyecto editorial aplicado 40%
Evaluacidn escrita 30%
Total 100 %

PERFIL DEL PROFESOR

Profesora o profesor con nivel maestria en Disefio y/o disciplinas afines a la gestién de proyectos editoriales,
con trayectoria docente y en actividades de investigacion o disefio curricular; experiencia profesional minima
de cinco afios relacionados con el disefio editorial y preferentemente con practica en la direcciéon de equipos

de trabajo colaborativos.

REFERENCIAS

Basicas

Alvarez, R. M. (2013). Ortotipografia para disefiadores. Barcelona: GG.

Kane, J., & Davila, M. (2005). Manual de tipografia. Barcelona: Gustavo Gili.

Lupton, E. (2011). Pensar con tipos: Una guia clave para estudiantes, disefiadores, editores y escritores.
Barcelona: Editorial Gustavo Gili.

Mideller-Brockmann, J., Andrés, A. R., & Cavadas, F. P. (1982). Sistemas de reticulas: Un manual para

disefiadores grdficos = Sistemas de grelhas: Un manual para desenhistas grdficos. Barcelona: Gustavo -
Gili. . v

Complementarias
Calles, F. (2003). Ensayos sobre disefio tipogrdfico en México. México, D.F.: Asociacii

de Disefio Grafico, A.C.
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Cheng, K. (2006). Disediar tipografia. Espafia: Gustavo Gili.

De, B. U., & Scaglione, J. (2011). Introduccion al estudio de la tipografia. Gijon (Asturias): Trea.

Jennings, S. (2011). Tipos de la calle: Un alfabeto urbano. Barcelona: Editorial Gustavo Gili.

Lupton, E. (2014). Tipografia en pantalla: Una guia para disefiadores, editores, tipografos, blogueros y
estudiantes. Barcelona: Gustavo Gili.

Pohlen, J. (2011). Fuente de letras: (sobre tipos de letra). Kéln: Taschen.

Unger, G., & Jansen, E. M. (2009). ¢ Qué ocurre mientras lees?: Tipografia y legibilidad. Valencia: Campgrafic.

Willberg, H. P., & Forssman, F. (2003). Primeros auxilios en tipografia: Consejos para disefiar con tipos de
letra. Barcelona: GG.

Laboratorio de tipografia. (8 de junio de 2021). Kerning. Capitulo 7, primera temporada. Invitado: David
Kimura. Youtube https://youtu.be/1P9YBQ6cusU
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ANEXO 4:

SIGLAS
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ANUIES Asociacién Nacional de Universidades e Instituciones
de Educacion Superior
CAl Comisién Académica Interna

Caniem Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana

CICSER Centro de Investigacidn en Ciencias Sociales y Estudios Regionales

ClIHu Centro Interdisciplinario de Investigacién en Humanidades 54
CIESAS Centro de Investigaciones y Estudios Superiores en Antropologia Social

CIP Consejo Interno de Posgrado

Conacyt  Consejo Nacional de Cienciay Tecnologia

Conahcyt  Consejo Nacional de Humanidades, Ciencias y Tecnologias

CRIM Centro Regional de Investigaciones Multidisciplinarias

CUPIA Consejo de Universidades Pablicas e Instituciones Afines

cv Curriculum vitae

DGTIC Direccién General de Computo y de Tecnologias de Informacién

y Comunicacién

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

EULAC Editores Universitarios de América Latinay el Caribe
FCE Fondo de Cultura Econdémica
IEEM Instituto Electoral del Estado de México ti
IIHCS Instituto de Investigacion en Humanidades y Ciencias Sociales :
INAH Instituto Nacional de Antropologia e Historia §
Indautor  Instituto Nacional del Derecho de Autor =
IE Instituto de Investigaciones Eléctricas
INE Instituto Nacional Electoral
INEGI Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
INSP Instituto Nacional de Salud Piblica
IMTA Instituto Mexicano de Tecnologia del Agua
LAC Linea de Aplicacion del Conocimiento
LGAC Linea de Generacién y Aplicacién del Conocimiento
MIEG Médulo de Indicadores Educativos y de Gestidn
MPE Maestria en Produccion Editorial
NA Ndcleo Académico
oDS Objetivos de Desarrollo Sostenible
PE Plan de Estudios
PED Plan Estatal de Desarrollo
PIDE Plan Institucional de Desarrollo
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PFCE
PIF
PNPC
PITC
Profocie
Promep
PTC
Redalyc
SEP
SNI
SNP
TIC
UAB
UADY
UAEM
UAEMex
UAM
UAMa
UcmMm
UDP
UIA
UNAM
Unesco
UPFB
UPN
uv

Programa de Fortalecimiento de la Calidad Educativa
Programa Integral de Fortalecimiento Institucional
Programa Nacional de Posgrados de Calidad

Profesor investigador de tiempo completo

Programa de Fortalecimiento de la Calidad en Instituciones Educativa
Programa de Mejoramiento del Profesorado

Profesores de tiempo completo

Red de Revistas Cientificas de América Latinay el Caribe
Secretaria de Educacién Pablica

Sistema Nacional de Investigadores

Sistema Nacional de Posgrados

Tecnologias de la informacién y la comunicacion
Universidad Auténoma de Barcelona

Universidad Auténoma de Yucatan

Universidad Auténoma del Estado de Morelos
Universidad Auténoma del Estado de México
Universidad Autbnoma Metropolitana

Universidad Auténoma de Madrid

Universidad Complutense de Madrid

Universidad Diego Portales

Universidad Iberoamericana

Universidad Nacional Auténoma de México
Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacién
Universidad Pompeu Fabra Barcelona

Universidad Pedagégica Nacional

Universidad Veracruzana

WWWw.gonitro.com

N
1%
w1

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

ANEXO 4: Siglas




	1_2023_PE_MPE_Preliminar
	_heading=h.ub1pdoh43cfb
	_heading=h.2374m8n0wd8x
	_heading=h.6sp8yo2iimsq
	_heading=h.g4bn1ept8pn7
	_heading=h.dtzkun7ntyrt
	_heading=h.gjdgxs
	Cuadro 1. Marco internacional
	Cuadro 2. Marco nacional
	Cuadro 3. Marco estatal
	Cuadro 4. Marco institucional
	Cuadro 5. Matrícula escolar de Morelos según nivel educativo, ciclos escolares 2020-2021 a 2021-2022. Alumnado que puede ingresar a posgrado desde el 2022 hasta el 2038
	Cuadro 6. Capacidad educativa en el estado de Morelos
	Cuadro 7. Oferta de los posgrados en los municipios más importantes de Morelos
	Cuadro 8. Indicadores seleccionados de la educación superior en 2020
	Cuadro 9. Matrícula escolar en Morelos según nivel educativo, ciclos escolares 2020-2021 y 2021-2022
	Cuadro 10. Indicadores de educación para la población mayor de 15 años
	Cuadro 11. Oferta educativa de nivel superior del ciclo escolar 2020-2021 (aceptados)
	Cuadro 12. Demanda de la MPE
	Cuadro 13. Comparación con programas educativos de posgrado sobre edición
	Cuadro 14. Índices de reprobación
	Cuadro 15. Evaluación plenaria por pares Conacyt 2020
	Cuadro 16. Resultados de encuestas 2013 y 2016
	Cuadro 17. Resultados de encuesta 2023
	Cuadro 18. Ciclos de la formación de la MPE
	Cuadro 19. Mapa curricular de la MPE
	Cuadro 20. Ejemplo de trayectoria académica
	Cuadro 21. Unidades de aprendizaje que se ofrecen en la MPE por curso tipo
	Cuadro 22. Transición del plan de 2019 al plan de 2023
	Cuadro 23. Docentes que constituyen el NA de la MPE
	Cuadro 24. Variación en la matrícula y en el número de solicitudes
	Cuadro 25. Índices de egreso y titulación
	1.	Presentación
	2.	Justificación
	3.	Fundamentación
	3.1.	Fundamentos de política educativa
	3.2.	Fundamentos del contexto socioeconómico y cultural
	3.3.	Avances y tendencias en el desarrollo de la interdisciplina
	3.4.	Mercado de trabajo
	3.5.	Datos de oferta y demanda educativa
	3.6.	Análisis comparativo con otros programas educativos
	3.7.	Evaluación del programa educativo por reestructurar

	4.	Principales características
	5.	Objetivos curriculares
	5.1.	Objetivo general
	5.2.	Metas del plan de estudios

	6.	Perfil estudiantil
	6.1.	Perfil de ingreso
	6.2.	Perfil de egreso

	7.	Estructura organizativa
	7.1.	Flexibilidad curricular
	7.2.	Ciclos de formación
	7.3.	Ejes generales de la formación
	7.4.	Tutorías
	7.5.	Líneas de generación 
y aplicación del conocimiento
	7.6.	Vinculación

	8.	Mapa curricular
	8.1.	Ejemplo de trayectoria académica 

	9.	Mediación formativa
	10.	Evaluación del aprendizaje
	11.	Unidades de aprendizaje
	12.	Requisitos de ingreso, permanencia y egreso
	12.1.	 Requisitos de ingreso
	12.2.	Requisitos de permanencia
	12.3.	Requisitos de egreso

	13.	Transición curricular
	14.	Condiciones para gestión y operación
	14.1.	Recursos humanos
	14.2.	Recursos financieros
	14.3.	 Infraestructura
	14.4.	Recursos materiales
	14.5.	Estrategias de desarrollo

	15.	Sistema de evaluación curricular
	Referencias y fuentes de consulta
	Anexo 1:
Programas de capacitación editorial y profesionalización en Iberoamérica
	ANEXO 2:
Criterios de evaluación semestral

	2_Anexo_2_Criterios de evaluación
	1_MPE_Avances_Primer_Semestre
	2_MPE_Avances_Segundo_Semestre

	3_2023_PE_MPE_Preliminar
	_heading=h.ub1pdoh43cfb
	_heading=h.2374m8n0wd8x
	_heading=h.6sp8yo2iimsq
	_heading=h.g4bn1ept8pn7
	_heading=h.dtzkun7ntyrt
	_heading=h.gjdgxs
	Cuadro 1. Marco internacional
	Cuadro 2. Marco nacional
	Cuadro 3. Marco estatal
	Cuadro 4. Marco institucional
	Cuadro 5. Matrícula escolar de Morelos según nivel educativo, ciclos escolares 2020-2021 a 2021-2022. Alumnado que puede ingresar a posgrado desde el 2022 hasta el 2038
	Cuadro 6. Capacidad educativa en el estado de Morelos
	Cuadro 7. Oferta de los posgrados en los municipios más importantes de Morelos
	Cuadro 8. Indicadores seleccionados de la educación superior en 2020
	Cuadro 9. Matrícula escolar en Morelos según nivel educativo, ciclos escolares 2020-2021 y 2021-2022
	Cuadro 10. Indicadores de educación para la población mayor de 15 años
	Cuadro 11. Oferta educativa de nivel superior del ciclo escolar 2020-2021 (aceptados)
	Cuadro 12. Demanda de la MPE
	Cuadro 13. Comparación con programas educativos de posgrado sobre edición
	Cuadro 14. Índices de reprobación
	Cuadro 15. Evaluación plenaria por pares Conacyt 2020
	Cuadro 16. Resultados de encuestas 2013 y 2016
	Cuadro 17. Resultados de encuesta 2023
	Cuadro 18. Ciclos de la formación de la MPE
	Cuadro 19. Mapa curricular de la MPE
	Cuadro 20. Ejemplo de trayectoria académica
	Cuadro 21. Unidades de aprendizaje que se ofrecen en la MPE por curso tipo
	Cuadro 22. Transición del plan de 2019 al plan de 2023
	Cuadro 23. Docentes que constituyen el NA de la MPE
	Cuadro 24. Variación en la matrícula y en el número de solicitudes
	Cuadro 25. Índices de egreso y titulación
	1.	Presentación
	2.	Justificación
	3.	Fundamentación
	3.1.	Fundamentos de política educativa
	3.2.	Fundamentos del contexto socioeconómico y cultural
	3.3.	Avances y tendencias en el desarrollo de la interdisciplina
	3.4.	Mercado de trabajo
	3.5.	Datos de oferta y demanda educativa
	3.6.	Análisis comparativo con otros programas educativos
	3.7.	Evaluación del programa educativo por reestructurar

	4.	Principales características
	5.	Objetivos curriculares
	5.1.	Objetivo general
	5.2.	Metas del plan de estudios

	6.	Perfil estudiantil
	6.1.	Perfil de ingreso
	6.2.	Perfil de egreso

	7.	Estructura organizativa
	7.1.	Flexibilidad curricular
	7.2.	Ciclos de formación
	7.3.	Ejes generales de la formación
	7.4.	Tutorías
	7.5.	Líneas de generación 
y aplicación del conocimiento
	7.6.	Vinculación

	8.	Mapa curricular
	8.1.	Ejemplo de trayectoria académica 

	9.	Mediación formativa
	10.	Evaluación del aprendizaje
	11.	Unidades de aprendizaje
	12.	Requisitos de ingreso, permanencia y egreso
	12.1.	 Requisitos de ingreso
	12.2.	Requisitos de permanencia
	12.3.	Requisitos de egreso

	13.	Transición curricular
	14.	Condiciones para gestión y operación
	14.1.	Recursos humanos
	14.2.	Recursos financieros
	14.3.	 Infraestructura
	14.4.	Recursos materiales
	14.5.	Estrategias de desarrollo

	15.	Sistema de evaluación curricular
	Referencias y fuentes de consulta
	Anexo 1:
Programas de capacitación editorial y profesionalización en Iberoamérica
	ANEXO 2:
Criterios de evaluación semestral

	4_2023_PE_MPE_Preliminar
	_heading=h.ub1pdoh43cfb
	_heading=h.2374m8n0wd8x
	_heading=h.6sp8yo2iimsq
	_heading=h.g4bn1ept8pn7
	_heading=h.dtzkun7ntyrt
	_heading=h.gjdgxs
	Cuadro 1. Marco internacional
	Cuadro 2. Marco nacional
	Cuadro 3. Marco estatal
	Cuadro 4. Marco institucional
	Cuadro 5. Matrícula escolar de Morelos según nivel educativo, ciclos escolares 2020-2021 a 2021-2022. Alumnado que puede ingresar a posgrado desde el 2022 hasta el 2038
	Cuadro 6. Capacidad educativa en el estado de Morelos
	Cuadro 7. Oferta de los posgrados en los municipios más importantes de Morelos
	Cuadro 8. Indicadores seleccionados de la educación superior en 2020
	Cuadro 9. Matrícula escolar en Morelos según nivel educativo, ciclos escolares 2020-2021 y 2021-2022
	Cuadro 10. Indicadores de educación para la población mayor de 15 años
	Cuadro 11. Oferta educativa de nivel superior del ciclo escolar 2020-2021 (aceptados)
	Cuadro 12. Demanda de la MPE
	Cuadro 13. Comparación con programas educativos de posgrado sobre edición
	Cuadro 14. Índices de reprobación
	Cuadro 15. Evaluación plenaria por pares Conacyt 2020
	Cuadro 16. Resultados de encuestas 2013 y 2016
	Cuadro 17. Resultados de encuesta 2023
	Cuadro 18. Ciclos de la formación de la MPE
	Cuadro 19. Mapa curricular de la MPE
	Cuadro 20. Ejemplo de trayectoria académica
	Cuadro 21. Unidades de aprendizaje que se ofrecen en la MPE por curso tipo
	Cuadro 22. Transición del plan de 2019 al plan de 2023
	Cuadro 23. Docentes que constituyen el NA de la MPE
	Cuadro 24. Variación en la matrícula y en el número de solicitudes
	Cuadro 25. Índices de egreso y titulación
	1.	Presentación
	2.	Justificación
	3.	Fundamentación
	3.1.	Fundamentos de política educativa
	3.2.	Fundamentos del contexto socioeconómico y cultural
	3.3.	Avances y tendencias en el desarrollo de la interdisciplina
	3.4.	Mercado de trabajo
	3.5.	Datos de oferta y demanda educativa
	3.6.	Análisis comparativo con otros programas educativos
	3.7.	Evaluación del programa educativo por reestructurar

	4.	Principales características
	5.	Objetivos curriculares
	5.1.	Objetivo general
	5.2.	Metas del plan de estudios

	6.	Perfil estudiantil
	6.1.	Perfil de ingreso
	6.2.	Perfil de egreso

	7.	Estructura organizativa
	7.1.	Flexibilidad curricular
	7.2.	Ciclos de formación
	7.3.	Ejes generales de la formación
	7.4.	Tutorías
	7.5.	Líneas de generación 
y aplicación del conocimiento
	7.6.	Vinculación

	8.	Mapa curricular
	8.1.	Ejemplo de trayectoria académica 

	9.	Mediación formativa
	10.	Evaluación del aprendizaje
	11.	Unidades de aprendizaje
	12.	Requisitos de ingreso, permanencia y egreso
	12.1.	 Requisitos de ingreso
	12.2.	Requisitos de permanencia
	12.3.	Requisitos de egreso

	13.	Transición curricular
	14.	Condiciones para gestión y operación
	14.1.	Recursos humanos
	14.2.	Recursos financieros
	14.3.	 Infraestructura
	14.4.	Recursos materiales
	14.5.	Estrategias de desarrollo

	15.	Sistema de evaluación curricular
	Referencias y fuentes de consulta
	Anexo 1:
Programas de capacitación editorial y profesionalización en Iberoamérica
	ANEXO 2:
Criterios de evaluación semestral

	1_2023_PE_MPE_Preliminar
	ANEXO 3:
Unidades de aprendizaje de algunos de los cursos ofrecidos en la MPE
	ANEXO 4:
Siglas

	2_Anexo_2_Criterios de evaluación
	4_MPE_Lineamientos_Trabajo_de_Titulación

	3_2023_PE_MPE_Preliminar
	ANEXO 3:
Unidades de aprendizaje de algunos de los cursos ofrecidos en la MPE
	ANEXO 4:
Siglas

	3_Anexo_3_Unidades de aprendizaje
	Administración editorial
	Aspectos de la escritura en la corrección de textos
	Cuidado de la edición
	Derechos de autor, derechos conexos y otros derechos de propiedad intelectual
	Diseño editorial
	Edición de revistas científicas
	Edición_digital
	Fundamentos del diseño
	Gestión Editorial
	Historia del libro
	Investigación para la edición
	Planeación Editorial
	Procesos para la imagen digital
	Producción_y_preprensa
	Selección de contenidos
	Tipografía

	4_2023_PE_MPE_Preliminar
	ANEXO 3:
Unidades de aprendizaje de algunos de los cursos ofrecidos en la MPE
	ANEXO 4:
Siglas


